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1 Presentacio

Aquest document dona resposta a l'interés de I'’Associacié de Micropobles de Catalunya de dotar-se d’un
document que, a partir d'un procés de diagnosi sobre la situacio actual i caracteristiques dels micropobles de
Catalunya, permeti identificar quins sén els reptes als quée han de fer front i les possibles propostes i linies de
treball que poden ajudar a donar-hi resposta i fomentar el desenvolupament local sostenible i la creacio
d’ocupacid, assegurant que la identitat i singularitat d’aquests municipis es manté i es millora el benestar i la
gualitat de vida dels seus residents.

Concretament, la finalitat i objectiu general d’aquesta actuacié és reflectir la situacié dels micropobles i les
oportunitats que ofereixen els nous models de consum, organitzacié social i de produccié economica.

Per aconseguir-ho s’ha portat a terme un procés de reflexio estratégica, liderat per ’Associacio, per plantejar
com la ruralitat i els pobles petits poden tenir un futur viable i sostenible, des de les perspectives economica,
social i ambiental. | que aquest procés de reflexio i d’intel-ligéncia col-lectiva es converteixi en un laboratori
d’idees pel conjunt de micropobles de Catalunya

Els objectius especifics que es van plantejar i que aquest document vol donar resposta, son els seguents:

e |dentificar els elements critics i les oportunitats de desenvolupament en base als recursos endogens
existents i les potencialitats d’aquesta tipologia de municipis, definint i identificant les infraestructures
necessaries, els aspectes socials i comunitaris que soén critics pel desenvolupament sostenible dels
micropobles, quines dotacions habitacionals s6n necessaries, quines vocacions productives cal potenciar
preferentment i quins perfils professionals es requereixen per fer front a aquestes noves activitats. Aixi
com cercant fonts de diversificacié de I'economia d’aquests municipis i que han de permetre generar
ocupacio estable i de qualitat.

e |dentificar oportunitats i amenaces en base a les macro tendéncies actuals i futures, que son globals i que
afectaran a les activitats i al desenvolupament econdomic dels territoris. Com per exemple, els canvis
d’habits de consum, d’estils de vida, de consum turistic, etc. que es materialitzen en I'augment de la
compra per internet, el consum de productes ecologics, el turisme sostenible, augment de I'esperanga de
vida i envelliment, el canvi de model energétic, els moviments migratoris i interns, etc.

e |dentificar quines iniciatives aixi com les infraestructures i serveis que cal reforgar o impulsar per tal de
garantir la sostenibilitat d’aquests municipis.

e Promocionar els municipis respecte al seu entorn, els atractius, el seu patrimoni, la qualitat de vida i els
avantatges que ofereix a les empreses que s’hi localitzen, les persones que les visiten i les persones que
desitgen viure en un entorn rural o hi volen tenir la seva segona residencia.

e Disposar de models clars de desenvolupament econdmic, social i ambiental sostenibles, que situi el marc
en qué es vol intervenir, tenint en compte els principis i prioritats que han de regir les actuacions. Prioritats
establertes en base a les diferents situacions o realitats que acabin resultant, el coneixement de les
iniciatives que s’estan impulsant en diferents paisos del nostre entorn, aixi com a partir de la visidé que
tinguin els carrecs electes i representants del teixit social.

e Ajudar a establir els passos a fer per tal de sensibilitzar i fer prendre consciéncia a la resta
d’administracions superiors (Diputacions Generalitat, Ministeris), aixi com als legisladors i grans
companyies de serveis de quina és la realitat dels micropobles i quines son les seves necessitats per tal
construir un futur viable i sostenible.



2 Metodologiai treballs realitzats

Les actuacions previstes en aquest procés de reflexio estratégica es van definir en el Pla de Treball formulat
en 3 fases que, al llarg de la seva realitzacié s’han anat adaptant a I'evolucio dels treballs i a les necessitats
que s’anaven generant.

La proposta inicial

Establiment
d’escenaris de
futur,
identificacio
d’oportunitats i

linies de treball

es va anar concretant a través del segiient esquema:

Fase de Diagnosi. Es van realitzar, entre d’altres, les seglients actuacions:

Primera reuni6 inicial amb la Junta de I’Associacié per contrastar el pla de treball i el plantejament
metodologic, en data 14 de marg 2022. Annex 1

Recerca bibliografica i buidat dels elements de més interés. Es va fer una recopilacié de 50
documents, dels quals 21 relacionats amb la diagnosi, 23 amb la part d’estratégia i 6 relacionats amb
programes de finangament. Complementariament al llarg de tot el procés s’han anat recollint noticies
i articles d’interés i portals online que permeten actualitzar algunes de les informacions.

Per a la realitzacié dels indicadors socioecondmics es van tenir en compte més de 100 referéncies
d’'informacio i referéncies temporals que s’'incorporen al document “Resultats de I'analisi quantitatiu”.

Sessio de treball amb experts per presentar i validar els objectius, metodologia i activitats previstes
en el procés. Hi van participar 6 representants de Diputacions, Generalitat de Catalunya, Universitat
de Lleida i Associacié d’Iniciatives Rurals de Catalunya. Data 8 abril 2022. Annex 2



e Elaboracié d’una proposta d’indicadors socioecondomics (finalment van ser 115 indicadors) i la
formulacié de preguntes per a I'’enquesta als alcaldes/alcaldesses. Es va consensuar a la sessio de
treball de 7 de juny de 2022. Annex 3

e Elaboracio i tractament de les dades per disposar dels indicadors socioeconomics. Aquest apartat
descriu el conjunt d’indicadors utilitzat per a analitzar la situacié dels micropobles de Catalunya. El
sistema el composen un total de 115 indicadors agrupats en dimensions i subdimensions que sén
I'objecte d’interés per a caracteritzar la realitat socioecondomica d’aquests municipis i que expliquen el
model econdmic i el comportament demografic i del mercat de treball a partir d’aspectes com
I'accessibilitat, les infraestructures i serveis, I'estructura demografica i els recursos i actius naturals,
culturals i patrimonials.

Per a cadascun dels indicadors es detallen els aspectes metodologics que ajuden a la seva
comprensié i es presenta una mapa municipal per tal de veure el seu comportament territorial.
Cadascun d’aquests mapes es poden consultar online a través de I'enllag que es proporciona i aixi
consultar les dades concretes per als municipis o ambits territorials d’interés.

e L’enquesta als alcaldes/alcaldesses es va enviar als 486 alcaldes i alcaldesses de municipis de fins
a 1.000 habitants segons el Padré Municipal d’Habitants de 2021. El nivell de resposta assolit va ser
del 30,2%, essent la resposta més alta la de la demarcacié de Girona amb el 38,0% de participacio,
seguida de la de Lleida amb el 31,1%. Aquestes dues demarcacions son les que compten amb més
municipis considerats micropobles, d’aqui que el nivell de resposta general hagi assolit aquest
30,2%. Aixi, gairebé un de cada tres municipis ha participat en I'enquesta.

Per ambits territorials la major participacié s’ha registrat a les Terres de I'Ebre, amb el 40,0% de
resposta, seguit de les comarques Gironines amb el 39,5%, Alt Pirineu i Aran amb el 37,7% i I'ambit
Metropolita amb el 33,3%. Per contra, la menor participacio ha estat en la vegueria del Penedés, amb
tan sols un 5,9%, seguit del Camp de Tarragona amb el 16,4% i les comarques de Ponent amb 26,3%.

e El resultat d’aquest treball de Diagnosi queda reflectit en la presentacid realitzada en el primer
document lliurat, de data agost de 2022. | de forma sintética, en el power point presentat a la reunio
de la Junta de I’Associacié de Micropobles, el 6 setembre del 2022. Veure annex 4

El document resultant de la fase de Diagnosi es va lliurar 'agost del 2022, veure Annex 5.
Aquest document incorpora la caracteritzacié de les diferents tipologies de micropobles i quina proporcié de
municipis pertanyen a cada tipologia i quins items els caracteritzen.
Establiment d’escenaris de futur, identificacié d’oportunitats i linies de treball. Per donar resposta a
aguesta fase es va considerar oportu fer les segiients actuacions:

e Tallers tematics amb un maxim de 8-10 persones i una durada de 2 hores. Préviament se’ls havia

contactat per explicar el projecte, els resultats de la diagnosi i I'interés de la seva participacio. Aixi
mateix en alguns tallers es van recollir exemples de bones practiques aportats pels participants.



Es van organitzar 5 tallers en els qué van participar en total 37 persones distribuides de la seguent
forma:

Els buidats dels temes tractats en cada un dels tallers s’incorporen a ’Annex 6

e Proposta de linies de treball de futur. A partir de les actuacions realitzades es prepara un document
en format power point, en el qué es recullen 62 propostes susceptibles de ser desenvolupades
estructurades de la seguient forma.

Cada una de les propostes esta vinculada a I’Agenda Rural de Catalunya: reptes, subreptes i/o
accions especifiques.

El document es va lliurar a ’Associacié amb temps suficient per tal que poguessin fer les aportacions
que consideressin, aixi com per facilitar un debat, que es va realitzar durant la reuni6 del passat mes
de novembre..

Integracié dels resultats i redaccié de I'informe final. La tercera fase integra els diferents documents a
meés de presentar unes conclusions en format “idees forga” per donar resposta a la demanda de I’Associacié
de sintetitzar al maxim les conclusions i propostes d’actuacions futures a impulsar. El present document
incorpora aixi mateix algunes propostes concretes que podrien donar continuitat a aquest procés de reflexio
estratégica, tenint en compte la realitat dels micropobles i de la propia Associacio.






3 La realitat socioeconomica dels micropobles:
aproximacio quantitativa

3.1 Indicadors socioeconomics utilitzats en la diagnosi quantitativa

Aquest apartat descriu el conjunt d’'indicadors utilitzat per a analitzar la situacié dels micropobles de Catalunya.
El sistema el composen un total de 115 indicadors agrupats en dimensions i subdimensions que son I'objecte
d’interés per a caracteritzar la realitat socioecondmica d’aquests municipis i que expliquen el model econdomic
i el comportament demografici del mercat de treball a partir d’aspectes com I'accessibilitat, les infraestructures
i serveis, I'estructura demografica i els recursos i actius naturals, culturals i patrimonials.

Per a cadascun dels indicadors es detallen els aspectes metodologics que ajuden a la seva comprensio i es
presenta una mapa municipal per tal de veure el seu comportament territorial. Cadascun d’aquests mapes es
poden consultar online a través de I'enllag que es proporciona i aixi consultar les dades concretes per als
municipis 0 ambits territorials d’interés.

3.1.1 Descriptius del municipi

Indicadors que inclou:

1. Codi municipi (INE)

Nom Municipi (INE)

Comarca

Ambit Pla Territorial

Provincia

Area Funcional Territorial

Area de mercat de treball

Comarca rural-urba

Dimensié municipi (en nombre d’habitants)
10 Grup d'Acci6 Local (GAL). PDR 2023-2027
11. Territori LEADER (Si, No)

CoNoA~WN

Notes metodologiques:

Area funcional territorial: Son una agrupacio territorial definida en la publicacié “La localitzacié geografica de
la indUstria a Catalunya. El paper de les economies d'aglomeracié. Quadre A.1 Les arees funcionals i els
municipis catalans. Ve definida pel municipi cap d’area.

Area de mercat de treball: Es similar a I'anterior pero els criteris per a definir una area de mercat de treball
s’estableixen en base a nivells d’autocontencidé i autosuficiéncia en relacié a la mobilitat per treball. A partir
dels treballs de Casado-Diaz, J M. (2000). Local Labour Market Areas in Spain: A Case Study. Regional
Studies, 34(9), 843—-856.

Tipologia comarcal rural-urba: S’estableix en base a criteris de densitat poblacional (rural si la densitat és
menor a 150 hab./kms) i la poblacid que viu en municipis rurals. El resultat és una classificacid en tres
categories: 1) Ambit urba: Si la poblacié que viu en municipis de densitat inferior als 150 hab./km2 és menor
al 15%. 2) Ambit intermedi: Si la poblacié que viu en municipis de densitat inferior als 150 hab./km2 és menor
al 15-49%. 3) Ambit rural: Si la poblaci6 que viu en municipis de densitat inferior als 150 hab./km2 és del
50% 0 més.

Grup d’Accié Local (GAL): Municipis segons la seva adscripcié a un GAL.Per analitzar la situacio dels
municipis susceptibles d’integrar-se al territori LEADER PDR 2023-27, s’han utilitzat un conjunt d’indicadors
per estudiar la situacid i dinamica socio-economica dels municipis. Els indicadors utilitzats: 1) Evolucio de la




poblaci6 2) Densitat de poblacié 3) Envelliment de la poblaci6é 4) Taxa d'atur 5) Taxa de masculinitzaci6 6)
Dependéncia de I'agricultura 7) Distancia a centre de Serveis en temps

Partint dels indicadors, s’ha ponderat la incidéncia en cada municipi i s’ha obtingut el grau de problematica de
cada municipi: Sense problematica: 0 Problematica baixa: 1-4

Mapes resultants:

Ambits funcionals

Arees de mercat de treball

Dimensio rural-urba comarcal

Dimensié municipi (en habitants)

Grups d'Accié Local (GAL) LEADER 2023-2027

10



11



3.1.2 Marc fisic

Caracteristiques fisiques i morfologiques

Indicadors que inclou:

12. Altitud(m)
13. Municipis classificats com a zones amb limitacions naturals

Notes metodologiques:

Zones amb limitacions naturals: En el programa de desenvolupament rural s’estableixen unes compensacions
a les zones amb limitacions naturals o altres limitacions especifiques. L’ajut consisteix en una subvencio
directament aplicable a compensar les rendes dels agricultors i ramaders amb explotacions ubicades en zones
amb limitacions naturals. Les zones agricoles amb limitacions naturals o altres limitacions especifiques a
Catalunya son els municipis qualificats de muntanya, amb limitacions naturals significatives o amb limitacions
especifiques, d’acord amb el que estableix a I'Ordre reguladora de la DUN. La codificacio és la seglent:

= 1.Muntanya
= 2. Limitacions significatives

= 3. Limitacions especifiques

Mapes resultants:

Altitud(m)

Zones amb limitacions naturals (ZLN)

12



Dispersié/Concentracio poblacional

Indicadors que inclou:

14. Densitat de poblaci6 (hab./km2)
15. Percentatge de poblacié en disseminat (%)
16. Index de concentracio: pes demografic de I'entitat central del municipi

Notes metodologiques:

Percentatge de poblacid en disseminats: Segons la nota metodoldgica del Nomenclator, 'INE considera nucli
de poblacié a un conjunt d’almenys deu edificacions, que estan formant carrers, places i altres vies urbanes.
Les edificacions o habitatges d’'una entitat singular de poblacié que no poden ser incloses en el concepte de
nucli es consideren en disseminat. Una entitat singular de poblacid pot tenir un o diversos nuclis, o fins i tot
cap, si tota ella es troba en disseminat. Cap habitatge pot pertanyer simultaniament a dos o més nuclis, o a
un nucli i un disseminat.

index de concentracid: pes demografic de I'entitat central del municipi:

Percentatge de la poblacié6 empadronada viu al nucli de poblacié més gran. El percentatge invers correspon
a la poblacio es troba molt repartida sobre el territori municipal, generalment en disseminat, pero algun cop
també en una gran quantitat de petits nuclis-entitats de poblacio. Destacar el pes demografic de I'entitat central
del municipi, fet que haura de contribuir a facilitar els serveis, la gestio i el dinamisme general del municipi.

13



Mapes resultants:

Densitat de poblacid, 2021
Poblacio en disseminat, 2021

Pes entitat central, 2021

14



3.1.3 Infraestructures i serveis

Relacions urba-rural

Indicadors que inclou:

17. Accessibilitat en cotxe a Barcelona en minuts de trajecte

18. Temps de viatge des dels caps de municipi als caps de comarca en minuts

19. Accessibilitat general en minuts: relacié de municipis amb caps de comarca i principals nuclis urbans
transfronterers

20. Accessibilitat a municipi 50 mil habitants (min)

Notes metodologiques:

Per I'elaboracié d’aquests indicadors s’ha utilitzat el programari de Google Maps que proporciona el temps en
minuts del recorregut en vehicle privat.

Temps de viatge des dels caps de municipi als caps de comarca en minuts: S’ha considerat la distancia al
cap de comarca més proper, tot i que pugui pertanyer a una altra comarca.

Accessibilitat general en minuts: relaci6 de municipis amb caps de comarca i principals nuclis urbans
transfronterers: Es la suma de les recorreguts des del cap del municipi a tots els caps de comarca i nuclis
urbans transfronterers. Es una aproximacié a la distancia que s’hauria de recérrer per a distribuir béns i serveis
al conjunt de Catalunya.

Mapes resultants:

Accessibilitat a Barcelona ciutat (min), 2022

15



Accessibilitat caps de comarca (min), 2022

Accessibilitat general (min), 2022

Accessibilitat municipi 50 mil o més (min), 2022
Connectivitat alta capacitat (Xarxes fixes >100mbps), 2021

Connectivitat alta capacitat (5G), 2021

16



Indicadors que inclou:

21. Connectivitat alta capacitat (Xarxes fixes >100mbps)
22. Connectivitat alta capacitat (5G)

Notes metodologiques:

Connectivitat alta capacitat (Xarxes fixes >100mbps): S’han tingut en consideracio les dues tecnologies d’alta
capacitat, Hibrid de Fibra Coaxial (HFC) i Fiber To The Home (FTTH).

Mapes resultants:

Connectivitat alta capacitat (Xarxes fixes >100mbyps), 2021
Connectivitat alta capacitat (5G), 2021

3.1.4 Serveis

Indicadors que inclou:

23. Escola (infantil i primaria)

24. Consultoris locals i centres d’atencié primaria
25. Farmacies

26. Equipaments civics

Notes metodologiques:

Equipaments civics: Inclou: 1) Cultura | Centres culturals: ateneus, centres civics i cases de cultural 2)
Equipaments civics | Casals de gent gran| 3) Equipaments civics | Cases del mar| 4) Hotels d'entitats |
Associacionisme. Participacio | Hotels d'entitats|| 5) Ludoteques|

17



Mapes resultants:

Escola (infantil i primaria)
Centre d'Atencié Primaria (Consultori)

Farmacies
Equipament civic
Serveis basics (sintétic)

18



3.1.5 Dimensi6é mercat local i model turistic

Indicadors que inclou:

27. Poblacio resident

28. Places turistiques totals per 1.000 hab.

29. Places turistiques hotels per 1.000 hab.

30. Places turistiques camping per 1.000 hab.

31. Places turistiques rurals per 1.000 hab.

32. Percentatge d’habitatges secundaris (%)

33. Turistes estrangers (mitjana anual) per 1.000 hab.

34. Turistes nacionals (mitjana anual) per 1.000 hab.

35. Afiliacions per 1.000 hab. allotiament (CCAE 55)

36. Afiliacions per 1.000 hab. restauracié (CCAE 56)

37. Afiliacions per 1.000 hab. activitats artistiques i culturals (CCAE 90-91)
38. Afiliacions per 1.000 hab. activitats esportives i d’entreteniment (CCAE 90-91)
39. Estacionalitat de I'ocupacié

Notes metodologiques:

Places turistiques totals: Inclou les places d’allotjament en hotels, campings, turisme rural i habitatge d’us
turistic. L'indicador s'obté de I'Estadistica experimental de I'INE. Mesurament del nombre d' habitatges
turistics a Espanya i la seva capacitat. El principal objectiu d' aquesta estadistica experimental és estimar el
nombre d' allotjaments d' habitatge turistic que hi ha a Espanya, aixi com la seva capacitat, per donar resposta
a la creixent demanda d' informacié que hi ha sobre aquesta matéria. Per obtenir la informacié s'utilitza la
tecnica de web scraping, que mitjancant programes de programari extreu les dades de les tres plataformes
més utilitzades d'allotjament turistic a Espanya. Sobre els allotjiaments extrets, primer se seleccionen els
habitatges turistics d'acord amb la normativa en aquesta matéria de cada comunitat autonoma, i després, s'




eliminen aquells habitatges presents en més d una plataforma mitjancant un algoritme que elimina duplicats.
També integra la informaci6 provinent del Departament d'Empresa i Treball.

Places turistiqgues rurals: Inclou les places de turisme rural i les d’habitatges d’Us turistic. S’ha considerat que
en I'ambit rural no hi ha una distincié prou clara.

Turistes estrangers: INE. Estadistica experimental. Mesurament del turisme receptor a partir de la posicio dels
teléfons mobils. Nombre de turistes mensuals per municipi de desti. S’elabora a partir de les dades de les
operadores mobils. Les dades que proporcionen son en base a pernoctacions (s’ha localitzat el mobil entre
les 22.00h i les 6.00h) i el municipi és el desti principal del seu viatge, on ha passat més pernoctacions. La
destinacidé principal d'un viatge per a un mobil no resident a Espanya és aquell lloc geografic dins del territori
nacional en el qual el mobil ha estat detectat durant el major nombre de nits, és a dir el lloc on ha realitzat el
major nombre de pernoctacions. Atés que es considera que un determinat dia s' ha pernoctat en un lloc quan
el mobil ha estat detectat de manera continuada en aquest lloc entre les 22:00 i les 6:00, el desti principal és
aquell en que el mobil ha estat detectat en aquesta franja durant més dies.

Turistes nacionals. INE. Estadistica experimental. Mesurament del turisme interior interprovincial a partir de
la posici6 dels telefons mobils. Nombre de turistes mensuals per CCAA i provincia d' origen desagregats per
municipi de destinacié. Les dades que proporcionen son en base a pernoctacions (s’ha localitzat el mobil entre
les 22.00h i les 6.00h) i el municipi és el desti principal del seu viatge, on ha passat més pernoctacions.

Afiliacions per 1.000 hab. activitats artistiques i culturals: Inclou les seglients activitats: 9001 Arts
esceniques, 9002 Activitats auxiliars a les arts esceniques, 9003 Creacio artistica i literaria, 9004 Gesti6  de
sales d'espectacles, 9102 Activitats de museus, 9103Gestio de llocs i edificis historics, 9104 Activitats de
jardins botanics, parcs zoologics i reserves naturals, 9105Activitats de biblioteques, 9106 Activitats d'arxius.

Afiliacions per 1.000 hab. activitats esportives i d’entreteniment: Inclou les seglients activitats: 9311 Gestié
d'instal-lacions esportives, 9312 Activitats de clubs esportius, 9313 Activitats dels gimnasos, 9319 Altres
activitats relacionades amb Il'esport (inclou pesca, ca¢a, guia muntanya, etc.), 9321 Activitats de parcs
d'atraccions i parcs tematics, 9329Altres activitats recreatives i d'entreteniment ncaa (inclou estacions
d’esqui).

Estacionalitat de I'ocupacio. Es la ratio entre el valor maxim en I'afiliacid mensual respecte a la mitjana anual
mensual. S’expressa en tant per 100. Es a dir, un 110% o un 150%. Es calcula en base al total de I'afiliacié ja
gue no es publica la informacio6 per activitats mensualment.

Mapes resultants:

Poblacio, 2021

Places allotjament totals, 2020 (In)

Places allotjament en hotel, 2020 (In)
Places allotjament camping, 2020 (In)
Places allotjament turisme rural, 2020 (In)
Places allotjament hotels 3* o més, 2020
Places allotjament hotels 4* o més, 2020
Segona residéncia, 2011

Turistes nacionals interprovincials, 2019-2020 (In)
Turistes internacionals, 2019-2020 (In)
Serveis allotjament (In)

Serveis restauracio (In)

Activitats artistiques i culturals (In)
Activitats esportives i recreatives, 2021 (In)
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Estacionalitat en I'ocupacio, 2021 (In)
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3.1.6 Economia

Comportament economic

Indicadors que inclou:

40. Renda mediana per persona
41. index de Gini

Notes metodologiques:

Renda mediana per persona: S’ha optat per la mediana en lloc de la mitjana atés que aquesta és més robusta
als valors extrems i en tractar-se de municipis amb poca poblacid, la mitjana podria veure’s afectades
notablement poques persones amb rendes molt altes. Com a I'estadistica publicada faltaven les dades per a
35 municipis, s’ha optat per utilitzar un métode d'imputacié d’aquestes.

index de Gini: Mesura de la desigualtat, com més proper a 0 més igualitari, com més proper a 1 més
desigualtat en ingressos hi ha. També ha requerit imputar les dades de 35 municipis.

Mapes resultants:

Nivell d'ingressos, 2019
Desigualtat en el nivell d'ingressos, 2019

Estructura productiva

Indicadors que inclou:

| Percentatge de llocs de treball per sectors d’activitat (%).
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42.
43.
44,
45.
46.
47.
48.
49.
50.

Primari (Agricola / Ramader / Pesquer)

IndUstria extractiva (inclou energia)

Explotacio forestal i industria de la fusta/maoble/suro

IndUstria agroalimentaria

Altres industries

Construccio

Activitats recreatives: hosteleria (allotjament i restauraci6), turisme, cultura, oci i esport
Activitats presencials: comerc, serveis a les persones

Serveis empresarials

La idea és construir tipologies que situi el model economic en el que es basa el municipi.

Notes metodologiques:

Veure Error! Reference source not found..

Mapes resultants:

Sector primari, 2021

Activitats extractives, energia, aigua i residus, 2021

Explotacid forestal i industria de la fusta i moble, 2021

Industria agroalimentaria, 2021

Industria manufacturera, 2021

Construcciod, 2021

Turisme i oci, 2021

Serveis a les persones, 2021

Serveis empresarials, 2021
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Indicadors que inclou:

51. Industries agroalimentaries per 1.000 hab.
52. Superficie de cultius (ha.) per habitant
53. Unitats de bestiar per habitant (bovi, cabrum, ovi i porci)
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54. Diversificacié economica
55. Diversificacié indUstria agroalimentaria

Notes metodologiques:

Diversificacié economica: Els indexs de diversificacié productiva indiquen en quina mesura la produccié
d’'una zona geografica esta diversificada en nombrosos sectors. Per avaluar aquesta diversificacio, un
dels indicadors agregats que es pot utilitzar és I'invers de I'index de Herfindahl. Aquest index és la suma dels
quadrats de les quotes de participacid de cada sector en el total de 'economia d’'una area: quan l'index és 1
vol dir que el total de la produccié es dona en un sol sector. En canvi, quan tendeix a 0 vol dir que la produccio
esta més diversificada. L’invers de I'index de Herfindahl dona el nombre de sectors representatius presents
en una area. Com més sectors representatius hi hagi, més diversificada estara 'economia. En aquest cas
I'index de diversificacié econdmica s’ha calculat en base a les agrupacions sectorials de I'apartat anterior.

Diversificacid industria agroalimentaria: Indica el nombre de sectors presents en la indUstria agroalimentaria
del municipi. Va de 0 a 10. Inclou els seglients sectors (10): 10.1 - Sacrifici de bestiar i conservacio de carn i
elaboracié de productes carnis 10.2 - Elaboracié i conservacio de peix, crustacis i mol-luscos 10.3 - Preparacio
i conservaci6 de fruites i hortalisses 10.4 - Fabricacié d'olis i greixos vegetals i animals 10.5 - Fabricaci6 de
productes lactis 10.6 - Fabricacié de productes de molineria, midons i productes amilacis 10.7 - Fabricacié de
productes de fleca i de pastes alimentaries 10.8 - Fabricacid d'altres productes alimentaris 10.9 - Fabricacio
de productes per a l'alimentacié animal 11.0 - Fabricaci6é de begudes

Mapes resultants:

Establiments agroalimentaris, 2022 (In)
Superficie de cultius , 2021 (In)

Activitat ramadera, 2020 (In)

Diversificacié economica, 2021

Diversificacié industria agroalimentaria, 2022
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Indicadors que inclou:

| Superficie en cultius (%)
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56. Cereals

57. Fruita dolga i citrics
58. Fruits secs

59. Horticoles

60. Llegums

61. Oliverar

62. Vinya

63. Farratgeres

Explotacions ramaderes

64. Abelles (rusc / hab.)
65. Aviram per habitant
66. Bovi per habitant
67. Cabrum per habitant
68. Conills per habitant
69. Equids per habitant
70. Ovi per habitant

71. Porci per habitant

Notes metodologiques:

Superficie en cultius: S’expressa en percentatge sobre la superficie de cultius total.

Explotacions ramaderes: S’expressa en unitats ramaderes, excepte les abelles que és en base a ruscs.

Mapes resultants:

Sector apicola, 2020&nbsp; (In)
Sector aviram, 2020&nbsp; (In)
Sector bovi, 2020&nbsp; (In)
Sector cabrum, 2020&nbsp; (In)
Sector cunicula, 2020&nbsp; (In)
Sector equi, 2020&nbsp; (In)
Sector ovi, 2020&nbsp; (In)
Sector porci, 2020&nbsp; (In)
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Dinamiques sectorials

Indicadors que inclou:

| 72. Coeficient de reestructuracié (CRR)
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Notes metodologiques:

Coeficient de reestructuracid (CRR) o coeficient de similitud: Aquest indicador compara I'estructura regional

en termes de composicid sectorial en els moments inicial i final d'un periode "0" a “t". El rang d'aquesta variacio
oscil-la entre 0 i 1. Quan el coeficient és igual a O és que no han passat canvis en I'estructura economica
regional. Si d'altra banda, el coeficient fos 1 significa que hi ha una reestructuracié regional profunda en el
periode. CRr = (1/2) * Z{ABS|Vij(t)/ZiVij(t) — Vij(0)/ZiVij(0)]} Es la suma en de les diferencies en els
percentatges de la composicio sectorial. Si tendeix a 0 és que no hi ha diferencies. També es pot utilitzar per
comparar 'estructura sectorial d’un territori amb el d’un altre (nacional/regional) i veure el grau de (di)similitud.

Mapes resultants:

Canvis en la composicid sectorial, 2016-2021

3.1.7 Recursos i actius naturals, culturals i patrimonials

Indicadors que inclou:

73.
74.
75.
76.
77.
78.
79.
80.
81.

SOl per a 'activitat econdmica (ha.) per 1.000 hab.

Sol proteccio (%)

Valor proteccio dels Espais Naturals de Proteccioé Especial (ENPE)

Valor proteccié dels Espais Naturals de Proteccié Especial (ENPE) [Proximitat]
Superficie forestal de bosc (%)

Superficie agraria (%)

Superficie agraria regadiu (%)

Nombre de Béns Culturals d’Interes Nacional (BCIN) [Proximitat]

Nombre de Béns Culturals d’Interés Nacional (BCIN) [municipal]
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| 82. Produccio d’energia eléctrica total en poténcia instal-lada per 1.000 hab.

Notes metodologiques:

Sol proteccid: Son sols caracteritzats per uns valors especifics - agricoles, forestals, ecologic i paisatgistic,
etc.- que el planejament urbanistic municipal vol protegir, com sén els conjunts rurals d’interés o les
proteccions ambientals dels nuclis, entre d’altres.

Valor protecci6 dels Espais Naturals de Proteccio Especial (ENPE). Inclou les segients figures de proteccio:
1) Paratge Natural d'Interés Nacional 2) Parc Nacional 3) Parc Natural 4) Reserva Natural de Fauna Salvatge
5) Reserva Natural Integral 6) Reserva Natural Parcial 7) Resta PEIN (Zona Periférica Parc Nacional, Zona
Periferica Parc Natural, Zona Periferica Reserva, Natural, Xarxa 2000). En funcié de la superficie municipal
en cadascuna d’aquests nivells de proteccio se’ls assigna de forma ponderada segons les categories UICN
que classifiquen les arees protegides d’acord als objectius de gestio.

Atés que es considera que el valor per a un poble és el que li dona I'entorn natural més proper, s’ha calculat
una agregacio territorial en base a les arees de mercat de treball definides en el primer apartat d’aquest
capitol.

Superficie forestal de bosc: La superficie forestal és el terreny cobert d'arbres o arbustos i no destinat a fins
agricoles. Inclou: bosc (terreny poblat per arbres), bosquines (maquies, garrigues, brolles, landes, matollars i
situacions de transit entre bosc i matollar) i altra vegetacio (prats, pastures, herbassars, vegetacié de zones
humides, erms pasturats). En aquest indicador la informacié s’ha restringit a la superficie només de bosc.

Superficie agraria : En I'Estadistica de superficies municipals dels conreus agricoles de I'any 2020, s'han
utilitzat els diferents registres oficials, com ara el Registre de Plantacions de Fruiters de Catalunyal, el
Registre Vitivinicola2, les dades de la DUN-2020 i el SIGPAC2, per determinar la distribucié de les superficies
de conreus. Les dades sobre superficie cultivada s’han extret de la base de dades d’Estadistiques definitives
de conreus 2020. La superficie total procedeix de la superficie municipal segons I'ldescat.

Nombre de Béns Culturals d’Interes Nacional (BCIN): Inclou patrimoni arquitectonic i arqueologic. S’ha calculat
per I'area de mercat de treball.

Produccié d’energia eléctrica total en poténcia instal-lada. No inclouen les noves instal-lacions fotovoltaiques
instal-lades en aquest periode.

Mapes resultants:

Sol proteccid, 2019

Espais naturals de proteccid especial, 2022

Espais naturals de proteccid especial, 2022 (Proximitat)
Superficie forestal de bosc, 2009

Superficie agraria, 2020

Superficie agraria de regadiu, 2020

Patrimoni cultural (arees funcionals), 2022

Patrimoni cultural (municipal), 2022

Produccié energia eléctrica, 2021

35



36



37



3.1.8 Activitat i oportunitats laborals

Accés al treball

Indicadors que inclou:
83. Taxa d’ocupacio
84. Taxa d’atur
85. Taxa d'assalaritzacié de la poblacié ocupada resident (%)
86. Llocs de treball / Poblacié 16-64 (area mercat laboral)

Notes metodologiques:

Taxa d’ocupacid: La taxa d’ocupacio és la proporcié de persones ocupades residents al municipi entre el
conjunt de persones en edat de treballar (16-64 anys).

Taxa d'assalaritzacié: Es la proporcio de persones ocupades residents que treballen en la modalitat de treball
assalariat.

Llocs de treball / Poblacid 16-64 (area mercat laboral): Atés que les oportunitats laborals es donen en I'entorn
més proper i van més enlla del municipi, s’ha considerat més adequat fer el calcul en base a la relacio existent
entre llocs de treball i poblacié en edat de treballar de I'area de mercat de treball a la que pertany el municipi.

Mapes resultants:

Taxa Ocupacio 16-64 anys, 2021

Taxa atur, 2021

Taxa d'assalaritzacié de la poblacié ocupada, 2021
Oportunitats laborals de proximitat, 2021

38



39



Desigualtat en I'accés a I'ocupacio

Indicadors que inclou:

87. Taxa d’ocupacio de dones
88. Taxa d’ocupacio de joves
89. Taxa d’ocupacio estrangers

Mapes resultants:

Taxa ocupacio dones, 2021
Taxa ocupacio joves, 2021
Taxa ocupacio estrangers, 2021
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Dinamisme mercat laboral

Indicadors que inclou:
90. Llocs de treball localitzats, 2013-2019
91. Llocs de treball localitzats, 2019-2021
92. Poblacio ocupada resident, 2013-2019
93. Poblacio ocupada resident, 2019-2021

Notes metodologiques:

Llocs de treball localitzats: Afiliacié a tots els regims segons la localitzacié del compte de cotitzacié. Les
empreses tenen I'obligacié de declarar com a minim un compte de cotitzacié per cada demarcacio. La realitat
és molt diversa, des d’empreses que tenen centralitzada la gestié dels RRHH i només declaren un compte de
cotitzacio per demarcacid, a d’'altres que declaren cada establiment. Per tant, és un indicador que aproxima
molt bé I'ocupacié d’empreses amb un sol establiment perd per al es grans pot generar biaxos importants
respecte els llocs de treball en establiments que no son compte de cotitzacié. Aquest és el cas de les empreses
més grans.

Poblacid ocupada resident: Afiliats a tots els régims segons residencia padronal de I'afiliat.

Mapes resultants:

Llocs de treball, 2019-2021

Llocs de treball, 2019-2021
Poblacié ocupada, 2013-2019
Poblacidé ocupada, 2019-2021 (%)
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3.1.9 Demografia i societat

Estructura demografica

Indicadors que inclou:

| 94. Percentatge de poblacié de 65 anys i més (%)
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95. Percentatge de poblacié de menys de 15 anys (%)
96. Percentatge de poblacié de menys de 35 anys (%)
97. index de potencial de creixement de la poblacio
98. index de sobreenvelliment (%)

99. Proporcié de dones 15-64 anys (%)

Notes metodologiques:

index de potencial de creixement de la poblacié: Producte del quocient de la poblacié de 15-29 anys i la de
50-64 anys amb el quocient de la poblacio de 0-14 anys respecte a la de 15-29 anys. Mesura fins a quin punt
es produeix una pérdua irreversible de poblacié. Si se situa per sota de I'1, determina una disminucio
irreversible de poblacié en edat de treballar i una tendéncia cap a la pérdua de poblacié.

index de sobreenvelliment: Poblaci6 85 i més / Pablacid 65 i més

Mapes resultants:

Poblacio 65 o més anys, 2021

Poblaciéo menor de 15 anys, 2021

Poblaciéo menor de 35 anys, 2021

index de potencial de creixement de la poblacid), 2021
Sobreenvelliment, 2021

Proporcio de dones 2021
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Dinamiques demografiques

Indicadors que inclou:

| 100.Creixement demografic, 2003-2013
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101.Creixement demografic, 2013-2019

102.Creixement demografic, 2019-2021

103.Taxa de migracid neta municipal 2020-2021

104.Taxa de migracié neta municipal 2017-2021

105.Taxa de migracié neta municipal 2017-2021 (dones)
106.Percentatge de poblacié de nacionalitat estrangera (%)
107.Evolucidé de la poblacié estrangera, 2015-2020

Notes metodologiques:

Paoblacid de nacionalitat estrangera: La poblacié d’origen estranger comptabilitza les persones que mantenen

la nacionalitat d’origen i no inclou els nacionalitzats espanyols, tant els pares com els fills.

Taxa de migracio neta municipal: Es calcula a partir del quocient entre el saldo migratori d’'un any determinat

i la poblacié a meitat del periode.

Mapes resultants:

Creixement demografic, 2003-2013

Creixement demografic, 2013-2019 (cicle econdmic expansiu)
Creixement demografic, 2019-2021 (periode pandémic)

Taxa de migracié neta municipal 2020-2021

Taxa de migracié neta municipal 2017-2021

Taxa de migracié neta municipal dones 2017-2021

Poblacio estrangera, 2021

Poblacio estrangera, 2015-2020
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Accés a I'habitatge

Indicadors que inclou:

108.Percentatge d’habitatge buit (%)

110.Parc habitatges nou (construccié posterior a 1990) (%)

109.Habitatges iniciats (acumulat 2013-2021) per 1.000 hab.

Mapes resultants:

Habitatge buit, cens 2011
Habitatges iniciats, acumulat 2013-2021
Parc habitatges nou (construccio posterior a 1990), 2020
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Participacio i vida social

Indicadors que inclou:

111.Associacions juvenils per cada per 1.000 hab. menor de 35 anys
112.Associacions culturals per cada per 1.000 hab.

Notes metodologiques:

Associacions culturals: Inclou culturals, artesania, arts plastiques, corals, folklore, tradicions.

Mapes resultants:

Associacionisme juvenil, 2022
Associacionisme cultural, 2022
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3.2 Trets distintius dels micropobles

En aquest apartat es duu a terme una estadistica descriptiva per tal de veure els trets que diferencien els
micropobles de la resta de municipis de Catalunya. S’han considerat els 947 municipis i se’ls ha dividit en
guatre grans grups. Els dos primers grups corresponen als micropobles, el primer fins a 500 habitants i el
segon entre 500 i els 1.000 habitants. El tercer grup correspon als d’entre 1 a 20 mil habitants i el darrer grup
inclou els de més de 20 mil habitants. Aquesta segmentacié s’ha fet per tal de disposar de prou
representativitat sobretot en relacié als municipis de major dimensio.

Taula 1 Micropobles segons nombre d’habitats

Segment Num. %
Municipis

Menys de 500 hab. 332 35,1

De 500 a 1 mil hab. 152 16,1

De 1 a 20 mil hab. 396 41,8

Meés de 20 mil hab. 67 7,1

Total 947 100,0

Resultats de 'analisi

En la taula seguent es comparen els diferents segments poblacionals a partir de la mediana. Es a dir, els
valors corresponen a la posicié central, que deixa la mateixa quantitat de valors a un costat que a I'altre. S’ha
utilitzat aquest mesura perqué es considera més robusta als valors extrems que la mitjana. L’observacié de
valors extrems és més habitual en pobles de petita dimensid. En vermell s’han marcat els indicadors on les
diferencies en la mitjana entre els diferents segments no es estadisticament significatiu (s’ha aplicat la tecnica
ANOVA que contrasta el fet que les mitjanes siguin iguales o no).

A continuacié es comenten les principals diferencies segons els capitols en els que s’han organitzat els
indicadors:
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1. Marc fisic

L’altitud és una variable clau en la determinacié de la grandaria poblacional dels municipis catalans. Aixi els
de menor dimensi6 es troben majoritariament a major altitud i els més poblats es troben gairebé al nivell de
mar.

El micropobles també presenten una major dispersio de la poblacio, tant en relacié a la superficie municipal
com en la seva distribucid en disseminat o en I'existencia de més d’un nucli poblacional. Per contra, els
municipis grans (de més de 20 mil habitants) mostren una elevada concentracié poblacional, poca poblacio
en disseminat i un gran urba central que aglutina gairebé tota la poblacié del municipi.

2. Infraestructures i serveis

Hi ha diferéncies molt significatives entre els pobles amb pocs habitants i el més poblats en relacio a la seva
accessibilitat. Aixi la majoria dels que tenen més de 20 mil habitants se situen forca a prop de Barcelona ciutat
(més del 50% estan a menys de 39 minuts en cotxe), d'una ciutat de menys de 50 mil habitants (a menys de
13 minuts) i ocupen una situacié de centralitat respecte al conjunt de Catalunya. Per contra els micropobles
estan majoritariament a més de 90 minuts de Barcelona, més del doble del temps i a més de 40 minuts de la
ciutat de més de 50 mil habitants i ocupen una posicié periférica respecte la centralitat catalana.

Pels micropobles, I'accessibilitat se situa vers la capital comarcal, on la majoria estan a menys de 20 minuts.

Un dels trets que més distingeix als micropobles és 'accés a la banda ampla terrestre (fibra dptica). En aquest
sentit s’observa com el desplegament d’aquest servei es produeix quan el municipi supera els 500 habitants i
per a la majoria de pobles que no arriben a aquest nombre d’habitants, la cobertura és nul-la. La situacio és
similar quant a la cobertura d’alta capacitat mobil, 'anomenat 5G.

Pel que fa als serveis basics la mida poblacional del municipi esdevé clau. Aixi la majoria de municipis de més
de mil habitants tenen escola primaria i infantil, cap o consultori medic, farmacia i equipaments civics. Mentre
en els municipis de menys de 500 habitants només es garanteix un sol d’aquests serveis, sent el consultori
meédic el més habitual.

Com més petit €s el municipi més orientacio turistica té. Es a dir, hi ha en termes relatius una major oferta de
places d’allotjament, sobretot en relacié al turisme rural. Sent els municipis de menys de 500 habitants els que
més destaquen. També hi ha una major presencia d’habitatges que s’utilitzen com a segona residéncia, on
gairebé representen el 30% del parc total en els municipis de menys de 500 habitants. Els pobles més petits
reben sobretot turisme nacional, pero es un turisme més estacional que el que reben els municipis grans.

3. Economia

Les diferencies en les rendes segons dimensié dels municipi son poques, tot i que si significatives. Aixi, en
els pobles molt petits (menys de 500 hab.) i en els municipis intermedis d’entre 1 i 20 mil habitants les rendes
son lleugerament més elevades i en les ciutats més grans i els pobles de 500 a mil habitants, més baixes. En
les ciutats més grans també s’observa una desigualtat en rendes lleugerament major.

Pel que fa a I'estructura productiva, el sector primari t& un pes més elevat en els micropobles i com menys
habitants, més importancia té l'activitat. Per contra, la industria agroalimentaria i manufacturera t¢ menor
presencia en els micropobles i com més petit, menys preséncia d’aquesta activitat. El turisme i oci és laltre
activitat que té major presencia en els micropobles, principalment en els de menys de 500 habitants. Per
contra, hi ha menys serveis presencials, que son la base de I'economia dels municipis de major dimensio, on
supera el 45,7% dels llocs de treball en la majoria de municipis de més de 20 mil habitants, front el 22,9% en
els pobles de menys de 500 habitants. També és en els municipis grans on hi ha major desenvolupament dels
serveis empresarials. Aixi, I'economia dels municipis és més diversificada a mida que augmenta de poblacio,
tot i que en els municipis de més de 20 mil habitants tendeix a especialitzar-se molt.
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4. Recursos i actius naturals, culturals i patrimonials

Els principals actius dels micropobles se situen en I'entorn natural i sobretot en la superficie forestal. De fet,
en la majoria dels pobles de menys de 500 habitants la superficie forestal supera el 41,6% del terme municipal.
En canvi en els d’entre 500 i mil habitants es redueix al 27,6%, el 23,9% en els de 1 a 20 mil habitants i la
superficie forestal és del 0% per la majoria dels municipis de més de 20 mil habitant. D’altra banda, els
municipis de menys de 500 habitants son els que tenen els espais naturals de major valor. Per tant, la gestio
d’aquests espais recau majoritariament en municipis molt poc poblats.

Els pobles de menys de 500 habitants i els municipis de més de 20 mil son els que presenten un major
patrimoni en el seu entorn més immediat i, per tant, son els que tenen majors actius vers el turisme cultural.

Pel que fa als recursos energétics es constata que la produccié d’energia eléctrica és molt menor als pobles
de menys de 500 habitants i en els municipis de més de 20 mil habitants.

5. Activitat i oportunitats laborals

Els pobles de menys de 500 habitants son els que presenten millors indicadors laborals, amb una participacio
en l'ocupacié més elevada i taxes d’atur més baixes. De fet la taxa d’atur als municipis de més de 20 mil
gairebé dobla la dels de menys de 500 habitants. Aquesta major participacié en I'ocupacié es dona en un
context on hi ha menys treball assalariat i I'autoocupacié és més rellevant com a sortida laboral.

Els mercats laborals dels pobles de menys de 500 habitants son més inclusius per a joves i dones que els de
la resta de segments, sent els de majors de 20 mil habitants els que presenten taxes d’ocupacié més baixes.
Per contra, son més inclusius per a la poblacié estrangera, que en pobles de menys de 500 habitants on té
majors nivells d’exclusié. Aixi, la taxa d’'ocupacié dels estrangers és del 34,0 en pobles de menys de 500
habitants, mentre que en la resta de segments esta al voltant del 50%.

Pel que fa a la creacio de llocs de treball els micropobles son els que han experimentat un menor creixement
durant la darrera etapa expansiva 2013-2019, del 5,3% en els pobles de menys de 500 habitants front el
19,0% dels municipis de més de 20 mil llocs de treball. A més dimensié poblacional, més ha estat el
creixement. Malgrat tot, durant la pandemia la dinamica ha canviat notablement sent els micropobles els que
han experimentat un millor comportament.

6. Demografia i societat

Els pobles de menys de 500 habitants son els més envellits i on hi ha menys presencia de jovent. Son també
els municipis que presenten una dinamica demografica més negativa en base a la seva estructura poblacional,
que determina una disminucié irreversible de la poblacié a menys que hi hagi fluxos migratoris que ho
reverteixin. Per contra, en els municipis més grans aquesta tendéncia és menys notoria ja que I'index situa
més proper a 1 (0,8) i la tendéncia s’apropa més a I'estancament.

La dinamica demografica confirma aquesta tendéncia, sent els municipis de menys de 500 habitants els que
han experimentat un major decreixement durant el darrer periode d’expansié econdomica 2013-2019 (un 4,8%
negatiu). De fet, van registrar un estancament entre els anys 2003-2013 mentre tota la resta de segments de
municipis van créixer en poblacié (també els de 500 a 1000 habitants que ho van fer un 12,1%).

Durant la pandémia no s’observen dinamiques demografiques significativament diferents segons municipis,
malgrat si s’'observen en la creacié de llocs de treball. Aixd s’explica perqué hi ha una gran varietat de
situacions dins el segments de pobles. El que si que es constata és una major taxa de migracio de poblacié
cap als micropobles vers els de major nombre d’habitants durant el periode 2017-2021.

L’altre element destacat és el referent a I'habitatge de nova construccio (posterior a 1990), en el que s’observa
com en els municipis de més de 20 mil habitants el parc d’habitatges és majoritariament nou (el 49,1%),
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mentre en els municipis de menys de 500 habitants no arriba al 20,2%. Per contra, el pes de I'habitatge buit i
de l'activitat constructora és molt divers dins els diferents segments de poblacio i, en conseqliiéncia, no es pot
afirmar que hi ha diferencies significatives.

Finalment, pel que fa a la participacié social s’observa una major preséncia d’associacions culturals en els
municipis de menys dimensio, sent els de menys de 500 habitants els que registren una major participacio
amb 10,8 associacions per cada mil habitants. Per contra, I'associacionisme juvenil és gairebé inexistents i és
més notable en els municipis de 500 a mil habitants.

Taula 2 Comparacio6 dels diferents segments de municipis segons la seva grandaria poblacional

Dimensid Subdimensié Indicador Menys De 500 a Dela20 Més de
de 500 1 mil mil hab. 20 mil
hab. hab. hab.
1. Marec fisic 1-1 Caracteristiques Altitud(m) 513,5 279,5 207,5 49,0
fisiques i morfologiques
1-2 Densitat Poblacié (hab./km2) 8,4 29,4 140,3 2.086,3
Dispersid/Concentracio Poblacié en disseminat (%) 14,0 88 3,6 04
poblacional = -
Poblacié en entitat central (%) 68,5 86,7 81,1 97,2
2. 2-1 Relacions urba-rural Accessibilitat en cotxe a Barcelona (min.) 101,2 97,7 75,1 38,7
Infraestructur Accessibilitat caps comarca (min) 21,0 17,5 17,2 17,4
esiserveis
Accessibilitat general (min) 6.111,2 5.864,5 5.309,7 5.046,8
Accessibilitat municipi 50 mil o més (min) 45,8 39,1 28,8 13,0
Connectivitat alta capacitat [Xarxes fixes 0,0 79,3 94,9 99,2
>100mbps] (% poblacid)
Connectivitat alta capacitat [5G] (% 0,0 0,6 11,9 57,5
poblacio)
2-2 Serveis Amb escola 0,0 1,0 1,0 1,0
Amb CAP 1,0 1,0 1,0 1,0
Amb Farmacia 0,0 1,0 1,0 1,0
Amb Equipaments Civics 0,0 0,0 1,0 1,0
Serveis basics (Nim.) 1,0 3,0 4,0 4,0
2-3 Dimensié mercat local Poblacid 232,5 728,0 3.279,0 38.402,0
i model turistic Places turistiques totals per 1.000 hab. 318,1 83,0 35,8 18,6
Places turistiques hotels per 1.000 hab. 0,0 0,0 6,0 10,1
Places turistiques Camping per 1.000 hab. 0,0 0,0 0,0 0,0
Places turistiques rurals per 1.000 hab. 220,9 61,8 19,7 3,6
Places en hotels de 3 0 més estrelles (%) 0,0 0,0 0,0 70,3
Places en hotels de 4 0 més estrelles (%) 0,0 0,0 0,0 36,2
Habitatges secundaris (%) 28,7 17,2 9,5 3,8
Turistes nacionals interprovincials per 1.000 329,7 190,9 91,9 66,7
hab.
Turistes estrangers per 1.000 hab. 100,9 105,6 58,8 59,2
Afiliacions allotjament per 1.000 hab. 3,9 1,4 0,8 1,4
Afiliacions restauracio per 1.000 hab. 12,0 13,5 15,6 21,9
Afiliacions cultura per 1.000 hab. 0,0 1,1 0,7 1,3
Afiliacions activitats esportives i 0,0 0,5 2,3 4,9
entreteniment per 1.000 hab.
Estacionalitat de I'ocupacié (maxim mensual 108,5 105,8 103,7 102,3
respecte la mitjana anual)
3. Economia 3-1 Comportament Renda per persona (mediana) 18.550 17.850 18.550 17.850
economic Desigualtat de renda (index Gini) 28,8 28,5 28,2 30,5
3-2 Estructura productiva Primari (exclou act. silvicola) 21,1 14,0 3,1 0,4
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Dimensid Subdimensié Indicador Menys De 500 a Dela20

de 500 1 mil mil hab.
hab. hab.
Extractives, energia, aigua i residus 0,0 0,0 0,2 0,7
Expl. Forestal i ind. fusta i moble 0,0 0,7 0,6 0,4
Ind. Agroalimentaria 1,0 1,6 2,2 1,5
Altres ind. Manufactureres 1,1 2,9 11,2 9,0
Construccié 5,4 9,9 9,3 7,5
Turisme i oci 12,3 7,9 7,9 9,0
Serveis presencials 22,9 26,8 35,8 45,7
Serveis empresarials 5,4 6,1 9,4 15,2
Diversificacié economica 3,2 3,8 3,9 3,5
3-3 Model agroalimentari NUm. Establiments agroalimentaris per 4,6 3,3 1,3 0,3
1.000 hab.
Superficie de cultius (ha.) per habitant 1,3 0,6 0,1 0,0
Unitats de bestiar per habitant (bovi, 17,8 6,4 1,2 0,0
cabrum, ovi i porci)
Diversificacié industria agroalimentaria 1,0 2,0 3,0 6,0
3-3 Dinamiques sectorials Coeficient de reestructuracié (CRR) 0,1 0,1 0,1 0,0
4. Recursos i 4-1 Usos del sol Sol activitat economica (ha.) per 1.000 hab. 0,3 2,4 5,2 3,4
actius Sol proteccié (%) 4,9 7,5 22,6 12,8
naturals, = -
culturals i Valor pr?tecao .dels Espais Naturals de 17,6 4,1 0,0 0,0
patrimonials Proteccié Especial (ENPE)
Valor proteccié dels Espais Naturals de 22,8 20,8 19,0 10,4
Protecci6 Especial (ENPE) [Proximitat]
Superficie forestal de bosc (%) 41,6 27,6 23,9 0,0
Superficie agraria (%) 20,6 26,7 22,2 7,9
Superficie agraria regadiu (%) 0,4 2,5 2,3 1,6
4-2 Patrimoni cultural Ndm. Monuments BCIN (proximitat) 86,0 79,0 78,0 107,0
NUm. Monuments BCIN 2,0 2,0 2,0 6,0
4-3 Recursos energetics Produccié energia electrica. Potencia 45,0 74,5 75,1 28,0
instal-lada (kW) per 1.000 hab.
5. Activitat i 5-1 Accés al treball Taxa Ocupacié 16-64 anys (%) 69,9 67,4 67,7 64,4
oportunitats Taxa atur (%) 6,0 7,1 8,7 11,7
laborals - . .
Taxa d'assalaritzacié de la poblacié ocupada 65,8 73,4 80,4 85,6
resident (%)
Llocs de treball / Poblaci6 16-64 (area 58,0 56,6 58,9 62,0
mercat laboral)
5-2 Desigualtat en I'accés Taxa ocupacio dones (%) 64,1 62,0 62,7 60,1
a l'ocupacié Taxa ocupacié joves (%) 45,6 45,9 46,6 44,8
Taxa ocupacio estrangers (%) 34,0 50,6 51,7 48,9
5-3 Dinamisme mercat Llocs treball, 2013-2019 (%) 5,3 9,3 14,5 19,0
laboral Llocs treball, 2019-2021 (%) 07 08 0,0 0,1
Poblacié ocupada, 2013-2019 (%) 2,1 3,9 4,5 5,0
Poblacié ocupada, 2019-2021 (%) 2,9 2,5 2,0 -0,3
6. 6-1 Estructura Poblacié 65 o més anys (%) 25,9 22,6 18,8 18,0
Demografiai  demografica Poblacié menor de 15 anys (%) 11,5 13,1 15,2 15,5
societat
Poblacié menor de 35 anys (%) 29,5 32,0 36,1 37,3
index de potencial de creixement de la 0,6 0,6 0,7 0,8
poblacid
index sobreenvelliment (%) 18,8 19,1 17,0 15,4
Proporcié de dones 15-64 anys (%) 45,6 47,0 48,4 49,6
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Dimensid Subdimensio Indicador De 500 a Dela20
1 mil mil hab.
hab.

6-2 Dinamiques Creixement demografic, 2003-2013 1,8 12,1 21,4 14,5

demografiques Creixement demografic, 2013-2019 4,8 2,6 1,1 2,1
Creixement demografic, 2019-2021 1,6 1,7 1,9 1,0
Taxa de migracio neta municipal 2020-2021 1,8 1,4 1,3 0,3
Taxa de migracié neta municipal 2017-2021 6,7 6,7 5,8 3,6
Taxa de migracié neta municipal 2017-2021 5,7 5,7 5,3 3,8
(dones)
Percentatge de poblacié de nacionalitat 6,1 10,1 9,7 15,2
estrangera (%)
Evolucié de la poblacié estrangera, 2015- 10,0 17,0 18,7 18,6
2020

6-3 Accés a I'habitatge Percentatge d’habitatge buit (%) 9,3 11,2 11,3 10,2
Habitatges iniciats (acumulat 2013-2021) 6,3 8,4 10,8 14,0
per 1.000 hab.
Parc habitatges nou (construccié posterior a 20,2 29,7 46,0 49,1
1990) (%)

6-4 Participacio i vida Associacions juvenils per cada per 1.000 0,0 3,7 1,2 0,6

social hab. menor de 35 anys
Associacions culturals per cada per 1.000 10,8 8,2 5,4 2,7
hab.

Totals NUm. municipis 332 152 396 67
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3.3 Relaci6 entre el nombre d’habitants i |la prestacio de serveis basics

Per avaluar la relacié entre niumero de serveis i poblacié s’ha calculat la correlacié entre variables. El resultat
obtingut és 0,66, un valor que indica que existeix forca relacié pero que no garanteix que sigui exhaustiva. Per
aquest motiu, s’ha dut a terme una analisi diferenciada per quartils de poblacié en relacié al nimero de serveis.

He trobat una visualitzacié que aporta moltissima informaci6 sintética entre la poblacio i el nimero de serveis.
Es tracta de fer cinc diagrames de caixa diferenciant pel nimero de serveis que ofereix cada municipi (amb
valors de 0 a 4 serveis basics, que son: 1) Escola primaria o infantil, 2) CAP o consultori medic, 3) Farmacia i
4) Equipament civic). Analitzant el grafic s’observa dos aspectes destacables.

Per tenir els 4 serveis, el municipi ha de tenir com a minim 300 habitants (valor arrodonit que es trobaria
lleugerament per sota del valor marcat com a limit per a no identificar elements atipics) i una mediana de 642,
un valor forca similar a l'assolit per municipis amb 3 serveis, que tenen un rang entre el quartil 1 i quartil 3
forca similar al de 4 serveis.

El punt d'inflexié entre nimero de serveis i poblacio es troba entre els municipis amb 2 o menys serveis (amb
poblacions de menys de 400 habitants) i els municipis amb més de 2 serveis (amb poblacié que acostuma a
tenir més de 400 habitants).

Grafic 1 Relacio entre el nombre de serveis basics i nombre d’habitants

Resultats de 'analisi

Dins el conjunt de micropobles hi ha 64 pobles que no tenen cap dels serveis basics analitzats, xifra que
representa el 13,2%. A l'altre extrem hi ha 62 pobles que disposen de tots els serveis basics i son el 12,8%.
El grup més nombros de pobles son els que tenen 3 serveis basics, amb 138 pobles, el 28,5%. A continuacio
hi ha els que només tenen un sol d’aquests serveis basics, son 117 pobles, el 24,2%. Per ultim, hi ha els
pobles amb dos serveis basics, 103 pobles, el 21,3%.

Taula 3 Micropobles segons nombre de serveis basics

Num. Num. %
Serveis basics | Municipis
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0 64 13,2
1 117 24,2
2 103 21,3
3 138 28,5
4 62 12,8
Total 484 100,0

A continuaci6 es detallen les diferencies més significatives que es donen entre els micropobles atenent al
nombre de serveis basics que disposen.

1. Marc fisic

El nombre de serveis esta directament relacionat amb la densitat de poblacié i la concentracié de poblacié en
un sol nucli central. Aixi, la majoria de pobles que no disposen de serveis basics tenen una densitat de poblacio
de tan sols 4,0 habitants per km2, el 46,7% de la poblacié que viu en disseminat o un nuclis centrals on tan
sols hi resideix el 20,6% dels habitants del poble.

La majoria son pobles amb menys de 168 habitants i que estan a meés de 708 metres d'altitud sobre el nivell
del mar. Es a dir, majoritariament pobles de muntanya. La majoria de pobles que tenen un servei basic ja
tenen un nombre d’habitants superior a les 248 persones.

2. Infraestructures i serveis

Destaca el fet que a més de no disposar de serveis, tenen una menor accessibilitat als caps de comarca i als
municipis de més de 50 mil habitants, que és on hi ha hospitals, etc.

També conflueix el fet que el nombre de serveis basics esta inversament relacionat amb la connectivitat a les
xarxes de telecomunicacions d’alta capacitat. Aixi, els pobles sense serveis basics tampoc tenen connexid.

Hi ha un ordre de prioritat en els serveis basics. El consultori médic és el més imprescindible i és el que tenen
la majoria de pobles que només tenen un servei basic. A continuacié hi ha I'escola, que és majoritaria en els
pobles amb 2 serveis basics, la farmacia és majoritaria en els de 3 serveis basics i I'equipament civic en els
de 4 serveis basics.

El nombre de serveis basics també esta inversament relacionat amb la importancia del turisme. Aixi, en els
pobles amb menys serveis basics el turisme és més rellevant, que en els que tenen més serveis. Cal
assenyalar també I'elevada estacionalitat que registra I'activitat turistica en els pobles amb menys serveis
basics.

3. Economia

El nombre de serveis també esta relacionat inversament als nivells de renda dels pobles. Aixi, els pobles amb
menys rendes son els que tenen més serveis i els de més rendes els que menys serveis basics tenen.

Els pobles amb menys serveis tenen economies menys diversificades que se sustenten en el sector primari i
en el turisme. Per contra, com més serveis més diversificada és I'economia i menys dependéncia hi ha
d’aquestes activitats.

4. Recursos i actius naturals, culturals i patrimonials

Els principals actius dels pobles amb menys serveis son els espais naturals protegits, I'espai forestal, el
patrimoni cultural i la produccidé d’energia. Per contra, els que tenen més serveis el seu major actiu és la
superficie agraria .
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5. Activitat i oportunitats laborals

Els indicadors laborals dels pobles amb menys serveis son millors que els que tenen més serveis. En aquests
també hi ha una major preséncia de I'autoocupacidé i en els que tenen més serveis basics hi ha més pes del
treball assalariat.

6. Demografia i societat

Sorprén el fet que els pobles amb menys serveis basics son habitats per persones adultes més joves i on es
registren dinamiques migratories positives de poblacié autoctona, ja que la poblacié estrangera té un pes molt
menor que els pobles amb més serveis basics.

Els pobles sense serveis, a més, son pobles que hi ha una elevada activitat constructiva i en el que I’habitatge
buit és gairebé nul.

Taula 4 Diferencies significatives en les medianes dels indicadors segons nombre de serveis basics

Dimensio Subdimen Indicador 0 1 2 3 )
1. Marec fisic 1-1 Caracteristiques Altitud(m) 708,5 556,0 412,0 295,5 346,5
fisiques i morfologiques
1-2 Densitat Poblacié (hab./km2) 4,0 8,0 13,6 22,9 21,9
Dispersié/Concentracié  ~poplaci6 en disseminat (%) 46,7 140 14,0 8,9 51
poblacional Poblacié en entitat central (%) 20,6 64,3 68,9 86,9 94,0
2. 2-1 Relacions urba-rural Accessibilitat caps comarca (min) 24,1 20,4 20,4 19,2 16,2
Infraestructur Accessibilitat municipi 50 mil o més (min) 48,4 45,2 45,9 39,4 37,8
estservels Connectivitat alta capacitat [Xarxes fixes 0,0 0,0 5,3 74,9 9,8
>100mbps] (% poblacio)
2-2 Serveis Amb escola 0,0 0,0 1,0 1,0 1,0
Amb CAP 0,0 1,0 1,0 1,0 1,0
Amb Farmacia 0,0 0,0 0,0 1,0 1,0
Amb Equipaments Civics 0,0 0,0 0,0 0,0 1,0
2-3 Dimensié mercat Places turistiques rurals per 1.000 hab. 330,4 223,1 171,1 83,5 56,6
local i model turistic Habitatges secundaris (%) 322 330 307 208 19,0
Turistes nacionals interprovincials per 1.000 229,1 525,0 293,0 262,8 175,5
hab.
Turistes estrangers per 1.000 hab. 61,7 175,3 73,1 121,8 70,3
Afiliacions allotjament per 1.000 hab. 4,7 4,2 4,2 1,2 1,3
Estacionalitat de I'ocupacié (maxim mensual 111,0 109,4 108,2 106,3 106,1
respecte la mitjana anual)
Poblacié 168 248 323 582 647
Places turistiques totals per 1.000 hab. 449,9 340,7 261,8 89,5 63,7
3. Economia 3-1 Comportament Renda per persona (mediana) 19.250 19.202 18.550 17.850 17.150
economic Desigualtat de renda (index Gini) 31,1 28,5 28,9 28,5 28,4
3-2 Estructura Turisme i oci 12,7 14,7 10,6 8,4 6,0
productiva
3-3 Model Superficie de cultius (ha.) per habitant 2,0 1,3 0,7 0,8 0,7
agroalimentari Unitats de bestiar per habitant (bovi, cabrum, 41,0 13,5 17,1 6,3 8,6
ovi i porci)
Diversificacié economica 2,8 3,1 3,5 3,6 3,9
4. Recursos i 4-1 Usos del sol Valor proteccié dels Espais Naturals de 1,4 0,8 0,7 0,4 0,6
actius Proteccié Especial (ENPE)
naturals, Superficie forestal de bosc (%) 60,2 41,8 37,9 26,8 24,5
Superficie agraria (%) 9,0 18,4 24,3 28,8 29,1
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Dimensi6 | Subdimensié | Indicador 0 1 2 3 |a
culturalsii 4-2 Patrimoni cultural Ndm. Monuments BCIN (proximitat) 93,0 86,0 86,0 79,5 80,0
patrimonials 4 3 gecyrsos energetics  Produccié energia eléctrica. Poténcia 113,1 56,8 432 47,6 54,7
instal-lada (kW) per 1.000 hab.
5. Activitat i 5-1 Accés al treball Taxa Ocupacié 16-64 anys (%) 70,3 70,3 69,4 68,5 66,6
oportunitats Taxa atur (%) 6,1 5,5 6,2 7,1 7,4
laborals Taxa d'assalaritzacié de la poblacié ocupada 61,8 66,9 68,2 72,8 71,0
resident (%)
5-2 Desigualtat en Taxa ocupacio joves (%) 42,3 44,2 45,8 47,0 45,3
I'acces a I'ocupacid Taxa ocupacio estrangers (%) 0,0 31,3 45,0 50,0 48,4
5-3 Dinamisme mercat Llocs treball, 2019-2021 (%) 0,9 0,3 2,0 0,5 -0,7
laboral Poblacié ocupada, 2019-2021 (%) 4,5 3,0 33 2,7 1,4
6. 6-1 Estructura index sobreenvelliment (%) 17,9 19,0 17,9 19,2 21,6
Demografiai  demografica Poblacié 65 0 més anys (%) 241 247 247 239 276
socletat Poblacié menor de 35 anys (%) 30,3 29,6 30,3 31,1 29,0
6-2 Dinamiques Taxa de migracié neta municipal 2020-2021 2,3 2,1 1,7 1,3 0,9
demografiques Percentatge de poblacié de nacionalitat 4.8 5,7 7,3 9,3 9,9
estrangera (%)
6-3 Accés a I’habitatge Percentatge d’habitatge buit (%) 0,0 8,1 8,9 11,0 17,4
Habitatges iniciats (acumulat 2013-2021) per 7,2 6,5 6,4 9,8 5,4
1.000 hab.
Parc habitatges nou (construccié posterior a 19,9 19,6 28,4 27,2 22,5
1990) (%)
6-4 Participacid i vida Associacions juvenils per cada per 1.000 hab. 0,0 0,0 0,0 5,3 5,3
social menor de 35 anys
Associacions culturals per cada per 1.000 hab. 0,0 11,1 11,9 9,6 8,0
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3.4 Tipologies de micropobles

En aquest apartat es presenta el resultat d’aplicar técniques d’analisi multivariant, més concretament I'analisi
cluster. L'Analisi Cluster, coneguda com a Analisi de Conglomerats, és una técnica estadistica multivariant
gue busca agrupar elements (o variables) tractant d'aconseguir la maxima homogeneitat en cada grup i la
major diferéncia entre els grups.

3.4.1 Especialitzacio productiva

Indicadors que inclou:

Per a la construccié d’aquesta tipologia s’ha utilitzat la distribucié de I'afiliacié segons localitzacié del compte
de cotitzacid per les diferents activitats economiques (agrupacié ad hoc per a micropobles):

1) Primari (exclou act. silvicola) 6) Construccio

2) Extractives, energia, aigua i residus 7) Turisme i oci
3) Expl. Forestal i ind. fusta i moble 8) Serveis presencials
4) Ind. Agroalimentaria 9) Serveis empresarials

5) Altres ind. Manufactureres

Mapes resultants:

Especialitzacié productiva
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Resultats de 'analisi

La tipologia resultant de micropobles segons la seva especialitzacié productiva és la segiient:

1.Serveis residencials (amb preséncia de construccid, serveis empresarials, turisme i activitat

primaria)

2. Activitat agraria amb serveis

3. Turisme (també registren preséncia de serveis residencials i activitat primaria)

4.Indastria manufacturera (amb preséncia de serveis residencials)

5. Activitat agraria sense serveis

6.Industria alimentaria (també registren preséncia de serveis residencials i activitat primaria)
L’especialitzacié productiva amb més pobles és la de serveis residencials, amb 144 pobles dels 484 (el

29,8%). Es el grup amb més diversificacié productiva, ja que també registren certa preséncia de I'activitat
constructora, de serves empresarials, turisme i activitat primaria
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El segon grup més nombrés de municipis és el d’especialitzacié agraria amb serveis amb el 25,8% (125
pobles). Son pobles que presenten una important especialitzacio agraria pero que registren nivells de serveis
residencials en la mitjana del conjunt de municipis de Catalunya.

El tercer grup el conformen els municipis amb especialitzacio turistica. Son 76 pobles, el 15,7%. En aquests
pobles acostumar a haver-hi activitats agraria .

El quart grup esta format per municipis amb especialitzacié agraria sense serveis. Son 63 municipis, el 13%.
Son pobles que també tenen preséncia d’activitat ramadera i turistica.

El cinqué grup el formen 47 municipis que representen el 9,7% dels micropobles on I'especialitzacio és la
inddstria manufacturera (excepte I'alimentaria).

Per dltim hi ha els municipis amb especialitzacié en agroindustria. Son el grup més reduit amb 29 pobles
que representen el 6,0% dels micropobles. Aquesta activitat normalment va associada amb certa activitat
turistica, ja sia de 2a residéncia com de turisme rural.

Taula 5 Tipologies de micropobles segons I’especialitzacio productiva

Tipologia Num %
Municipis
Serveis residencials 144 29,8
Activitat agraria amb serveis 125 25,8
Turisme 76 15,7
Activitat agraria sense serveis 63 13,0
Ind. manufacturera 47 9,7
Ind. Alimentaria 29 6,0
Total 484 100,0

68 indicadors mostren diferéncies significatives en funcio de I'especialitzacié productiva. Les principals son
les seglents:

1. Marc fisic
Els pobles industrials se situen a menor algada. Per contra, els municipis més turistics acostumen a estar a
major altitud. Els pobles turistics també es caracteritzen per una menor densitat i major dispersié poblacional.

Caracteristiques que comparteixen amb el pobles agricoles sense serveis.

2. Infraestructures i serveis

Els pobles manufacturers son els que presenten una major accessibilitat, mentre que els turistics la que
menys. Aixi, mentre la distancia a un municipi de més de 50 mil habitats se situa a I'entorn dels 35 minuts en
els manufacturers, en els turistics se situa en els 65 minuts.

L’altre tret distintiu és que els pobles industrials, tant manufacturers com en els que estan especialitzats en
industria agroalimentaria hi ha una cobertura important de la poblaci6 de les infraestructures de
telecomunicacions d’alta capacitat terrestres (fibra optica). En el cas de les manufactureres la mediana se
situa al voltant del 75%, mentre que en els pobles amb indUstria alimentaria se situa en el 65,3%. Aquesta
situacio contrasta amb la resta de tipologies, on la cobertura mediana és nul-la.

La presencia d’'industria també esta associat a un major nombre de serveis basics, mentre que els pobles
turistics son els que en tenen menys.
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Com és d’esperar els municipis amb especialitzacié turistica registren una major dotacié d’oferta d’allotjament.
De fet, és la Unica tipologia que presenta de forma generalitzada oferta hotelera, mentre que la resta només
té oferta de turisme rural o habitatges d’us turistic. Els campings es concentren en uns pocs municipis. En
canvi, la segona residéncia és habitual en tots els pobles, tot i que en els turistics en més del 50% dels pobles
I’habitatge de segona residencia gairebé se situa en el 40% dels habitatges totals. En la resta és del 25%. Cal
recordar que en els municipis que no son micropobles la segona residéncia tan sols és el 7,9% dels habitatges.
Per tant, és segurament la font d’'ingressos via visitants més important dels micropobles.

Pel que fa a la tipologia de turistes, cal assenyalar que les principals diferencies segons especialitzacio
productiva se situen en el turisme nacional, mentre no significatives amb el turisme estranger. Aixi, els
municipis turistics serien els grans receptors d’aquest tipus de turisme. No obstant aixd, cal destacar
I'afluéncia de turisme nacional en els municipis de base agraria sense serveis. De fet, aquesta tipologia de
municipis son els que també registren oferta d’allotjament, tot i que no es trasllada en I'afiliacio, fet que
suggereix que aquesta és una activitat secundaria. També son pobles on I'oferta gastrondomica és gairebé
nul-la.

3. Economia

Hi ha diferencies notables en les rendes obtingudes segons 'especialitzacié productiva del municipi. El pobles
que registren un major nivell de renda son els que s’han especialitzat en I'activitat manufacturera, seguit dels
serveis residencials, on se superen els 19 mil euros de mediana. A continuacié hi ha els pobles amb
especialitzacio turistica amb 18,5 mil euros. Les especialitzacions que obtenen menors rendes son els que
tenen a veure amb la cadena agroalimentaria. La Industria agroalimentaria, I'agraria sense serveis i, finalment,
'agraria amb serveis.

Les tipologies de pobles amb economies més diversificades son els de indUstria alimentaria i les de base
agraria amb serveis. Mentre que I'agraria sense serveis és la menys diversificada. Aixi, aquests pobles
esdevenen menys resilients a possibles afectacions en les collites i al efectes a mig i llarg termini del canvi
climatic.

4. Recursos i actius naturals, culturals i patrimonials

La disponibilitat de sol per a I'activitat econdmica distingeix als pobles amb especialitzacio industrial de la
resta, sobretot la manufacturera pero també la industria agroalimentaria.

Destaca el fet que bona part dels pobles de la tipologia agraria sense serveis no disposen de sol amb especial
valor natural, a diferencia dels turistics que son els que presenten major valor. Per contra, son els que hi ha
més sol agricola, juntament amb els agricoles amb serveis. Aquestes dues tipologies son també les que
presenten menor superficie de bosc.

En relacié a aquest darrer punt cal assenyalar que els pobles turistics son els que registren major superficie
de bosc seguit dels de serveis residencials.

5. Activitat i oportunitats laborals

En els pobles amb especialitzacié industrial i el de serveis residencials la taxa d’assalaritzacio és més alta i
aquesta va associada a menors taxes d’ocupacié i major incidéncia de I'atur. Per contra en els municipis
turistics i agricoles hi ha més treball autobnom pero s’assoleixen millors comportaments de I'ocupacio i I'atur.

Els municipis especialitzats en indUstria manufacturera son els que han experimentat una major creacié de
llocs de treball en el darrer periode expansiu (2013-2019). També mostren cert dinamisme els turistics i els
de serveis residencials. Per contra, els agricoles gairebé mostren un estancament.

6. Demografia i societat
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Els municipis amb especialitzacio agraria , tant els que tenen serveis com els que no, presenten una poblacio
molt més envellida que la resta i la preséncia de joves és molt menor. Amb tot, son els que tenen un major
grau d’associacionisme juvenil.

Pel que fa al dinamisme demografic, els municipis amb especialitzacié agraria sense serveis son els que
experimenten un pitjor comportament, ja que més de la meitat perden poblaci6 (-5,0% de mediana). Una
dinamica que es ve observant independentment del cicle economic i des de fa molts anys. Aquests municipis
també comparteixen el fet que tenen un parc d’habitatges forga antic amb el que aixd comporta per a posar-
lo al mercat.

Durant la pandemia els municipis amb especialitzaci6 turistica i els de serveis residencials son els que han
experimentat un major creixement. Son també els que tenen un parc d’habitatges més nou (al voltant del 30%
es construccio posterior als 90s).

Taula 6 Diferencies significatives en les medianes dels indicadors segons tipologia d’especialitzacio
productiva

Dimensid Subdimensio Indicador Ind. Turism Ind. Act. Servei Act.
manuf e Alime Agrari s Agrari
acture ntaria aamb reside a
ra servei ncials sense
s serveis
1. Marc 1-1 Caracteristiques Altitud(m) 286,0 775,5 239,0 428,0 374,5 502,0
fisic fisiques i
morfologiques
1-2 Densitat Poblacié (hab./km2) 24,8 7,4 22,0 9,7 19,5 7,2
Dispersio/Concentra “popiacis en disseminat (%) 15,6 16,8 6,5 9,2 11,3 13,0
cié poblacional — -
Poblacid en entitat central (%) 68,9 57,2 91,9 86,2 79,5 49,4
2. 2-1 Relacions urba- Accessibilitat en cotxe a Barcelona 85,3 109,6 100,3 102,9 98,3 110,7
Infraestruct  rural (min.)
ures i Accessibilitat caps comarca (min) 18,6 24,9 16,1 18,2 20,7 20,9
serveis
Accessibilitat general (min) 5262,7 6757,6 6023,8 5716,9 6215,1 5465,8
Accessibilitat municipi 50 mil o més 35,0 59,7 38,8 43,9 42,7 44,6
(min)
Connectivitat alta capacitat [Xarxes 76,5 0,0 65,3 0,0 52,5 0,0
fixes >100mbps] (% poblacid)
Connectivitat alta capacitat [5G] (% 0,4 0,0 7,3 0,0 0,1 0,0
poblacio)
2-2 Serveis Amb escola 1,0 0,0 1,0 1,0 1,0 0,0
Amb Farmacia 1,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Amb Equipaments Civics 0,0 0,0 1,0 0,0 0,0 0,0
Serveis basics (Nim.) 3,0 1,0 3,0 2,0 2,0 2,0
2-3 Dimensid Places turistiques hotels per 1.000 0,0 163,2 0,0 0,0 0,0 0,0
mercat local i model  hab.
turistic Places turistiques Camping per 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
1.000 hab.
Places turistiques rurals per 1.000 61,1 301,9 133,3 107,3 148,8 171,1
hab.
Places en hotels de 3 0 més 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
estrelles (%)
Places en hotels de 4 0 més 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
estrelles (%)
Habitatges secundaris (%) 18,0 39,7 23,3 25,8 25,0 25,1
Turistes nacionals interprovincials 192,8 686,7 277,3 309,5 192,5 341,9
per 1.000 hab.
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Dimensid

Subdimensio

Indicador

Ind.
manuf
acture

Turism
e

Ind.
Alime
ntaria

Act.
Agrari
aamb
servei

s

Servei
s
reside
ncials

Act.
Agrari
a
sense
serveis

Afiliacions allotjament per 1.000 1,1 44,0 2,3 1,0 1,5 0,0
hab.
Afiliacions restauracio per 1.000 13,4 58,7 6,6 7,4 17,8 4,9
hab.
Afiliacions activitats esportives i 0,0 2,4 0,0 0,0 0,0 0,0
entreteniment per 1.000 hab.
Poblacié 536 333 395 394 440 301
Places turistiques totals per 1.000 82,1 763,4 191,9 122,3 219,7 218,6
hab.
3. 3-1 Comportament Renda per persona (mediana) 19.250 18.550 17.850 17.150 19.250 17.412
Economia  economic Desigualtat de renda (index Gini) 27,8 30,5 28,8 28,3 28,9 28,5
3-3 Model Diversificacié economica 3,5 3,4 4,0 3,7 3,4 2,3
agroalimentari Diversificacio industria 1,0 1,0 2,0 1,0 1,0 1,0
agroalimentaria
4. Recursos  4-1 Usos del sol Sol activitat economica (ha.) per 18,9 0,0 4,6 1,1 0,0 1,5
i actius 1.000 hab.
naturals, Sol protecci6 (%) 32,6 8,8 9,7 1,4 10,0 0,0
culturalsi — -
patrimonial Valor protéc’ao del.s Espais Naturals 0,3 1,8 0,2 0,4 1,0 0,6
s de Proteccid Especial (ENPE)
Valor proteccié dels Espais Naturals 2,3 2,9 2,9 2,3 2,9 1,3
de Proteccid Especial (ENPE)
[Proximitat]
Superficie forestal de bosc (%) 35,0 56,6 32,5 22,0 46,0 26,6
Superficie agraria (%) 27,1 6,0 27,5 38,7 15,1 38,4
Superficie agraria regadiu (%) 0,9 0,1 2,1 1,5 0,6 1,8
4-2 Patrimoni NUm. Monuments BCIN 2,0 2,0 1,0 2,0 1,0 2,0
cultural
5. Activitat 5-1 Accés al treball Taxa Ocupacié 16-64 anys (%) 68,9 69,4 67,7 68,7 68,5 72,0
i Taxa atur (%) 7,1 5,6 7,9 6,4 7,0 4,8
oportunitat - 7 )
s laborals Taxa d'assalaritzacié de la poblacié 73,0 67,6 72,7 65,6 73,1 61,4
ocupada resident (%)
5-2 Desigualtat en Taxa ocupacio joves (%) 46,5 45,5 43,3 45,0 44,5 50,4
I"accés a I'ocupacié
5-3 Dinamisme Llocs treball, 2013-2019 (%) 22,1 9,9 6,6 1,6 9,3 1,6
mercat laboral Poblacié ocupada, 2019-2021 (%) 1,7 5,9 3,7 2,2 3,3 1,4
6. 6-1 Estructura index sobreenvelliment (%) 18,0 18,4 17,6 21,4 18,2 20,5
Demografia  demografica Proporcié de dones 15-64 anys (%) 466 460 469 458 47,0 444
i societat
Poblacié 65 o més anys (%) 22,4 22,6 23,9 28,0 22,7 28,4
Poblacié menor de 15 anys (%) 14,5 11,9 12,6 11,2 12,7 10,6
Poblacié menor de 35 anys (%) 32,6 30,5 32,8 29,2 31,3 29,4
6-2 Dinamiques Creixement demografic, 2003-2013 6,7 9,8 12,1 1,0 12,8 -5,4
demografiques Taxa de migracio neta municipal 1,8 2,2 0,8 1,6 1,4 0,3
2020-2021
Taxa de migracié neta municipal 5,5 9,3 5,7 6,0 7,1 4,7
2017-2021
Taxa de migracio neta municipal 5,7 9,2 4,6 5,0 5,7 3,4
2017-2021 (dones)
Percentatge d’habitatge buit (%) 11,9 8,3 9,6 13,9 6,4 10,1




Dimensid

Subdimensio

Indicador

Ind.
manuf
acture

ra

Turism
e

Ind.
Alime
ntaria

Act.
Agrari
aamb
servei

s

Servei
s
reside
ncials

6-3 Accés a Parc habitatges nou (construccio 24,8 30,3 21,9 19,9 31,8 15,4
I'habitatge posterior a 1990) (%)
6-4 Participacid i Associacions juvenils per cada per 2,8 0,0 0,0 6,1 0,0 8,2

vida social

1.000 hab. menor de 35 anys
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3.4.2 Especialitzacié agraria

Indicadors que inclou:

Per a la construccié d’aquesta tipologia s’ha utilitzat la distribucié de la superficie agraria segons els
diferents cultius:

1) Cereals

2) Fruita dol¢a i citrics
3) Fruits secs

4) Horticoles

5) Llegums

6) Oliverar

7) Vinya

8) Farratgeres.

Mapes resultants:

Model especialitzacié agraria (cultius predominants)
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Resultats de I'analisi
La tipologia resultant estableix sis grups de micropobles segons els cultius predominants, que son:
Divers amb oliverar i vinya. Son pobles els cultius son diversos i on hi predomina el cultiu de I'olivera, la vinya

i en menor mesura els fruits secs i la fruita dolca. El conformen la gran majoria de pobles, amb 189 municipis,
el 39,0%.

Cereals amb llegums. Es el segon grup més nombrés amb 145 municipis, el 30,0%. El cultiu predominant sén
els cereals que es combinen amb menor grau amb els llegums.

Cereals i farratgeres. Amb 66 municipis (el 13,6%) hi ha els municipis on hi ha certa especialitzacio en cereals
i en menor grau de farratgeres.

Farratgeres. 50 municipis (el 10,3%) presenten una gran especialitzacio en farratgeres i on la resta de cultius
son gairebé inexistents.
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Fruits secs. 26 municipis (el 5,4%) s’han especialitzat amb el cultiu de fruits secs, que es combina
lleugerament amb I'oliverar.

Horta. Son només 8 pobles (I'1,7%) en els que el principal cultiu és I'horta, amb una lleugera preséncia de
cultiu de cereals i llegums.

Les tipologies i la seva extensié segons el nombre de municipis es resumeix en la segient taula:

Taula 7 Tipologies de micropobles segons I’especialitzacio agraria

Tipologia Num %
Municipis
Divers amb oliverar i vinya 189 39,0
Cereals amb llegums 145 30,0
Cereals i farratgeres 66 13,6
Farratgeres 50 10,3
Fruits secs 26 5,4
Horta 8 1,7
Total 484 100,0

El nombre d’indicadors que presenten diferéncies significatives en funcié de I'especialitzacié agraria son
gairebé la meitat dels registrats en I'especialitzacié productiva; un total de 34 indicadors. Les principals
diferencies son les seguents (s’exclou de I'analisi el cultiu d’'Horta atés que aglutina pocs municipis):

1. Marc fisic
Els pobles amb cultius d’oliverar, vinya, fruita dolga i fruits secs es donen en municipis on hi ha poca dispersi6
poblacional i on la poblacié es concentra en un sol nucli urba. Per contra, els cultius de cereals i farratgeres

presenten una poblacié molt més dispersa.

2. Infraestructures i serveis

Els municipis especialitzats en cultius d’oliverar, vinya i fruits secs també es donen en ambits més allunyats
de Barcelona pero disposen de més serveis basics, que s’explicaria per la major concentracié poblacional.
Per contra hi ha menys oferta en els serveis de restauracio.

3. Economia

Les rendes en els pobles especialitzats en cultius d’oliverar, vinya, fruita dolga i fruits secs son menors que
els especialitzats en cereals, llegums i farratgeres. Per contra, els pobles especialitzats en cereals i farratgeres
son els que registren major nivell d’'ingressos. De fet, on es cultiven farratgeres s’observa una major preséncia
de ramaderia bovina i, per tant, es tracta d’un circuit on hi ha menys preséncia d’intermediaris.

En el cas dels pobles especialitzats en el cultiu d’oliverar, vinya, fruita dolga s'observa un menor
desenvolupament de I'activitat turistica. Per contra, hi ha una major presencia de productors agroalimentaris.

4. Recursos i actius naturals, culturals i patrimonials

Els pobles especialitzats en cultius d’oliverar, vinya, fruita dolg¢a i fruits secs en general mostren un menor
potencial que els pobles especialitzats en cereals, llegums i farratgeres en ambits com espais naturals i
patrimoni cultural. També en I'ambit de I'explotacio forestal.

5. Activitat i oportunitats laborals
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Els pobles especialitzats en cultius d'oliverar, vinya, fruita dolga i fruits secs també presenten pitjors indicadors
laborals. Amb una major incidéncia de I'atur i menor participacié en I'ocupacid.

Durant I'etapa expansiva anterior 2013-2019 també han registrat menor dinamisme en la generacio de llocs
de treball que els seu homolegs especialitzats en cereals, llegums o farratgeres.

6. Demografia i societat

Els pobles especialitzats en cultius d’oliverar, vinya, fruita dolga i fruits secs presenten una estructura
poblacional més envellida.

També presenten una dinamica més negativa demograficament. Situaci6 compartida amb els pobles
especialitzats en farratgeres, mentre que els pobles de cereals tot i que també mostren una dinamica de
despoblament/estancament, aquesta és inferior.

Cal assenyalar en que en els pobles especialitzats en cultius d’oliverar, vinya, fruita dolga i fruits secs hi ha
més poblacié estrangera. També hi ha més habitatge buit i registren un parc d’habitatges lleugerament més
envellit.

Taula 8 Diferencies significatives en les medianes dels indicadors segons model d’especialitzacié
agraria

Dimensid Subdimensié Indicador Divers Cereals Cereals i Farratgere | Fruits secs
amb amb farratgere s
oliverari llegums s
vinya

1. Marec fisic 1-2 Poblacié en disseminat (%) 6,4 14,3 17,6 22,2 4,8
Dispersié/Conc  ~poplacig en entitat central (%) 87,0 69,5 57,2 62,3 91,3
entracio
poblacional

2. 2-1 Relacions Accessibilitat en cotxe a 104,7 99,2 94,6 99,8 105,2

Infraestructures  urba-rural Barcelona (min.)

i serveis 2-2 Serveis Serveis basics (Num.) 3,0 2,0 2,0 2,0 2,5
2-3 Dimensid Afiliacions restauracio per 1.000 9,8 15,2 21,5 16,5 12,8
mercat local i hab.
model turfstic  “Egtacionalitat de I'ocupacié 107,8 108,1 106,9 106,1 108,4

(maxim mensual respecte la
mitjana anual)

3. Economia 3-1 Renda per persona (mediana) 17.850 18.550 19.250 18.596 16.450
Comportament
economic
3-2 Estructura Primari (exclou act. silvicola) 23,8 11,8 30,9 25,8 13,9
productiva Turisme i oci 8,2 10,0 16,6 12,6 11,1
3-3 Model NUm. Establiments 4,7 3,4 3,9 3,8 5,0
agroalimentari agroalimentaris per 1.000 hab.

Superficie de cultius (ha.) per 0,5 2,3 0,8 0,2 0,8
habitant
Bovi per habitant 0,3 1,8 1,4 2,5 0,0

4. Recursos i 4-1 Usos del sol Sol proteccio (%) 1,4 4,1 11,5 15,5 0,6

actius nat.urals, Valor proteccié dels Espais 2,4 2,8 2,8 2,8 2,9

CU|tL.JI’a|S ! Naturals de Proteccié Especial

patrimonials (ENPE) [Proximitat]

Superficie forestal de bosc (%) 32,3 38,3 42,8 51,1 31,7
4-2 Patrimoni NUam. Monuments BCIN 79,0 86,0 114,0 93,0 83,0
cultural (proximitat)

Taxa Ocupacié 16-64 anys (%) 68,5 69,9 68,7 70,4 65,3
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Dimensio Subdimensié Indicador Divers Cereals Cereals i Farratgere | Fruits secs
amb amb farratgere s
oliverari llegums s
vinya
5. Activitat i 5-1 Accés al Taxa atur (%) 6,8 6,2 6,2 5,6 8,8
oportunitats treball
laborals 5-2 Desigualtat  Taxa ocupacié dones (%) 62,7 64,2 65,1 65,4 60,7
en 'accés a
I'ocupacio
5-3 Dinamisme Llocs treball, 2013-2019 (%) 4,7 8,2 5,2 10,1 4,9
mercat laboral
6. Demografia i 6-1 Estructura Poblacid 65 o més anys (%) 26,2 23,2 22,3 25,5 27,4
societat demografica Poblacié menor de 15 anys (%) 11,2 12,7 13,2 12,3 10,4
Poblacié menor de 35 anys (%) 29,4 31,3 31,4 30,4 29,0
6-2 Dinamiques Creixement demografic, 2013- -5,6 -1,3 -2,0 -4,7 -4,2
demografiques 2019
Percentatge de poblacié de 7,5 6,8 6,6 5,4 10,9
nacionalitat estrangera (%)
6-3 Accés a Percentatge d’habitatge buit (%) 12,8 5,2 8,6 0,0 10,8
I'habitatge Parc habitatges nou (construccié 21,7 26,2 26,7 24,1 21,1

posterior a 1990) (%)
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3.4.3 Especialitzacidé ramadera

Indicadors que inclou:

Per a la construcci6 d’aquesta tipologia s’ha utilitzat el nombre d’unitats ramaderes per habitant segons els
diferents tipus de bestiar:

1) Abelles
2) Aviram
3) Bovi
4) Cabrum
5) Equids
6) Ovi

7) Porci.

Mapes resultants:

Model especialitzacié ramadera
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Resultats de I'analisi
La tipologia resultant estableix sis grups de micropobles segons I'especialitzacié ramadera, que son:

Sense especialitzacié ramadera. La major part dels micropobles no presenten cap especialitzacié ramadera.
Aquesta és la situacio de 359 pobles, el 74,2%.

Bovi i porci. 62 pobles presenten una certa especialitzacio en bovi porci, el 12,8%.
Bovi i equids. 29 pobles presenten especialitzacio en bovii en menor mesura equids, el 6,0%.
Ovi. 20 pobles principalment en ovi, el 4,1%. També hi ha certa presencia de bovi i €quids en molts d’ells.

Aviram. 9 pobles en aviram, I'1,9%.

73



Cabrum i conills. 5 pobles combinen cabrum i conills, I'1,0%.

Taula 9 Tipologies de micropobles segons I’especialitzacié ramadera

Tipologia Num %
Municipis
Sense especialitzacié ramadera 359 74,2
Bovi i porci 62 12,8
Bovi i equids 29 6,0
Ovi 20 4,1
Aviram 9 1,9
Cabrum i conills 5 1,0
Total 484 100,0

Atés el poc nombre de municipis en algunes de les tipologies, a continuacié s’analitzen les diferéncies
significatives dels més nombrosos: els que no tenen especialitzacié ramadera i els que tenen especialitzacié
en bovi i porci i en bovi i equids.

1. Marc fisic

L’activitat ramadera és una activitat que va lligada de forma significativa a I'altitud i a poblacions que viuen en
disseminat, sent la de bovi i équids la que es desenvolupa a major altitud.

2. Infraestructures i serveis

L’activitat de bovi i équids en tractar-se d’una activitat de muntanya se situa forga allunyada dels mercats
principals regionals i, fins i tot, comarcals.

Els pobles ramaders son de menor dimensio que els no ramaders i presenten un menor nombre de serveis,
sobretot el bovi i équids que son els de menor dimensio.

Per contra, els pobles de bovi i equids, que corresponen a pobles de muntanya, registren un major
desenvolupament de I'oferta turistica i dels nombre de turistes que els visiten. També de la segona residéncia,
on el 50% del parc d’habitatges és en aquesta modalitat. La restauracio també registra un desenvolupament
important.

3. Economia

La renda dels pobles ramaders son majors que la dels que no son ramaders, sent la ramaderia de bovi i
equids la que aporta majors rendes (també per la combinacié del turisme que es I'activitat que més llocs de
treball crea).

En els pobles on I'especialitat ramadera és el bovi i porci, el sector primari representa el 42,9% dels llocs de
treball, mentre que en el bovi i equids tan sols és el 16,1%, el turisme i oci el 23,1% i els serveis presencials
un altre 23,3%. Esdevenint una economia més diversificada.

4. Recursos i actius naturals, culturals i patrimonials

Els pobles ramaders en bovi i equids presenten majors actius en relacid als espais naturals i els forestals,
amb gairebé un 49,1% de superficie de boscos.

Per contra, en els pobles de bovi i porci els principals actius se situen en el sol agraria i la produccié d’energia.

5. Activitat i oportunitats laborals
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Els pobles ramaders presenten indicadors laborals més positius que els no ramaders. Amb taxes de
participacio en I'ocupacié i d’atur més positives. Aquest bon comportament es produeix en un context on hi ha
menys treball assalariat i més d’autonom.

El millor comportament el registren els municipis amb bovi i equids, pero malgrat aquest bon comportament
en termes generals, s’observa una important desigualtat en 'accés a I'ocupacié per part de dones, joves i
poblacié estrangera. En canvi, els pobles amb especialitzacié bovi i porci presenten un mercat laboral molt
més inclusiu.

6. Demografia i societat

Els pobles amb especialitzacid bovi i porci son més envellits, mentre I'especialitzacié bovi i équids ho és
menys.

Els pobles de bovi i equids també mostren un millor dinamisme demografic i és notable el creixement
experimentat durant la pandemia. Son pobles on hi ha menys habitatge buit i major dinamisme del sector de
la construccid residencial i un parc d’habitatges menys envellit (el 35,6% dels habitatges son construits a partir
de 1990), front el 16,6% dels pobles de bovi i porci.

Taula 10 Diferencies significatives en les medianes dels indicadors segons model d’especialitzacio
ramadera

Dimensid Subdimensié Indicador Sense Bovi i porci Bovi i equids
especialitzaci
6 ramadera
1. Marc 1-1 Caracteristiques Altitud(m) 340,0 478,0 1.096,0
fisic fisiques i
morfologiques
1-2 Poblacié en disseminat (%) 10,1 26,4 19,1
Dispersi6/Concentraci Poblacié en entitat central (%) 83,9 46,8 41,2
& poblacional
2. 2-1 Relacions urba- Accessibilitat en cotxe a Barcelona (min.) 99,5 93,8 117,3
Infrafestruct rural Accessibilitat caps comarca (min) 19,2 20,5 35,2
s;s\jelis Accessibilitat general (min) 6.151,2 5.181,6 7.068,8
Accessibilitat municipi 50 mil o més (min) 41,9 40,0 81,1
Connectivitat alta capacitat [Xarxes fixes >100mbps] (% 28,3 0,0 0,0
poblacio)
2-2 Serveis Amb escola 1,0 0,0 0,0
Amb CAP 1,0 1,0 1,0
Amb Farmacia 0,0 0,0 0,0
Amb Equipaments Civics 0,0 0,0 0,0
Serveis basics (Nim.) 2,0 1,5 1,0
2-3 Dimensié mercat Places turistiques hotels per 1.000 hab. 0,0 0,0 233,7
local i model turistic Places turistiques rurals per 1.000 hab. 118,0 170,2 456,8
Habitatges secundaris (%) 25,3 20,6 50,0
Turistes nacionals interprovincials per 1.000 hab. 267,2 268,2 1.516,6
Afiliacions restauracio per 1.000 hab. 13,3 6,6 27,2
Poblacié 450 279 249
Places turistiques totals per 1.000 hab. 163,9 213,1 1.266,7
3. 3-1 Comportament Renda per persona (mediana) 17.850 18.550 19.250
Economia economic Desigualtat de renda (index Gini) 28,8 27,9 29,9
3-2 Estructura Primari (exclou act. silvicola) 13,7 42,9 16,1
productiva Ind. Agroalimentaria 1,6 0,9 0,0
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Dimensio Subdimensié Indicador Sense Bovi i porci Bovi i equids
especialitzaci
6 ramadera
Turisme i oci 11,1 5,7 23,1
Serveis presencials 26,7 14,8 23,3
3-3 Model Superficie de cultius (ha.) per habitant 0,8 2,4 1,2
agroalimentari Diversificacié econdmica 3,5 3,0 3,7
Diversificacié industria agroalimentaria 1,0 1,0 0,0
4.Recursos  4-1 Usos del sol Sol activitat economica (ha.) per 1.000 hab. 1,7 0,9 0,0
Iactius Valor proteccié dels Espais Naturals de Proteccio 0,6 0,6 1,5
naturals, Especial (ENPE)
culturalsi — - —
patrimonial Valor.protecuo dels E.sp.als Naturals de Proteccid 2,8 1,3 3,4
s Especial (ENPE) [Proximitat]
Superficie forestal de bosc (%) 37,0 18,2 49,1
Superficie agraria (%) 23,1 42,0 0,9
4-3 Recursos Produccié energia eléctrica. Poténcia instal-lada (kW) 39,8 376,2 21,7
energetics per 1.000 hab.
5. Activitat 5-1 Accés al treball Taxa Ocupacié 16-64 anys (%) 67,8 74,7 71,1
i Taxa atur (%) 7,0 48 40
oportunitat ; " = — :
s laborals Taxa d'assalaritzacié de la poblacié ocupada resident 70,9 61,4 61,8
(%)
Llocs de treball / Poblacié 16-64 (area mercat laboral) 55,5 59,5 58,0
5-2 Desigualtat en Taxa ocupacio dones (%) 62,9 68,6 64,6
I'accés a I'ocupaci6 Taxa ocupacio joves (%) 45,0 53,7 44,9
Taxa ocupacio estrangers (%) 47,1 35,4 17,9
5-3 Dinamisme mercat  Poblacié ocupada, 2013-2019 (%) 3,2 2,0 0,6
laboral Poblacié ocupada, 2019-2021 (%) 3,0 1,9 6,4
6. 6-1 Estructura index sobreenvelliment (%) 18,7 21,2 16,7
Demografia  demografica Poblacié 65 o més anys (%) 23,8 27,4 24,3
i societat —
Poblacié menor de 15 anys (%) 12,2 11,8 10,0
Poblacié menor de 35 anys (%) 30,7 30,4 29,8
6-2 Dinamiques Creixement demografic, 2003-2013 8,3 -5,0 2,3
demografiques Creixement demografic, 2019-2021 1,9 1,1 41
Taxa de migracio neta municipal 2020-2021 1,6 0,6 3,9
Taxa de migracid neta municipal 2017-2021 6,9 4,2 10,1
Taxa de migracid neta municipal 2017-2021 (dones) 5,9 3,3 9,9
Percentatge de poblacié de nacionalitat estrangera (%) 8,3 51 4,6
6-3 Accés a I'habitatge  Percentatge d’habitatge buit (%) 10,1 12,9 6,4
Habitatges iniciats (acumulat 2013-2021) per 1.000 7,7 4,8 11,2
hab.
Parc habitatges nou (construccié posterior a 1990) (%) 25,2 16,6 35,6
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3.4.4 Especialitzacio turistica

Indicadors que inclou:

Per a la construccié d’aquesta tipologia s’ha utilitzat indicadors de diversa indole:

Oferta d’allotjament segons categoria: 1) Places turistiques totals per 1.000 hab. 2) Places turistiques
hotels per 1.000 hab.3) Places turistiques Camping per 1.000 hab. 4) Places turistiques rurals per 1.000
hab. 5) Places en hotels de 3 0 més estrelles (%) 6) Places en hotels de 4 o més estrelles (%)

Habitatge secundaris: Habitatges secundaris (%)

Tipus de turista segons origen: 1) Turistes nacionals interprovincials per 1.000 hab. 2) Turistes estrangers
per 1.000 hab.

Llocs de treball segons activitat turistica: 1) Afiliacions allotjament per 1.000 hab. 2) Afiliacions
restauracioé per 1.000 hab. 3) Afiliacions cultura per 1.000 hab. 4) Afiliacions activitats esportives i
entreteniment per 1.000 hab.

Caracteristiques de I'activitat turistica: Estacionalitat de I'ocupacio (maxim mensual respecte la mitjana
anual)

Mapes resultants:

Model especialitzacio turistica
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Resultats de 'analisi

El primer resultat és que hi ha un conjunt de variables de les incloses per a construir la tipologia que no han
estat determinants (no aporten variacio significativa), que son: 1) Turistes estrangers per 1.000 hab. 2) )
Afiliacions allotjament per 1.000 hab. 3) Afiliacions restauracio per 1.000 hab. 4) Afiliacions cultura per 1.000
hab.

La tipologia resultant estableix cinc grups de micropobles segons I'especialitzacio turistica, que son:
Segona residéncia sense turisme. Es la categoria més nombrosa amb el 38,8% dels micropobles, un total de

188 municipis. Son pobles que registren activitat turistica vinculada a la segona residéncia, tot i que no hi ha
una especialitzacid excessiva. També es caracteritza pel fet que no hi ha altres formes de turisme.

Sense especialitzacio turistica. Son la segona categoria de municipis més nombrosa, amb 127 pobles, el
26,2%. No hi ha cap especialitzacio en activitats turistiques.

Segona residencia, turisme rural i camping. El tercer grup el conformen 97 pobles, el 20,0%. Son pobles on
hi ha una elevada preséncia de segona residencia i amb menor mesura de places d’allotjament de turisme
rural. Hi ha també una certa especialitzacio en turisme nacional.

78



Turisme hotel, segona residéencia i rural. Son pobles on I'oferta d’allotiament turistic principal és I'hotel i en
menor mesura la segona residéncia i I'allotjament rural. També hi ha certa especialitzacié en turisme nacional.
Son un total de 64 pobles, el 13,2%.

Turisme d'esport. El darrer grup el conformen 8 pobles, on I'especialitzacio esta en les activitats vinculades a
I'esport i I'entreteniment. Tan sols representen I'1,7% del total.

Taula 11 Tipologies de micropobles segons I’especialitzacié turistica

Tipologia N m %
Municipis
Segona residéncia sense turisme 188 38,8
Sense especialitzacié turistica 127 26,2
Segona residéncia, turisme rural i camping 97 20,0
Turisme hotel, segona residéncia i rural 64 13,2
Turisme d'esport 8 1,7
Total 484 100,0

A continuacié es detallen les diferéncies més significatives que es donen entre les diferents tipologies (s’ha
exclos la darrera per ser un nombre molt reduit de pobles).

1. Marc fisic
Els pobles amb especialitzacio turistica es distingeixen per presentar una menor densitat de poblaci6 i son
pobles on hi ha més d’'un nucli de poblacio, tot i que els que son només segona residencia si presenten una

concentracié major de la poblacié en un sol nucli.

2. Infraestructures i serveis

Els pobles amb especialitzacié turistica com és d’esperar estan més allunyats dels caps de comarca, ciutats
grans i Barcelona. Mentre que els que només presenten segona residencia estan més accessibles que els
gue tenen altres formes de turisme.

També distingeix els pobles turistics dels que no ho son el fet que la cobertura de la xarxa de
telecomunicacions d’altes prestacions és gairebé nul-la, front els no turistics, on el 50% dels pobles superen
el 79,3% de cobertura poblacional de la fibra optica.

Els pobles no turistics també presenten un nombre més gran de serveis basics que els turistics. No obstant,
aixd és degut a que el nombre d’habitants és també superior. Dins els turistics els que presenten menor
dimensi6 son els de segona residéncia, turisme rural i camping, que se situen sobre els 237 habitants de
mediana. En canvi, els pobles amb segona residéncia i els de turisme d’hotel, segona residencia i rural estan
al voltant dels 400 habitants.

3. Economia

Un fet significatiu €és que no s’observen diferencies significatives en els nivells de renda segons els diferents
models turistics i entre els municipis turistics i els que no ho son. Renda que se situa en els 18.550€. Només
la categoria de segona residencia mostra un valor lleugerament per sota pero sense ser estadisticament
significativa la diferencia (de 17.850€). Tanmateix, si que s’observa lleugerament més desigualtats en les
rendes en els pobles turistics respecte els que no ho son.

Entre els pobles turistics cal distingir en els que les activitats turistiques, que inclou també les d'oci son
I'activitat principal. Es el cas principalment dels que predomina el turisme d’hotel i en menor intensitat els que
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predomina la segona residencia amb altres tipus d’allotjaments rurals i campings. Per contra, els municipis
amb només segona residéncia son municipis on I'activitat agraria és la base de 'economia municipal.

4. Recursos i actius naturals, culturals i patrimonials

Els pobles amb especialitzacié turistica destaquen pel fet que tenen majors actius en relacié als espais
naturals, els forestals i el patrimoni cultural en comparacié amb els que no tenen I'especialitzacio turistica.
Mentre els no turistics i els de segona residencia el principal actiu és la disponibilitat de sol agricola. Els pobles
de segona residéncia es diferencien dels que no son turistics pel fet que tenen major patrimoni arqueologic i
arquitectonic.

5. Activitat i oportunitats laborals

En els pobles turistics hi ha major presencia de I'autoocupacio i hi ha menys oportunitats laborals en I'entorn
més immediat. També hi ha menys poblacié estrangera que en els pobles que no son turistics i és que les
taxes d’ocupacio d’aquest col-lectiu en els pobles turistics son més baixes, sobretot en aquells on hi ha segona
residencia i allotjament rural i camping.

Pel que fa a la creaci6 de llocs de treball, els pobles amb turisme d’hotel, segona residéncia i rural son els que
han experimentat un major dinamisme en I'etapa expansiva de 2013-2019 (un increment de I'11,9%). Els que
no tenen especialitzacio turistica son els seglients que han experimentat un major creixement: del 6,6%. A
continuacio, els de Segona residéncia, turisme rural i camping amb el 5,3% i, per Ultim, els que només tenen
segona residéncia amb un 3,9% de mediana.

6. Demografia i societat

Pel que fa a I'estructura demografica s’observa com els pobles sense especialitzacio turistica registren menor
envelliment, un major equilibri entre homes i dones i major presencia de joves.

Les dinamiques demografiques també mostren patrons diferents. Aixi, els pobles amb un model de turisme
rural (el de Segona residéencia, turisme rural i camping) sén els que registren un major creixement demografic
durant la pandémia (2019-2021), amb saldos migratoris positius per a les dones.

Hi ha diferencies també amb la preséncia de poblacié estrangera. Sent els municipis sense especialitzacio
turistica on n’hi ha més (el 9,2%), mentre ens els pobles turistics ronda en el 6-7%.

En l'accés a I'habitatge hi també diferencies significatives. En els municipis de turisme d’hotel (Turisme hotel,
segona residéncia i rural) hi ha més activitat constructora i un parc d’habitatges més nou (el 30,5% son
construits amb posterioritat a 1990). Per contra, els municipis de segona residéncia (on no hi ha turisme d’altra
mena), I'activitat constructora és la més baixa i el parc d’habitatges el més antic (tan sols un 19,7% és posterior
a 1990).

Per ultim també assenyalar que s’observa un grau diferent de participacid en la vida social a través
d’associacions culturals. Aixi, la més intensa es dona en els pobles amb turisme rural (Segona residencia,
turisme rural i camping), seguida dels pobles de segona residéncia i dels de turisme d’hotel. Per contra, hi ha
menys vida cultural als pobles sense especialitzaci6 turistica.
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Taula 12 Diferencies significatives en les medianes dels indicadors segons model d’especialitzacio
turistica

Dimensi Subdimensié Indicador Segona Sense Segona Turisme
() residéncia especialitza residéncia, hotel,
sense cio turistica turisme segona
turisme rural i residéncia i
camping rural
1. Marc 1-2 Densitat Poblacié (hab./km2) 15,0 24,6 5,2 9,3
fisic Dispersio/Concentraci - “popiacio en entitat central (%) 79,7 87,7 61,1 55,9
& poblacional
2. 2-1 Relacions urba- Accessibilitat en cotxe a Barcelona (min.) 95,9 98,7 109,7 107,2
Infraestlt rural Accessibilitat caps comarca (min) 19,4 16,2 27,9 21,7
uctures i
serveis Accessibilitat general (min) 5.665,9 5.611,7 6.508,7 6.614,6
Accessibilitat municipi 50 mil o més (min) 39,6 37,2 66,8 52,8
Connectivitat alta capacitat [Xarxes fixes 0,0 79,3 0,0 0,5
>100mbps] (% poblacio)
2-2 Serveis Amb escola 1,0 1,0 0,0 0,5
Amb CAP 1,0 1,0 1,0 1,0
Amb Farmacia 0,0 1,0 0,0 0,0
Serveis basics (Nim.) 2,0 3,0 1,0 2,0
2-3 Dimensié mercat Poblacié 383 534 237 420
local i model turistic
3. 3-1 Comportament Desigualtat de renda (index Gini) 28,5 28,1 30,3 29,5
Economi economic
a 3-2 Estructura Primari (exclou act. silvicola) 24,3 22,7 14,8 10,9
productiva Altres ind. Manufactureres 1,7 3,2 0,0 0,9
Turisme i oci 9,4 5,1 16,7 25,9
4. 4-1 Usos del sol Sol activitat economica (ha.) per 1.000 1,3 2,6 0,0 1,4
Recursos hab.
iactius Valor proteccié dels Espais Naturals de 0,5 0,1 1,6 1,1
naturals, Proteccié Especial (ENPE)
culturals — -
i Valor proteccié dels Espais Naturals de 2,4 2,8 2,9 2,5
patrimon Proteccié Especial (ENPE) [Proximitat]
ials Superficie forestal de bosc (%) 26,7 14,7 54,9 45,7
Superficie agraria (%) 30,2 40,6 4,5 11,8
Superficie agraria regadiu (%) 0,7 6,7 0,1 0,6
4-2 Patrimoni cultural NUm. Monuments BCIN 2,0 1,0 2,0 2,0
5. 5-1 Accés al treball Taxa d'assalaritzacié de la poblacié 69,0 71,3 63,4 68,8
Activitat i ocupada resident (%)
oportunit Llocs de treball / Poblaci6 16-64 (area 56,6 58,0 55,0 57,4
ats mercat laboral)
laborals - —
5-2 Desigualtat en Taxa ocupacio estrangers (%) 47,6 49,6 20,8 43,9
I"accés a I'ocupacid
5-3 Dinamisme mercat  Llocs treball, 2013-2019 (%) 3,9 6,6 5,3 11,9
laboral Poblacié ocupada, 2013-2019 (%) 3,6 3,2 08 2,2
Poblacié ocupada, 2019-2021 (%) 2,6 1,7 43 4,7
6. 6-1 Estructura index sobreenvelliment (%) 19,3 19,7 17,7 18,4
?eﬁmgra demografica Proporcié de dones 15-64 anys (%) 46,1 47,0 44,5 46,7
iai = -
societat Poblacié 65 o més anys (%) 26,1 23,7 25,3 23,7
Poblacié menor de 15 anys (%) 11,5 13,0 10,6 12,1
Poblacié menor de 35 anys (%) 30,0 32,0 28,6 30,7
Creixement demografic, 2019-2021 1,9 0,5 3,2 2,1
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Dimensi

o

Subdimensio

Indicador

Segona
residéncia
sense
turisme

Sense
especialitza
cio turistica

Segona
residéncia,
turisme
rural i
camping

Turisme
hotel,
segona
residéncia i
rural

6-2 Dinamiques Taxa de migracié neta municipal 2017- 6,2 5,3 9,4 7,3

demografiques 2021
Taxa de migracié neta municipal 2017- 6,3 4,1 9,1 6,2
2021 (dones)
Percentatge de poblacié de nacionalitat 6,6 9,2 5,7 6,8
estrangera (%)

6-3 Accés a I’habitatge  Habitatges iniciats (acumulat 2013-2021) 5,6 6,5 9,4 12,9
per 1.000 hab.
Parc habitatges nou (construccid posterior 19,7 26,7 25,8 30,5
a1990) (%)

6-4 Participacid i vida Associacions culturals per cada per 1.000 11,1 7,1 14,4 10,0

social

hab.
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3.4.5 Recursos i actius

Indicadors que inclou:

Per a la construccié d’aquesta tipologia s’ha utilitzat indicadors de diversa indole:

Usos del sol: 1) Sol activitat economica (ha.) per 1.000 hab. 2) Sol proteccio (%)

Espais naturals: 1) Valor proteccio dels Espais Naturals de Proteccié Especial (ENPE) 2) Valor proteccio

dels Espais Naturals de Proteccio Especial (ENPE) [Proximitat]

Espais agricoles i forestals: 1) Superficie forestal de bosc (%) 2) Superficie agraria (%) 3) Superficie agraria

regadiu (%)

Patrimoni cultural: 1) Nim. Monuments BCIN (proximitat), Nim. Monuments BCIN (municipal)

Producci6 energia eléctrica. Poténcia instal-lada (kW) per 1.000 hab.

Mapes resultants:

Recursos i actius
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Resultats de 'analisi

El primer resultat és que hi ha un conjunt de variables de les incloses per a construir la tipologia que no han
estat determinants (no aporten variacio significativa), que son: 1) Sol activitat economica (ha.) per 1.000 hab.
2) Produccio energia eléectrica. Poténcia instal-lada (kW) per 1.000 hab.

La tipologia resultant estableix quatre grups de micropobles segons el tipus de patrimoni o actiu dels que
disposen, que son:

Forestal i natural. Es la tipologia amb més nombre de pobles, amb 172 municipis, el 35,5%. El principal actiu
és la superficie forestal i I'atractiu natural de I'entorn més immediat, on els pobles que I'’envolten tenen una
part important de la superficie protegida pel seu valor ecologic i natural.

Agricola i natural. Es la segona tipologia més nombrosa, amb 151 pobles, el 31,2%. Son pobles on I'activitat
agraria és important, perd també te valor I'entorn natural.

Paisatgistic, forestal i natural. Es la mateixa tipologia que la primera perd a més té sol amb interés paisatgistic
i en menor mesura agricola. Es tracta de 86 pobles, el 17,8%.
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Agricola i paisatgistic. Son pobles on el sol agricola és molt destacat, molt més que en I'agricola i natural. A
més dins I'agricola destaca la superficie dedicada a cultius de regadiu. No hi ha superficie forestal pero si que
té en el seu entorn més proper pobles amb sol d’interés natural. Amb tot és el paisatge agricola I'actiu més
notable. En aquesta categoria hi ha 75 municipis.

Per tant, la tipologia resultant basicament el que fa es classificar els pobles segons el seu valor agricola,
paisatgistic, forestal i natural amb un graduacié que va de I'agricola al natural i en el que el valor paisatgistic
i forestal s’afegeix als dos primers.

Taula 13 Tipologies de micropobles segons els recursos i actius

Tipologia Num. o

o 3
Municipis

Forestal i natural 172 35,5

Agricola i natural 151 31,2

Paisatgistic, forestal i natural 86 17,8

Agricola i paisatgistic 75 15,5

Total 484 100,0

A continuacié es detallen les diferencies més significatives que es donen entre les diferents tipologies.

1. Marc fisic

El primer que s’observa és que els pobles agricoles estan a menor altitud, son més densos poblacionalment
i on la poblacié esta més concentrada en un sol nucli i hi ha menys poblacié en disseminat. Per contra, a mida

gue es va afegint el valor natural n'augmenta I'altitud i el model de poblacié és molt més dispers.

2. Infraestructures i serveis

Les diferencies també son molt significatives en termes d’accessibilitat. Aixi els pobles amb paisatge agricola
presenten una major centralitat pel conjunt del Principat i també una major accessibilitat en relacié a Barcelona
i la xarxa de ciutats de més de 50 mil habitants. Per contra, I'accessibilitat disminueix a mida que es transita
cap a pobles on I'atractiu de I'entorn natural és més gran.

Els pobles amb paisatge agricola a més son pobles amb més serveis basics i amb una amplia cobertura de
la fibra optica (més d’'un 50% dels pobles tenen cobertures superiors al 91,3% de la poblacio). Cobertura que
es troba al mateix nivell que municipis de dimensio ja important, que no entrarien en la categoria de
micropobles.

Com més actius naturals té el poble més infraestructura i demanda turistica es registra. Aixi els pobles amb
actius forestals i naturals son els que disposen de més places turistiques i concretament hoteleres. També hi
ha major preséncia de segona residencia.

Son pobles on també hi ha un major desenvolupament de l'activitat de restauracié. Amb tot, aquest
desenvolupament també es compartit pels municipis on I'actiu paisatgistic, forestal i natural és important.

En canvi, s'observa un patré molt diferent en relacié al turisme rural, ja que aquest t¢ un major
desenvolupament en els pobles amb paisatge agricola, seguit de I'agricola i natural i del forestal i natural. En
canvi, és molt menor en els pobles on combinen el paisatge forestal i el valor natural de I'entorn.

Pel que fa a la dimensié en nombre d’habitants, el pobles de paisatge agricola son de major dimensio i
progressivament va reduint-se la dimensio fins als pobles que tenen més actius forestals i naturals. D’aqui
qgue el nombre de serveis basics varii tant i la importancia de disposar d’'un nombre d’habitants minim per
garantir els serveis basics.
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3. Economia

Es destacable el fet que no s’observen diferencies significatives en les rendes en funcié de si els actius
paisatgistics son agricoles o naturals i aix0 es deu a la disparitat existent en cada grup, ja que els agricoles si
tenen una mediana lleugerament inferior.

Com es d’esperar, en els pobles amb actius paisatgistics agricoles, I'activitat principal és la primaria amb el
23,5% dels llocs de treball localitzats. També hi destaca una certa preséncia d’'industria manufacturera. Per
contra, com més actius forestals i naturals, més preséncia de I'activitat turistica hi ha i la industria és gairebé
inexistent.

En els municipis amb actius paisatgistics agricoles hi destaca també I'activitat ramadera, especialment la
porcina.

5. Activitat i oportunitats laborals

En els municipis amb actius paisatgistics agricoles hi ha més preséncia del treball assalariat i majors
oportunitats laborals de proximitat. Per contra, com més actius naturals més autoocupacio i menys oportunitats
laborals.

De nou els joves i la poblacié estrangera mostren més dificultats per trobar feina. En aquesta ocasio la
participacio en I'ocupacié d’aquests col-lectius és més baixa en els pobles amb actius naturals i de vocacié
turistica, mentre és més alta en els de vocacio agraria .

6. Demografia i societat

Els pobles amb actius paisatgistics agricoles son menys envellits i hi ha més jovent. També hi ha més poblacio
estrangera.

Pel que fa a la dinamica demografica també registren menor pérdua de poblacid, situant-se més en
I'estancament, mentre que en la resta de tipologies amb més pes dels actius naturals hi ha un major retrocés
demografic.

Per Gltim, cal assenyalar que en els pobles amb actius agricoles i naturals (la segona tipologia) registren una
menor proporcié d’habitatges nous. Es també la categoria que registra una regressié demografica més
important.

Taula 14 Diferencies significatives en les medianes dels indicadors segons recursos i actius

Dimensio Subdimensié Indicador Agricola | Agricola | Paisatgi | Forestal
i i natural stic, i natural
paisatgi forestal
stic i natural
1. Marc 1-1 Caracteristiques Altitud(m) 205,0 385,0 547,5 638,0
fisic fisiques i
morfologiques
1-2 Densitat Poblacié (hab./km2) 43,1 17,5 10,2 7,3
Dispersié/Concentraci  ~poplacio en disseminat (%) 8,9 7,7 21,1 14,9
6 poblacional — -
Poblacié en entitat central (%) 86,2 88,4 55,0 64,3
2. 2-1 Relacions urba- Accessibilitat en cotxe a Barcelona (min.) 98,7 94,7 98,8 108,8
Infraestruct  rural Accessibilitat general (min) 49732 52446  6251,9 65180
Accessibilitat municipi 50 mil o més (min) 35,7 38,9 48,0 54,9
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Dimensid

Subdimensio

Indicador

Agricola
i

paisatgi
stic

Agricola
i natural

Paisatgi
stic,
forestal
i natural

Forestal
i natural

uresi Connectivitat alta capacitat [Xarxes fixes >100mbps] (% 91,3 1,2 0,0 0,0
serveis poblacio)
Serveis basics (Nim.) 3,0 2,0 2,0 2,0
2-3 Dimensié mercat Places turistiques hotels per 1.000 hab. 0,0 0,0 0,0 29,1
localimodel turistic  p|;ces tyristiques rurals per 1.000 hab. 5343 4665 2372 4207
Habitatges secundaris (%) 14,3 25,0 27,1 32,6
Afiliacions restauracio per 1.000 hab. 10,1 8,4 21,7 20,7
Estacionalitat de I'ocupacié (maxim mensual respecte 106,7 106,3 107,4 109,0
la mitjana anual)
Poblacié 496 407 399 351
Places turistiques totals per 1.000 hab. 47,7 88,2 393,4 398,4
3. 3-2 Estructura Primari (exclou act. silvicola) 23,5 30,3 14,0 11,4
Economia productiva Altres ind. Manufactureres 3,2 2,1 1,7 0,9
Turisme i oci 5,3 6,9 14,2 17,9
3-3 Model Unitats de bestiar per habitant (bovi, cabrum, ovii 20,2 16,2 15,6 9,4
agroalimentari porci)
Porci per habitant 18,6 11,1 9,0 0,0
5. Activitat 5-1 Accés al treball Taxa d'assalaritzacioé de la poblacié ocupada resident 71,7 67,6 69,0 68,3
i (%)
oportunitat Llocs de treball / Poblacié 16-64 (area mercat laboral) 58,0 58,0 58,0 55,0
s laborals 5-2 Desigualtat en Taxa ocupacio joves (%) 49,1 45,8 47,5 44,1
I'accés a I'ocupacio Taxa ocupacié estrangers (%) 53,9 47,4 41,9 41,1
6. 6-1 Estructura index sobreenvelliment (%) 21,1 20,4 18,2 18,4
Demografia  demografica Poblacié 65 0 més anys (%) 23,6 26,9 24,8 24,1
Fsocietat Poblacié menor de 15 anys (%) 12,9 11,7 12,3 11,4
Poblacié menor de 35 anys (%) 32,2 30,1 30,3 30,0
6-2 Dinamiques Creixement demografic, 2013-2019 -1,1 -5,3 -4,3 -3,2
demografiques Percentatge de poblacié de nacionalitat estrangera (%) 9,6 7,3 7,2 6,3
6-3 Accés a I'habitatge  Parc habitatges nou (construccié posterior a 1990) (%) 27,3 19,3 26,9 25,5
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3.4.6 Comportament socioeconomic

Indicadors que inclou:

L’agrupacio resultant s’ha obtingut a partir de dos indicadors: el creixement demografic i els llocs treball
durant el periode 2013-2019 expressat en termes relatius (en %).

Les categories s’han construit a partir dels tercils pels dos indicadors. Un cop feta s’han establert talls que
s’ajusten a grups de municipis que creixen, es mantenen i decreixen.

El resultat son 9 categories on les lletres C, N i D signifiquen Creixement, Estancament i Decreixement
respectivament.

Mapes resultants:

Comportament socioeconomic
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Resultats de I'analisi

La tipologia més nombrosa és la dels micropobles que han registrat una important creixement demografic i en
llocs de treball durant el cicle expansiu 2013-2019. En total s6n 82 municipis, el 16,9%. El segon més important
és el dels municipis que han registrat una important regressié tant demografica com en la destruccio de llocs
de treball. Son 66 municipis, el 13,6%.

Taula 15 Tipologies de micropobles segons comportament socioeconomic (detallat)

Tipologia Nam. o
resultant  municipis .
1C-1C 82 16,9
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1C-2N 35 7,2
1C-3D 45 9,3
2N-1C 48 9,9
2N-2N 63 13,0
2N-3D 50 10,3
3D-1C 32 6,6
3D-2N 63 13,0
3D-3D 66 13,6
Total 484 100,0

A continuacio s’analitzen les principals diferencies entre els pobles amb dinamiques més expansives i els de
dinamiques més regressives.

Els micropobles amb millor comportament son els pobles que tenen més poblacié dispersa i amb nuclis més
petits. Es a dir, els nous pobladors busquen municipis amb poca concentracié de poblacié en nuclis habitats,
el més propers a Barcelona o municipi de més de 50 mil. Que tinguin fibra optica (la cobertura poblacional és
del 65%). Aquests pobles han sabut atraure dones, joves i poblacié estrangera i es distingeixen de la resta en
gue I'envelliment és menor. No hi ha habitatge buit i una proporcié important del parc d'habitatges és nou. Els
nivells d’ingressos son els més alts i I'estructura econdmica no pivota sobre el sector primari. Pel que fa a la
dinamica de creixement, s’observa una major creacio de llocs de treball que de poblacié, del 29,5% respecte
el 15,5% de mitjana. Per tant, aquests municipis esdevenen focus de dinamisme economic en el seu entorn
més immediat.

Els micropobles que presenten dinamiques més regressives son pobles poc habitats, amb pitjor accessibilitat
respecte a Barcelona i ciutats de més 50 mil habitants. Son pobles amb una poblacié molt concentrada en un
sol nucli urba (no hi ha disseminat). No hi ha bars o restaurant o I'oferta és escassa. L’activitat primaria és
moltimportant (més del 33% dels llocs) i els ingressos son molt baixos. El mercat laboral exclou als estrangers
(i en menor mesura també als joves). Son pobles envellits i amb menor presencia de dones. El saldo migratori
de donesi joves és baix. Hi ha molt habitatge buit i poc habitatge nou (construccioé posterior a 1990). Finalment,
aquests micropobles presenten una destruccié de llocs de treball més notable que la dinamica de
despoblament. Es a dir, la dinamica de pérdua d’activitat és més important que la de pérdua de poblacié.

Les variables que més expliquen el comportament socioecondmic son les relacionades amb I'especialitzacié
productiva. Aixi, els municipis amb una especialitzacié en la cadena agroalimentaria majoritariament registren
dinamiques demografiques i de llocs de treball més negatives, mentre que per la resta hi ha un grup més gran
de pobles amb dinamiques positives, sent I'especialitzacié en industria manufacturera la que registra un major
nombre de pobles amb bon comportament (57%), seguit dels pobles turistics i a continuacio dels orientats als
serveis residencials (37-38%). Amb tot, cal assenyalar que hi ha una major proporcié de pobles agraris amb
serveis amb dinamiques expansives.

Taula 16 Diferencies significatives en les mitjanes dels indicadors segons tipologia de comportament
socioeconomic (grups extrems més i menys dinamics)

Dimensid Subdimensié Variables significatives 1C-1C 3D-3D
Comporta Comporta
ment ment
expansiu regressiu
1. Marec fisic 1-1 Caracteristiques fisiques Altitud(m) 259,5 480,0
1-2 Dispersié/Concentracid Poblacié en disseminat (%) 17,6 6,0
blacional
poblaciona Poblacid en entitat central (%) 68,0 90,0
2-1 Relacions urba-rural Accessibilitat en cotxe a Barcelona (min.) 94,4 102,9
Accessibilitat municipi 50 mil o més (min) 39,4 45,4
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Dimensio Subdimensié Variables significatives 1C-1C 3D-3D

Comporta Comporta

ment ment

expansiu regressiu

2. Connectivitat alta capacitat [Xarxes fixes >100mbps] (% 65,3 0,0
Infraestructures i poblacio)

serveis 2-3 Dimensié mercat local i model Poblacid 374,5 263,0

turistic Afiliacions restauracio per 1.000 hab. 14,7 5,9

3. Economia 3-1 Comportament economic Renda per persona (mediana) 19.250 17.150

3-2 Estructura productiva Primari (exclou act. silvicola) 11,8 33,8

5. Activitat i 5-2 Desigualtat en I’accés a Taxa ocupacio joves (%) 48,1 43,9

;‘:::;:itats Vocupacié Taxa ocupacio estrangers (%) 50,0 27,9

5-3 Dinamisme mercat laboral Llocs treball, 2013-2019 (%) 29,5 -15,8

6. Demografia i 6-1 Estructura demografica Poblacid 65 o més anys (%) 20,5 30,8

societat Poblacié menor de 15 anys (%) 15,5 9,3

Poblacié menor de 35 anys (%) 34,2 26,4

6-2 Dinamiques demografiques Creixement demografic, 2003-2013 15,4 -5,4

Taxa de migracié neta municipal 2017-2021 8,2 2,9

Taxa de migracié neta municipal 2017-2021 (dones) 8,5 2,0

6-3 Accés a I’habitatge Percentatge d’habitatge buit (%) 0,0 11,4

Parc habitatges nou (construccid posterior a 1990) (%) 35,0 16,5

Nota: no hi ha cap indicador significatiu en el capitol 4. Recursos i actius naturals, culturals i patrimonials.

Indicadors que inclou:

L’agrupacio resultant s’ha obtingut a partir de dos indicadors: el creixement demografic i els llocs treball
durant el periode 2013-2019 expressat en termes relatius (en %).

Les categories s’han construit a partir dels tercils pels dos indicadors. Un cop feta s’han establert talls que
s’ajusten a grups de municipis que creixen, es mantenen i decreixen.

El resultat son 9 categories on les lletres C, N i D signifiquen Creixement, Estancament i Decreixement
respectivament.

L’expansiu es correspon als segments 1C-1C, 2N-1C i 1C-2N i indica que el municipi ha registrat una
dinamica molt expansiva, ja sigui demografica o en creacié de llocs de treball. La resta o bé han registrat
una dinamica molt regressiva en algun dels indicadors o bé d’estancament.
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Mapes resultants:

Comportament socioeconomic (resumit)

Resultats de 'analisi

Un de cada tres micropobles registra una dinamica molt expansiva ja sigui demografica o en llocs de treball
durant la darrera etapa expansiva de I'economia que correspon al periode 2013-2019. Son 165 municipis, el
34,1%. Per contra, dos de cada tres o bé registren un estancament o una dinamica regressiva en alguna de

les dues variables, son 319 pobles, el 65,9%.

Taula 17 Tipologies de micropobles segons comportament socioeconomic (creixement versus no
creixement)
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Expansiu 165 34,1
No expansiu 319 65,9
Total 484 100,0

Les diferencies significatives en els indicadors dels dos grups resultants son:
1. Marc fisic

Hi ha un comportament més expansiu en municipis on la poblacié esta en disseminat o distribuida en petits
nuclis i a menor altitud.

2. Infraestructures i serveis

Els expansius son municipis amb millor accessibilitat al principals nuclis proveidors de serveis especialitzats
(caps de comarca, municipis de més de 50 mil i Barcelona ciutat).

També son municipis on hi ha certa cobertura de la banda ampla. El 44,4% de la seva poblacio hi té accés
front el 0% de la majoria de pobles no expansius.

Son municipis amb més poblacié i més oferta de restauracio.
3. Economia

Els pobles amb una dinamica més expansiva també registren nivells de renda superiors i un pes del sector
primari molt menor. Tenen industria manufacturera.

4. Recursos i actius naturals, culturals i patrimonials

Tenen com a principal actiu diferenciador el valor dels espais naturals protegits de I'entorn.

5. Activitat i oportunitats laborals

El mercat laboral presenta indicadors més positius tant pel que fa a la participacié en I'ocupacié com en la
incidéncia de l'atur. També és un mercat laboral inclusiu, on joves, dones i poblacié estrangera presenten
taxes d’ocupacié més elevades.

6. Demografia i societat

Son pobles més rejovenits i menys envellits. On també hi ha més dones.

No hi ha gairebé habitatge buit i el parc d’habitatges de nova construccié és forga important. El 30,1% son
posteriors al 1990.

Taula 18 Diferencies significatives en les mitjanes dels indicadors segons tipologia de comportament
socioeconomic (creixement versus no creixement)

Dimensio Subdimensié Indicador [3CELHT No expansiu
1. Marc fisic 1-1 Caracteristiques fisiques i Altitud(m) 322,0 455,0

morfologiques

1-2 Dispersié/Concentracid Poblacié en disseminat (%) 17,0 9,2

poblacional Poblacié en entitat central (%) 64,7 81,5
2. 2-1 Relacions urba-rural Accessibilitat en cotxe a Barcelona (min.) 97,7 103,1
Infraestructur Accessibilitat caps comarca (min) 18,9 20,5
esiserveis

Accessibilitat municipi 50 mil o més (min) 41,7 46,0
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Dimensio Subdimensié Indicador Expansiu No expansiu
Connectivitat alta capacitat [Xarxes fixes >100mbps] (% 44,4 0,0
poblacio)

Connectivitat alta capacitat [5G] (% poblacid) 1,0 0,0

2-3 Dimensié mercat local i Habitatges secundaris (%) 23,3 27,5

model turistic Afiliacions restauracio per 1.000 hab. 15,2 11,1

Poblacié 445 376

3. Economia 3-1 Comportament economic Renda per persona (mediana) 19.250 17.850
3-2 Estructura productiva Primari (exclou act. silvicola) 11,9 23,5

Altres ind. Manufactureres 3,1 1,2

3-3 Model agroalimentari Num. Establiments agroalimentaris per 1.000 hab. 3,4 4,3

4. Recursos i 4-1 Usos del sol Valor proteccié dels Espais Naturals de Proteccid Especial 536 333

actius (ENPE) [Proximitat]

naturals,

culturalsi

patrimonials

5. Activitat i 5-1 Accés al treball Taxa atur (%) 6,2 6,7

oportunitats 5-2 Desigualtat en I'accés a Taxa ocupacio dones (%) 64,2 63,3

laborals I'ocupacié Taxa ocupacio joves (%) 47,4 45,3
Taxa ocupacio estrangers (%) 49,6 42,4

6. 6-1 Estructura demografica index sobreenvelliment (%) 18,0 20,3

Demografia i Proporcié de dones 15-64 anys (%) 47,0 45,5

socletat Poblacié menor de 15 anys (%) 14,0 11,0
Poblacié menor de 35 anys (%) 33,3 29,2

6-2 Dinamiques demografiques  Taxa de migracié neta municipal 2017-2021 7,9 5,6
Taxa de migracié neta municipal 2017-2021 (dones) 7,1 4,7
6-3 Accés a I’habitatge Percentatge d’habitatge buit (%) 5,5 11,0
Parc habitatges nou (construccid posterior a 1990) (%) 30,1 21,1
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3.5 L’opinié dels alcaldes/esses

3.5.1 Grau de participacio territorial en I'enquesta

L’enquesta s’ha enviat als 486 alcaldes i alcaldesses de municipis de fins a 1.000 habitants segons el Padré
Municipal d’Habitants de 2021.

El nivell de resposta assolit ha estat del 30,2%, sen la resposta més alta la de la demarcacio de Girona amb
el 38,0% de participacid, seguida de la de Lleida amb el 31,1%. Aquestes dues demarcacions son les que
compten amb més municipis considerats micropobles, d’aqui que el nivell de resposta general hagi assolit
aquest 30,2%. Aixi, gairebé un de cada tres municipis ha participat en I'enquesta.

Per ambits territorials la major participacié s’ha registrat a les Terres de I'Ebre, amb el 40,0% de resposta,
seguit de les comarques Gironines amb el 39,5%, Alt Pirineu i Aran amb el 37,7% i 'ambit Metropolita amb el
33,3%. Per contra, la menor participacio ha estat en la vegueria del Penedés, amb tan sols un 5,9%, seguit
del Camp de Tarragona amb el 16,4% i les comarques de Ponent amb 26,3%.

Taula 19 Nivell de resposta a '’enquesta segons demarcacié i ambit territorial

Demarcacié Total | Resposta
(%)
80 129

Girona 49 38,0
Lleida 52 115 167 31,1
Barcelona 24 66 90 26,7
Tarragona 22 78 100 22,0
Terres de I'Ebre 10 15 25 40,0
Comarques Gironines 47 72 119 39,5
Alt Pirineu i Aran 23 38 61 37,7
Metropolita 4 8 12 33,3
Comarques Centrals 24 56 80 30,0
Ponent 26 73 99 26,3
Camp de Tarragona 12 61 73 16,4
Penedés 1 16 17 5,9
Total 147 339 486 30,2

3.5.2 Model economic

Segons els alcaldes i alcaldesses dels micropobles de Catalunya hi ha tres activitats economiques que son
clau: I'activitat agricola, I'activitat turistica-recreativa i I'activitat ramadera. Molt en segon terme hi ha la
construccio, la indlstria agroalimentaria i les activitats de serveis presencials.

Les activitats agricola i ramadera son les que també es perceben amb major potencial, tot i que hi ha una
major valoracié de les possibilitats de desenvolupament a I'entorn dels recursos naturals i mediambientals.
Aquesta activitat juntament amb la gastronomia, I'oferta d’allotjament i el patrimoni cultural articularien I'oferta
d’activitats turistiques i de lleure. Tanmateix, els alcaldes i alcaldesses dins aquest capitol han atorgat una
valoracié molt més baixa I'apartat d’infraestructures turistiques i recreatives, on només un 42,3% han valorat
gue és bastant o molt rellevant.

Cal destacar el potencial que també ofereixen als recursos forestals, on el 39,6% dels alcaldes i alcaldesses

assenyalen que con un actiu bastant o molt rellevant i on només un 15,4% assegura que l'activitat silvicola és
una activitat rellevant en 'actualitat.
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El mateix es pot dir de la indUstria agroalimentaria ja que es considera que és una activitat amb potencial pel
45,6% dels electes enquestats i és només és una activitat rellevant en 'economia actual per al 8,7% dels

municipis.

L’altre gran actiu se situa en els recursos energétics, on un 38,3% dels alcaldes i alcaldesses consideren que

és un actiu bastant o molt rellevant.

Grafic 1 Quines activitats economiques sén la base de I'economia del municipi (les que generen més

llocs de treball)?

Percentatge de valoracions bastant o molt rellevant.
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Grafic 2 Quins son els principals actius del municipi? Aquells sobre els que es pot crear més
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3.5.3 Frens i oportunitats de desenvolupament

Segons els alcaldes i alcaldesses dels micropobles, I'accés a I'habitatge és el principal element que limita el
creixement dels micropobles. Aixi ho consideren el 86,8% dels enquestats. Aquesta problematica és
compartida amb I'envelliment de la poblaci6 i la dificultat per dur a terme el relleu generacional en molts
negocis i ocupacions, amb el 84,0% de les respostes. També s’assenyalen en el mateix grau de preocupacio
la manca d’oportunitats laborals, situacié que esdevé bastant o molt limitador pel 82,6% dels alcaldes i
alcaldesses.

Aquestes son les principals limitacions pel desenvolupament dels micropobles, a les quals ses suma el
transport public, que limita al 77,1% dels pobles.

En un ordre menor de preocupacié hi ha I'evolucié demografica i la disponibilitat de sol industrial, que és
majoritaria entre els alcaldes i alcaldesses amb més del 60% de les respostes.

Altres aspectes on no hi ha majoria d’alcaldes i alcaldesses perd que per un nombre important es consideren
limitadors hi ha els seglients elements:

- Ladistancia que separa els micropobles dels municipis que proveien serveis especialitats.
- Laccés ala terra.
- La manca de lideratge i de participacié de la ciutadania.

- L’emprenedoria, entre d’altres.

Grafic 3 Quins dels segiients aspectes limiten el creixement economic i la creacié d’ocupacié del
municipi?

Percentatge de valoracions bastant o molt limitador.

L'accés a I'habitatge. NG 56.3
L'envelliment de la poblacid / relleu generacional. [ NN 34.0
Les oportunitats laborals. NN s2.6
L'oferta de transport public. I /7.1
L'evolucié demografica. [ NNNNNEIEIEGGGGG 6.7
La disponibilitat de sol industrial. | INEGEEE .5
Els serveis basics i essencials (educacié primaria,... R RGGccIInnNNGNGNGGEGEEGEGE /0.3
L'accés alaterra. NN /5.3
La distancia als nuclis més habitats que proveeixen... | IGcGchcNGGEGEGEGEGEGEGEGE /5.3
La manca de lideratge i de participaci6 de la... NRNGEG—IGIGGT<GNGNGEGEGEG 9.6
L’emprenedoriasocial. | NN 33.9
L'emprenedoriai la iniciativa privada. | NN 36.3
L’especialitzacié que hi ha en determinades... NN 31.9
La disseminacid territorial de la poblacié (nuclis,... | R GGGcEcEcEINIG 2.9
El talent i la qualificacié de la poblaci. [ NN 3.5
L’activitat cultural i social a I'entorn més immediat. [ R 27.1
Els aspectes fisics (algada, clima, pendent del sol). | 194

D’altra banda, hi ha diversos elements que tots es perceben com a fonts d’oportunitat per a la majoria
d’alcaldes i alcaldesses dels micropobles i que es detallen en el seglient grafic per ordre de rellevancia.

Grafic 4 Quins dels segiients factors externs sén una oportunitat de desenvolupament econéomic i
social pel municipi?

Percentatge de valoracions bastant o molt oportunitat.
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El procés de digitalitzacio de I’economia i I’extensié del
teletreball

La revaloritzacio del sector primari, 'impuls de la sobirania

alimentaria i el desenvolupament de sectors vinculats a la...

Els canvis d’habits socials cap a estils de vida més tranquils i
saludables

La demanda creixent d’un turisme més respectuds i
sostenible

La transicio cap a energies renovables

La introduccio de valors ecosistémics per prevenir els efectes
del canvi climatic (incendis, sequeres, etc.) i preservar la...

L'impuls de la circularitat (nous subproductes agraris, etc.)
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3.5.4 Estratégies de desenvolupament i concertacio territorial

Malgrat la majoria de micropobles es promocionen o hi ha algun organ supramunicipal que desplega les
estrategies de desenvolupament del municipi, gairebé un de cada tres micropobles ni esta en un instrument
de promocio territorial ni disposa d’una estratégia de desenvolupament economic.

En molt pocs casos és el municipi que destina recursos per al desplegament d’'una estratégia de
desenvolupament economic (només un 3,5% dels micropobles). La gran majoria de pobles concerten les
estratégies de desenvolupament econdmic a través d’un ens supramunicipal. En el 38,9% dels pobles és un
ens supramunicipal (és el cas dels GAL) i un 22,9% a través dels consells comarcals o les diputacions
provincials.

Quan se’ls pregunta sobre quin és lI'ambit territorial més apropiat per concertar les politiques de
desenvolupament local, la majoria d’alcaldes i alcaldesses considera que és I'ambit comarcal amb el 37,5%
de les respostes, seguit de I'ambit supramunicipal com a agrupacié de municipis veins, amb el 25,0% de les
respostes. Sorpren que hi hagi un 20,1% d’alcaldes i alcaldesses que considera que I'adequat és el municipal,
atés que només el 3,5% ho fan.

Grafic 5 En ’actualitat el seu municipi esta inclos en algun instrument de promoci6 territorial (DO,
IGP, Espai Natural Protegit o Parc Natural, Ruta turistica, etc.)?
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29.9%

Si No
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Grafic 6 El municipi té una estratégia de desenvolupament economic i d’ocupacié? Ja sia perqué I’ha
desenvolupat propiament o bé en el marc de la concertacié territorial amb altres municipis. Es
disposa de documents rectors.

38.9%
34.7%

22.9%

3.5%
|
No Si, ’Ajuntament destina Si, I’Ajuntament esta Si, s’han delegat

pressupost i/o personal adscrit a un ens aquestes
propi. supramunicipal (és el  funcions/politiques al
cas dels Grups d’Accié Consell Comarcal i/o la

Local — Programa Diputacio.

LEADER).

Grafic 7 Des de la perspectiva del municipi, quin és I’ambit territorial que té major sentit per a la
concertacio de politiques de desenvolupament econéomic i d’ocupacio?

37.5%

25.0%
20.1%

12.5%
4.9%
La municipal La supramunicipal La comarcal La supracomarcal Altres

(agrupacio de (marca turistica, (especifiqueu)
municipis veins) ambits territorials,
etc.)

Es constata la situacié majoritaria d’inexistent col-laboracié entre els ajuntaments i les entitats socials i
empreses dels pobles en les politiques de desenvolupament economic. Amb tot, hi ha un 22,9% de pobles
gue treballen i planifiqguen conjuntament aquestes politiques. Hi ha un 15,3% dels pobles que subvenciona les
entitats i un altre 5,6% que en delega totalment la gestio.

Per ultim, cal assenyalar I'escassa col-laboracié que hi ha entre els pobles en relacié a aquestes politiques.
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Grafic 8 Hi ha algun tipus de col-laboracié entre I’Ajuntament i les entitats i/o empreses del municipi

en I'ambit del desenvolupament economic i I’ocupacié?

56.3%
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15.3%
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No hi ha cap tipus de L’Ajuntament hi destina  L’Ajuntament i les Es delega totalment la

relacié amb les entitats ~ recursos economics entitats planifiquen i gestidé d’aquestes
i/o empreses en aquest (subvenciona) treballen conjuntament politiques a les entitats
ambit

Grafic 9 Esteu col-laborant amb altres micropobles en estratégies de desenvolupament economic i

social?
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4 Debats en relaci6 als temes clau identificats

Tal com ha quedat reflectit en 'apartat de metodologia, es van organitzar 5 tallers tematics amb un maxim de
8-10 persones i una durada de 2 hores.

Préviament s’havia informat als participants dels principals resultats de la diagnosi i dels aspectes més
relacionats amb la tematica del taller aixi com dels objectius i temes clau a debatre en el Taller.

En total van participar 37 persones. Els buidats dels temes tractats en cada un dels tallers s’incorporen a
'’Annex 6

A continuacid es detallen els objectius de cada Taller i les conclusions que es van extreure.
4.1 Especialitzacio agraria

4.1.1 Obijectius de la reunid

e Establir un primer consens sobre quins son els reptes i oportunitats dels municipis amb especialitzacio
agraria.

e Valorar quins reptes i estratégies son les que es consideren més rellevants.

e |dentificar bones practiques i concretar els actors que son clau per cadascuna de les estratégies
prioritzades.

Préviament s’ha enviat a totes les persones assistents un document amb els principals resultats del treball
guantitatiu vinculats amb I'objecte del debat d’aquest taller.

4.1.2 Conclusions

Passar de la diagnosi a I'accio, calen recursos i eines pel desplegament de les solucions
gue requereix el mon rural

S’assenyala que atés que la massa critica dels micropobles és tant baixa, al final passa que aquests no tenen
ni els instruments ni els mitjans per fer sentir la seva veu. Es important que es promogui algun tipus d’altaveu
pels micropobles aglutinant diverses entitats i institucions. No hi ha un problema de capacitat cognitiva en
I'ambit dels micropobles, sind que ningu se’ls escolta perqué no hi ha una unitat i forga per donar a conéixer i
fer prevaldre la seva visié. Hi ha una part de les solucions als reptes que té Catalunya, que prové del mén
rural.

Hi ha un excés d’estudis i debats al voltant de la realitat del moén rural perod es troba a faltar que les conclusions
i les estrategies passin a materialitzar-se. Per a materialitzar-se cal que hi hagin eines i recursos per a posar
en marxa el desplegament de politiques en I'ambit rural.

Les Diputacions, excepte la de Barcelona que té una llarga trajectoria, estan en un moment incipient del
desplegament de les politiques de desenvolupament local, moltes de les quals sovint no se situen en les
problematiques del sector agrari i el focus se situa sovint en la diversificacio (indUstria, serveis, etc.). Els
consells comarcals no tenen les competéncies en aquesta matéria tot i que el SOC hi dona suport, i depen en
bona part de la prioritat que hi dona cada comarca. | els micropobles tampoc tenen capacitat técnica i
econodmica suficient per abordar les problematiques relacionades amb el model de desenvolupament local.
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Apoderar el moén rural i establir un dialeg urba-rural equilibrat

S’ha de posar en valor el que tenen els territoris rurals. Si els actors del mén rural no son conscients del poder
gue tenen, els passaran per sobre. Els territoris rurals seran permanentment expoliats si no son capacos
d’apoderar els actors. Actualment els poders de decisi6 estan a les ciutats. S’assenyala que o bé els territoris
rurals fan un discurs molt potent, o les politiques no es faran des dels territoris rurals. No s’ha de renunciar a
un debat equilibrat entre el mon rural i I'urba.

S’ha de fer valer que si Barcelona vol biocarburants i altres energies renovables o aliments, aquests estan als
territoris rurals. Entre altres coses, 'ambit rural ha de poder tenir avantatges en el preu de I'energia per tal
d’atraure inversions i ser més competitius.

Malgrat tenir la forca electoral molt minvada perqué el mon rural son poc habitants, cal fer pressié6 amb els
ambits del CO2 i I'energétic per aconseguir els recursos i les politiques que requereix el moén rural. Una
d’aquestes seria la de incidir per tal que Sinternalitzin els costos del CO2 generat del transport, fet que
afavoriria als productors locals.

Es proposa que en relacio al CO2 s’hauria d’aconseguir que I'impost per generar el CO2 hauria de ser finalista
amb I'objecte de fer la gestid dels boscos, ja que la gestid dels boscos requereix una inversié important, que
després es pot mantenir amb la pastura extensiva. Els privats i els ajuntaments no poden fer per si sols la
gestié d’aquests boscos. Si no es fa s’acabaran cremant els boscos. El 50% del territori catala son
micropobles, per tan la gestio esta en mans d’aquests municipis.

Dur a terme accions que fomentin el consum dels productes locals, sobretot d’aquells que
tenen major impacte en la sostenibilitat del sector agroforestal

Es comenta que el primer acte per valoritzar els productes catalans és que les administracions publiques quan
fan actes, ho facin amb productes de la terra. S’assenyala que en actes de la Generalitat el vi que es dona és
Ribera del Duero.

Una altre accié que s’hauria de fer és afavorir la gestié forestal, promaocionant el consum de xai, cabrit, vedell
i poltre. Perque si es consumeix animals de ramaderia extensiva i haura gesti6 forestal. Es una feina que fa
el sector ramader i que no es valora.

En relacié a aquest tema també es posa emfasi en la necessitat que les arees metropolitanes prioritzin un
determinat consum, tenint en compte la situacié del mon rural. Aquest model de consum responsable s’hauria
d’estendre també al mon rural com a primer pas per 'empoderament. En base a aquestes accions es pot
canviar el model actual que se sosté en el poder de negociacié dels intermediaris del comerc i que fomenta
la importacié de productes d’altres regions i paisos a costos més baixos. En relacié a aquest punt i en el
context actual, és important posar el focus en la poca sostenibilitat d’aquest model, tant social com medi
ambiental.

En paral-lel a aquestes actuacions que poden induir una important demanda de productes de kmO, cal treballar
també en la linia que ha obert la Diputacié de Barcelona, consells comarcals i unié de pagesos i la Federacio
de cooperatives agraries per a promoure actuacions de col-laboracio i cooperatives que ajudin a la produccio
i distribucio dels productes agraris i agroalimentaris.

Aquestes iniciatives han de promoure actuacions per enfortir les relacions entre productors/es i
intermediaris/aries, construir aliances de col-laboracié estables amb les iniciatives economiques privades de
promocio del producte local i amb les altres administracions publiques que desenvolupen programes de suport
als/a les petits/ es productors/es i al producte local, augmentar les actuacions que fomentin I'agrupacié
d’'operadors/es i els espais de cooperacid i definir un relat clar que vinculi la Venda de Proximitat amb la
sostenibilitat economica i ecologica.
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Fomentar les vocacions agraries prioritzant principalment el relleu de les explotacions ja
existents, potenciant la formacio professional i afavorint la contractacio

En paral-lel a les accions que fomenten el consum i afavoreixen la viabilitat de les explotacions mitjancant un
consum responsable, s’ha d’assegurar que es produeix el relleu a les explotacions ja existents per part de
persones que o bé provenen d’aquest entorn o bé tenen la formacié i vocacio, afavorint en aquest cas el relleu
d’explotacions que no en tenen assegurada la seva continuitat en detriment dels ajuts que es destinen a
projectes agraris poc viables que van en detriment dels que si ho poden ser perd que requereixen d’'una
inversié més gran.

En paral-lel cal donar suport a les escoles agraries i als centres de formacio professional per tal que hi hagi
joves que es matriculin en aquests estudis, fomentant la part practica i d’ofici des de l'inici dels estudis.

El mateix passa amb les politiques d’ocupacié, que haurien de fomentar la incorporacié de les persones
interessades en el sector agrari, ja sia adaptant les normatives laborals com donant suport a la contractacio
de joves i dones en aquest sector.

Donar suport al desplegament de la infraestructura de telecomunicacions d’alta capacitat
gue ajudi a diversificar les economies rurals i la modernitzacio del sector agrari

El fet que la gent pugui treballar des de casa obre la porta a noves activitats economiques i la generacié
induida de serveis. Al mateix temps permet que el sector agrari €s modernitzi i es percebi d’'una altra manera
per la societat a mida que les tasques a desenvolupar al sector s’associin més amb els processos associats
a la digitalitzacié (control de plagues i aplicacio de productes fitosanitaris, control de cultius amb drons, recs,
etc.) i la sostenibilitat de I'activitat.

Afavorir la diversificacié economica en base als recursos endogens i vincular les estratégies
de diversificacié amb politiques d’accés a I'’habitatge i de formacio professional

La principal font de diversificacio de les economies agraries és la bioeconomia. En relacidé a aquest punt cal
afavorir molt la recerca i la difusié dels models de negoci vinculats a aquest nou sector d’activitat. També
passa per aglutinar els actors, en un context molt atomitzat i inconnex entre diferents activitats agricoles,
ramaderes i forestals, que generin la massa critica suficient per abordar les inversions necessaries per a
materialitzar projectes. Aquest és el repte més important d’un sector molt ampli en activitats, individualista i
poc acostumat a treballar plegats.

El turisme és una font d’oportunitat perd només en el cas que aquest estigui associat a activitats
complementaries que es puguin desenvolupar al territori, com son el consum de productes de la terra, la
cultura o el patrimoni, i per tant ha de ser una activitat amb base a la poblacié que resideix en I'entorn rural i
s’ha de defugir del model turistic basat en I'especulacié immobiliaria que el que porta és a processos de
gentrificacié i de dificultat d’accés a I'habitatge. Es important, doncs, que el model turistic pivoti sobre la
identitat rural i agraria, aixi com dels productes de la terra i fomenti el consum de proximitat (kmO, circuits
curts).

La diversificacié econdmica és necessaria per a garantir diferents opcions professionals, i juntament amb les
politiques d’habitatge i les de formacio fomenta la retencié/arrelament de poblacio i I'atraccio de talent.

En relacié a aquests elements és important donar a coneixer aquestes experiencies de diversificacio i també
de politiques d’habitatge i de retencié de talent, que ajudin al mén rural a establir referents i impulsar
actuacions en aquest sentit.

En matéria turistica atés que els consells comarcals son qui despleguen conjuntament amb les Diputacions
aquestes politiques, cal conscienciar-los de que I'oferta turistica que promocionen s’ajusti a aquest model.
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4.2 Especialitzacio turistica/residencial

4.2.1 Obijectius de la reunid

e Establir un primer consens sobre quins son els reptes i oportunitats dels municipis amb especialitzacio
turistico-residencial.

e Valorar quins reptes i estratégies son les que es consideren més rellevants.

e |dentificar bones practiques i concretar els actors que son clau per cadascuna de les estratégies
prioritzades.

4.2.2 Conclusions

Identitat, singularitat i sentit de pertinenca, com a elements dinamitzadors

Els participants estan d’acord en que hem de ser capacgos de implementar models de desenvolupament
“originals” i innovadors, que incorporin els valors i identitats dels territoris, a fi d’evitar fer el mateix que s’ha
fet fins ara en altres llocs i caure en I'error que projectes que han funcionat en un territori, es repeteixin de
forma sistematica.

Cal sumar la importancia de creure en el que realment tenim, tenint en compte que el patrimoni reconvertit
€s un element dinamitzador, i potenciar I'orgull de pertinenga al mon rural, als micropobles.

Per assegurar la identitat i singularitat dels diferents territoris, €s important construir un “relat” propi, establint
sinergies amb els museus etnologics locals.

Pel que fa al patrimoni cultural, tenir en compte aixi mateix el patrimoni cultural immaterial.

Altres oportunitats de dinamitzacié del territori vinculats a I'aprofitament turistic a tenir en compte sén les
activitats esportives en el medi natural de baix impacte, I'ecoturisme aixi com la generacié6 de noves
experiencies de visita vinculades a I'artesania, el turisme creatiu i/o la descoberta de I'agricultura regenerativa
o biodinamica.

Posar en valor els espais naturals protegits

Cal tenir en compte que a Catalunya, un 30% del territori té alguna figura de proteccio i bona part coincideix
amb els micropobles.

Es destaca la trajectoria del Pirineu, en qué hi ha una tradicid6 més conservacionista de la natura del patrimoni.
No obstant i aixd, son interessants les iniciatives que van sorgint arreu com és el cas de I'aposta de la Plana
de Ponent per posar en valor espais integrats a la Xarxa Natura 2000. Es tracta de diversificar I'activitat
economica pero alhora, millorar 'autoestima del territori. En aquesta zona perd, manca una estratégia global
de desenvolupament turistic que segueixi els principis dels ODS i que tingui present el potencial de
desenvolupament economic pero també la qualitat de vida de la poblacié local.

Amb independéncia dels espais protegits, la conservacié dels paisatges i dels mosaics agroforestals, és
un element d’identitat i d’atractivitat del territori per part dels visitants. La gestio forestal ha de donar
resposta no només a una funcié productivista sin6 també a aconseguir un benefici ambiental, que
generara un benefici economic indirecte pel fet de fer-lo atractiu als visitants. En aquesta linia, cal tenir
en compte la conservacié de boscos madurs que, a més de l'interés de conservacio, poden ser molt
atractius pels visitants.

En altres casos, sobretot al Pirineu, la gestié ha de consistir en eliminar bosc per frenar la situacié actual
de boscos tan continus, que s6n una amenaca pels anomenats focs de sisena generacio.
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La cerca per nous models energétics més sostenibles i de proximitat és una bona oportunitat per aquests
nous models de gesti6é agroforestal.

Potenciar el binomi sector primari-activitat turistica

Es destaca la necessitat de reforcar el sector primari per tal que no s’arribi a la situacié de qué la Gnica
activitat dels pobles d’interior siguin les cases de turisme rural.

Els restaurants i bars han de tenir un paper destacat en donar a coneixer el producte local a través de
les seves cartes i ofertes gastronomiques. En aquesta linia, el treball conjunt entre petits productors i
restauradors és fonamental. També en aquest apartat, la construccié d’'un “relat” que reculli
I'especialitzacié de cada territori en la produccié agroalimentaria, és un excel-lent instrument de
marqueting, d’empoderament dels productors i de fidelitzacié de visitants, per tal que es converteixin en
compradors i prescriptors.

La cooperacio es imprescindible pero les formules existents no sempre donen resposta

El treball en xarxa entre els técnics vinculats a la dinamitzacié dels recursos naturals, culturals i
etnologics, és essencial. Si les xarxes estan ben dissenyades i dotades de recursos poden fer molta
feina pero cal que hi hagi voluntat politica i un minim de recursos per fer coses.

En el debat s’han plantejat diferents formes de concertacié per desenvolupar projectes de conservacio
i dinamitzaci6 turistica en Espais naturals protegits o bé, per la creaci6é i gesti6 de rutes i xarxes
d’itineraris, d’elements de patrimoni cultural, etc. Es debaten les diferents figures com els Consorcis, les
Associacions o les Taules de treball sectorials. Pel que fa a obtenir recursos, les fonts s6n molt diverses
pero cal estructurar projectes i tenir informacié sobre les diferents convocatories d’ajuts.

Cal tenir present les limitacions generades en els projectes compartits per municipis de diferents
comarques/demarcacions, a I’hora de gestionar-los.

El paper de I’Associaciéo de Micropobles és de fer lobby. Concretament, en la redaccié de I'Estatut del
municipi rural, s’esta treballant per tal de fer evident a les administracions superiors, que alld que és micro,
requereix d’estructures adaptades a la seva realitat.

4.3 Digitalitzacio

4.3.1 Obijectius de la reunid

e Analitzar quina és la realitat actual i quins son els principals esculls pel desplegament de la
infraestructura de telecomunicacions necessaria per a la digitalitzacié dels micropobles
(infraestructura troncal).

¢ Identificar bones practiques en relacié al desplegament de I'Ultima milla.

e Establir possibles estrategies per tal de donar suport al procés de desplegament, sobretot en relacio al
paper que ha de tenir ’Associacio de Micropobles de Catalunya.
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4.3.2 Conclusions

Pressionar per tal que el desplegament de la xarxa troncal es faci al mateix ritme a les
diferents demarcacions i es disposi d’informacié integrada d’aquesta planificacié i de
I'execucio

Cal garantir que s’assoleixen els objectius temporals de desplegament en les diferents demarcacions i que no
qguedin unes endarrerides de les altres. També és important que les administracions locals disposin dels plans
de desplegament i la seva execucid en temps real o prou actualitzades. La coordinacié entre les
administracions publiqgues implicades també és molt important per tal que hi hagi un bon ritme de
desplegament (especialment les dificultats assenyalades amb Fomento).

En aquest punt és important garantir que existeix informacié sobre l'estat d’execuci6 i de la cobertura
poblacional.

Garantir la participacio dels operadors locals i tenir en compte criteris de ruralitat en les
subvencions que desplega el govern de I'Estat pel desplegament d’ultima milla

Els criteris per 'atorgament de les subvencions han de garantir que s’hi poden presentar les operadores locals.
També s’ha de garantir que el cofinangament sigui més gran en les obres en disseminat i on els costos de
desplegament siguin més alts.

Donar a coneixer els operadors locals existents i crear espais de relacié entre ajuntaments i operadores i
fomentar la col-laboracio entre les diferents operadores.

Obrir subvencions per a les administracions locals per fer les obres d’infraestructura, sin6
el desplegament queda en mans dels plans de les operadores que son les que decideixen
amb criteris de rendibilitat

Part de les subvencions pel desplegament terrestre de la fibra Optica hauria d’anar adregcada a les
administracions locals, per tal que puguin abordar les infraestructures necessaries i després posar-les a
disposicio dels operadors. A més, segurament es generar economies d’escala amb el desplegament d’altres
obres d’infraestructura publica i seria més eficient.

Una altra possibilitat seria que es puntuessin més els projectes de les operadores privades que comptin amb
la col-laboracio publica.

Obrir subvencions per al desplegament de solucions aéries en zones disseminades
Atés que la fibra oOptica i altres tecnologies d’alta capacitat terrestres no poden arribar arreu del territori, cal

donar suport a les solucions aeéries, solucions que actualment estan realitzant els ajuntaments i alguns
operadors i entitats locals sense anim de lucre.

Crear estructures de suport als micropobles pel desplegament de la darrera milla

Donar a conéixer la situacio del desplegament als municipis i de la necessitat d’'impulsar el desplegament de
darrera milla de forma proactiva per part dels ajuntaments.

Disposar d’una diagnosi acurada de quina és la situacié del desplegament, integrant informacio de les
operadores privades i de les administracions publiques competents.
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Cal donar suport en 'assessorament en el desplegament als micropobles i la seva realitat especifica reforcant
el paper de Localret.

Cal incentivar les experiéncies de col-laboracié entre municipis per a facilitar la seva interlocucié6 amb les
operadores de telecomunicacions i el procés de desplegament. En aquest sentit, seria rellevant el paper dels
consells comarcals i també crear un marketplace.

Garantir un ampla de banda minim per tothom en la Llei General de telecomunicacions

En la llei acabada d’aprovar fa dos mesos el servei universal queda bastant curt en quant a capacitat de
baixada de 'usuari i no hi ha capacitat de pujada garantida. Hi ha d’haver una col-laboracié entre operadors i
administracions en el desplegament, perqué els operadors no ho faran per iniciativa propia.

4.4 Transicio energética

4.4.1 Qobjectius de la reunid

e Generar un debat en relacio a les estratégies per reforgar la transicio energética als micropobles.

e Analitzar quina és la realitat actual pel que fa a la transicié energética en els micropobles i quins son
els reptes i oportunitats en relacio a la produccio i distribucio de fonts d’energia més sostenible.

e |dentificar bones practiques en relacié a la transicié energética a Catalunya.

o Establir possibles estratégies per tal de donar suport al procés de transicié energética, sobretot en
relacié al paper que ha de tenir ’Associacié de Micropobles de Catalunya en el disseny i
desplegament del model energétic.

4.4.2 Conclusions

Pressionar per tal que s’estableixin uns criteris basics per a la instal-lacié de fonts de
captacio d’energia al territori

Les normatives estan estancades en diferents Departaments i en el Parlament, a més que la situacié actual
és extremadament canviant. Des de I'Associacié es pot treballar per fer arribar els criteris basics que es
consideri que haurien de tenir-se en compte. De fet ja hi ha un primer estudi que I’Associacié va encarregar
el 2017, en que es recollien quins haurien de ser aquests criteris.

S’ha de revertir la situacié actual de compartimentacié dels Departaments i Administracions
competents en temes d’energia.

La situacié actual de qué un projecte, debatut i aprovat per plans territorials, no s’autoritzi per Urbanisme o
per la Direccié General d’Energia és insostenible. Els municipis, comarques i altres actors estan dedicant
esforgos tecnics i econdmics, amb logica de territori, que no s’aproven sovint per normatives massa
encorsetades, poc flexibles i sovint pensades des de i per visions de metropoli (d’actuacions a gran escala).

En aquest sentit, també s’ha de tenir en compte la part de Hisenda, per facilitar la gestio de iniciatives en quée
precisament es demana la concertacié publicoprivada. Si les aportacions dels privats sén de quantitats
minimes, no té sentit que la seva gestio es faci com si es parlés de milers d’euros. S’ha de buscar I'equitat i
no la igualtat.
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Alhora, també cal facilitar i impulsar la cooperacié entre municipis i entre comarques, ja que en molts casos,
la situacié geografica d’'un poble fa que els acords els faci amb un municipi d’'una altra comarca. Actualment,
s’estan subvencionant técnics en els Consells Comarcals per fer tasques de deteccid de necessitats,
inventaris, etc.

L’autoconsum com a pas més realista a impulsar, front a la complexitat de la situacié global
pel que fa a la transicio energetica

Les variables i nombre d’actors a tenir en compte en la transicié energética son enormes: des del context
geopolitic (guerra de Ucraina, bloqueig de Russia, considerar el gas o nuclears com “energies netes” etc.),
passant pels debats i normatives de la Uni6é Europea (per exemple esta prevista una reduccié drastica de la
biomassa).

Aix0 fa que la prioritat sigui intentar focalitzar els esforcos en I'autoconsum i en disposar del maxim
d’'informacio preparada per tal de conéixer quins sén els terrenys més adients i consensuats amb els residents,
per a la instal-lacio de fonts de captacié que, prioritariament han de servir per als residents i empreses locals
i per abastir municipis veins que en siguin deficitaris. També disposar de protocols i sistemes de tramitacid
estandards que evitin als municipis haver de contractar serveis técnics externs.

Aquest avang cap a I'autoconsum permetra alhora ser un referent i demostrar la viabilitat de fer coses a escala
petita, de mantenir un equilibri entre poblacio i territori, de fer una gestié equilibrada dels recursos.

L’amenaca del malbaratament del territori

Hi ha experiéncies recents de formes d’accedir a la propietat /lloguer de terrenys rurals per implantacio de
fonts de captacid6 que es poden assimilar a les formes d’actuar de les mafies. Les grans empreses
energetiques poden arribar a aconseguir que determinats terrenys es considerin de Utilitat Publica, quan al
final es va a buscar el seu propi benefici econdmic. Una de les funcions de lobby de I’Associacio és disposar
dels mitjans per frenar aquestes actuacions.

Aixi mateix és important el debat entre arees metropolitanes i zones rurals i fer arribar la visié de que no tot
s’hi val i que s’ha d’actuar de forma consensuada i tenint en compte totes les particularitats, no només pensat
tot a gran escala.

També és important per aixo, que tots els territoris tinguin fet aquesta analisi interna de les necessitats,
deteccié de tots els tipus d’energia més a I'abast i possibles terrenys més adients per implantar fonts de
captacid. Tot i aixd, és una tasca complexa i cara que en alguns casos, s'esta entomant des de Consells
Comarcals o Diputacions pero que necessita de voluntat politica real per al seu desenvolupament.
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4.5 Habitatge i mobilitat

45.1 Obijectius de la reunid

e Analitzar quina és la realitat actual i quins son els principals esculls per facilitar I'accés a I’habitatge en
les dues tipologies identificades: municipis agraris i municipis turistics/residencials

e |dentificar bones practiques en relacié a politiques d’habitatge en espais rurals.
e |dentificar quines accions pot emprendre I’Associacié de Micropobles de Catalunya per incidir en qué
les politiques d’habitatge s’adaptin a la problematica del mon rural.

4.5.2 Conclusions

L’habitatge sol no és suficient per atreure poblacié.

També és important el fet de remuneracio (sou), i la funcié social de les escoles taller.
Un altre problema afegit és que el sector de la construccié esta molt atomitzat.

Pla Territorial Sectorial d’Habitatge.

Estava en procés de redaccié. Teoricament es treballava des de I’Agéncia d’Habitatge perd no hi ha més
avengos.

Es preveia que un cop aprovat el pla general, poder fer plans especifics, per poder-hi incidir. Verificar si entre
les linies de finangament, hi havia per creaci6 de nova construccié en zones rurals.

El relleu generacional podria ajudar a canviar algunes mentalitats sobre compartir usos, és a dir que diferents
usuaris utilitzin el mateix habitatge de segona residencia, per exemple.

Cal una Diagnosi que mostri la situacio real de I'habitatge.

Actualment la informacié que es difon és “no hi ha res” i en canvi es poden iniciar coses molt micro, amb
mitjans, per tal que els municipis puguin actuar com a promotors.

Algunes idees per desenvolupar des de I’Associacié de Micropobles
Malgrat que la capacitat de I’Associacio és més tipus lobby (exemple refugiats en micropobles), és important
disposar de models d’iniciatives a nivell territorial, com la Taula d’Habitatge de I’'Urgell.

0 Aconseguir una oficina técnica d’habitatge a nivell rural, pels municipis petits.

0 Adequar les normatives d’Urbanisme i les prioritats d’arees tensionades, a les problematiques dels
micropobles. Per exemple, subvencions a obra nova només es donen per promocions d’'un nombre
minim d’habitatges que, en pobles molt petits, no té cap sentit.

o Estratégies dels grups LEADER. No tenen competéencies en matéria d’habitatge i en canvi, és un tema
estratégic per a la generaciéo de més activitat economica i d’ocupacié. D’altra banda, I’Agéncia de
I'Habitatge no té capacitat per respondre a aquestes demandes. Potser I’Associacio hi pot tenir un
paper, conjuntament amb altres entitats, per buscar aquesta transversalitat.

0 Aixo és ampliable per exemple a Serveis a la gent gran.
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LEADER si que podria fer un projecte pilot per fer accions de diagnosi de la situacié de I'’habitatge pero
des del Departament, la resposta és que no és competéncia seva, sind d’Habitatge, quan de fet aquest
Departament el que fa és donar subvencions.

Cal fomentar el treball conjunt entre LEADER i Associacié de Micropobles i fer de lobby, amb altres com
ARCA, etc.

El primer que cal és fer una bona diagnosi de la situacié actual de I’habitatge als micropobles, per poder
fer pressid. Les estadistiques existents no ajuden, ja que sovint no sén prou acurades a nivell de
micropobles o estan desfasades, per la qual cosa s’ha de fer un treball en aquest sentit.

Disposar de Pla d’Habitatges rurals, pensat amb les necessitats dels micropobles.
Definir les necessitats d’adaptacio dels Plans d’Urbanisme, per definir les zones no urbanes.

Fer lobby des de baix, per disposar de recursos propis, gestionats directament pels micropobles, per
poder fer politiques d’habitatge adequades a la problematica.

Promoure la redaccié d’'un document (avang) de Pla territorial/sectorial d’habitatge en municipis rurals,
per tal que quan Habitatge s’hi posi, ja tingui un document de base consensuat des del territori, tal com
ha passat amb I'Estatut dels micropobles de Catalunya, que s’ha tingut en compte en la redaccié de
I’Estatut dels municipis rurals.

Fer visible la realitat dels micropobles, front a la problematica de les grans ciutats. Per exemple, als
pobles petits no es produira un desnonament, ja que abans els afectats ja hauran marxat per manca
de serveis com transport public i aixd fa que la “pobresa” es fa més invisible.

Contactar amb Universitat Rovira i Virgili (catedra d’habitatge) per tal que posin el focus també en la
problematica de I'habitatge en ambit rural.

També els ateneus corporatius (exemples de bones practiques i regulacié a nivell juridic). Veure jornades
del Camp de Tarragona.

Mostrar que les politiques d’habitatge en ambit rural també tenen incidéncia en els ambits urbans,
sobretot en aquells més propers a les zones urbanes. Es facilitaria la desconcentracié de zones
urbanes, si va vinculat al suport al desenvolupament local.

Proposar que I’Agéncia de I'Habitatge promogui la creacié i finangament d’oficines de dinamitzacié en
zones rurals, tipus la qué hi ha a I'Urgell, aixi com els Plans d’Habitatge, de caracter supramunicipal.
No només hauria de donar subvencions siné ajuts tipus els del SOC.

Els Consells Comarcals haurien de tenir teécnics d’habitatge, com recentment hi ha els de Transicié
Energeética.

Proposar la redaccié d’'una guia per fer Plans d’Habitatge, amb recursos facils d’utilitzar. La Diputacié
de Barcelona en té una, es podria adaptar a I'ambit dels micropobles.

Es treballa molt en paral-lel perd valdria la pena tenir eines que permetin compartir informacid,
experiéncies com podria ser una plataforma, ja que si no s’estan duplicant molts esforgos.

Proposta de fer una Taula Sectorial d’Habitatge, dins de I’Associacié de Micropobles.

Facilitar la possibilitat que joves, “ndmades digitals” puguin tenir I'experiéncia d’instal-lar-se
temporalment en zones rurals. Promoure la utilitzacié d’allotjaments de turisme rural per ocupacions
temporals, pactes amb refugis, albergs, hotels, etc. en temporada baixa.

Treballar sobre el fons en temes de legislacio: com adaptar a 'ambit rural una normativa pensada per
ciutats o pobles grans i assegurar un muscle financer que els doni suport. (Cédules d’habitabilitat, plans
urbanistics, subvencions, etc.) Fer entendre que no és un terme de quantitat.
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5 Conclusions i proposta de linies de treball futur

5.1 Propostade linies de treball futur

Les linies de treball de futur s’han concretat en 62 propostes a I’Associacio, distribuides entre actuacions de
lobby, de concertaci6 amb altres entitats i altres accions de gestio i difusio, a fer des de la propia associacio.
Cada una d’elles s’ha relacionat amb reptes, subreptes i/o accions formulades en I’Agenda Rural de
Catalunya. La informaci6 de cada una d’elles es detalla en ’Annex 7.

e Propostes vinculades als municipis amb especialitzacié agraria

1. Plans de diversificacié econdomica — 1 proposta

2. Facilitar I'accés a la formacio professional — 2 propostes

3. Activitats a desenvolupar — 7 propostes

4. Reivindicar el paper dels micropobles i del mon rural — 2 propostes

e Propostes vinculades als municipis amb especialitzacio turistica / residencial

5. Definir un model propi de desenvolupament turistic — 11 propostes
6. Posar en valor el producte local — 5 propostes
7. Suport a la gestio forestal sostenible — 3 propostes

e Propostes vinculades a la digitalitzacié
8. Treballar conjuntament amb la Generalitat i els operadors locals — 10 propostes
e Propostes vinculades a la transicié energética

9. Treballar conjuntament amb la Generalitat i els operadors locals — 5 propostes
10. Accions prioritaries a realitzar des dels micropobles — 4 propostes

e Propostes vinculades a I'habitatge

11. Treballar conjuntament amb la Generalitat i els operadors locals — 4 propostes
12. Accions prioritaries a realitzar des dels micropobles — 6 propostes

e Propostes vinculades a I'habitatge la mobilitat

13. Accions prioritaries a realitzar des dels micropobles — 3 propostes

Les 62 propostes recollides s’han estructurat seguint la taula segient:
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LOBBY

CONCERTACIO

ACCIONS MICRO

1.1.Plans de diversificacié economica

2.1. Identificar mancances en formacio
professional

2.2. Preveure oferta de transport i/o allotjament als
centres de formacié

3. Activitats a desenvolupar:
3.1. Bioeconomia

3.2. Estudis de viabilitat obradors compartits,
promocié i comercialitzacié

3.3. Diversificaci6 producci6 agraria
3.4. Afavorir la gesti6 forestal
3.5. Captura CO2

3.6. Foment del teletreball

4.1. Crear un discurs/argumentari positiu

4.2. Recull bones practiques per revertir el
despoblament

5.1. Models de turisme basats en els valors i
identitat

5.2. Desenvolupar propostes d'estada
segmentades

5.3. Treballar amb productors locals i amb
restaurants/bars

5.4. Recull bones practiques regulacié HUT

5.5. Redactar models de regulacié HUT

5.6. Construir un relat que potencii I'orgull i sentit
de pertinenca, amb museus etnologics, técnics de
cultura, gestors d'espais protegits, ...

LOBBY

CONCERTACIO

ACCIONS MICRO

5.7. Suport a la recollida d'indicadors de impacte de
I'activitat turistica

5.8. Reivindicar la dotaci6 de recursos per
valoritzar el patrimoni

5.9. Presencia en les Taules de Turisme comarcals

5.10. Web agroturisme

5.11. Definir models de desenvolupament turistic
adaptats als micropobles

6.1. Crear i difondre relat amb els equipaments
patrimonials per la valoritzacié del producte local

6.2. Posar en valor I'agroturisme

6.3. Participar en estratégies de promoci6 i
comercialitzaci6 exclusives i diferenciades de
I'agroturisme

6.4. Promoure bars i restaurants dels micropobles

6.5. Reivindicar un aparador Unic de promoci6 de
I'agroturisme

7.1. Reivindicar campanyes de sensibilitzacié
sobre gestié forestal sostenible i plans per eliminar
bosc en zones del Pirineu

7.2. Identificar zones de boscos madurs

7.3. Suport a associacions de propietaris forestals

8.1. Flexibilitzar les condicions del Plan Unico de

Banda Ancha
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LOBBY

CONCERTACIO

ACCIONS MICRO

8.2. Tenir en compte criteris de ruralitat en les
subvencions per desplegar la “Gltima milla”.

8.3. Obrir linies de subvencié per solucions aeries
en el desplegament de les xarxes de digitalitzacié

8.4. Programes de suport pel desplegament de la
“Ultima milla”, amb Localret

8.5. Resoldre problemes de connectivitat en territoris
amb puntes estacionals

8.6. Descentralitzacio de I'oferta laboral de les
administracions — teletreball

8.7. Diagnosi del desplegament de la fibra optica

8.8. Donar a coneixer els operadors locals existents

8.9. Aprofitar actuacions de millores de serveis per
canalitzar fibra optica

8.10. Recollir bones practiques per retenir poblacio
resident i atreure treballadors digitals i del
coneixement

9.1. Consensuar criteris basics pel desplegament de
les renovables — PLATER

9.2. Vetllar per que la captacié d'energies sigui
compatible amb la conservaci6

9.3. Aliances amb altres administracions per evitar
casos d'abus en el desplegament de renovables

LOBBY

CONCERTACIO

ACCIONS MICRO

9.4. Fomentar pactes territorials pel desplegament
de infraestructures energeétiques

9.5. Interactuar amb I'empresa publica
L’Energética

10.1. Disposar d'analisis sobre necessitats de
consum, tipus d’energia a I'abast i llocs d’'ubicacié
per a la captacio.

10.2. Focalitzar els esforcos en I'autoconsum

10.3. Promoure campanyes de reduccio6 del
consum energeétic i difondre bones practiques

10.4. Preparar procediments i plecs estandards
per les tramitacions en temes energétics

11.1. Coordinacié (SOC, Habitatge, LEADER, ..)
per lligar ofertes laborals i habitatge

11.2. Impulsar I'adequacié de les normatives
urbanistiques als micropobles

11.3. Recursos pels ajuntaments, per dedicar a la
promocié de 'habitatge

11.4. Recollir bones practiques per garantir
habitatge en zones tensionades pel turisme o
segona residéncia

12.1. Promoure Agéncies d’Habitatge supralocals

12.2. Diagnosi de la situacié de 'habitatge i
promoure petites iniciatives
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LOBBY

CONCERTACIO

ACCIONS MICRO

12.3. Incorporar borsa d’habitatge a la web de
I'Associacié de Micropobles

12.4. Recull de bones practiques d’habitatge

12.5. Sessions de formacié i guies per a técnics i
carrecs electes dels micropobles

12.6. Implicar entitats diverses en la recerca,
formacio, sensibilitzacié en temes d’habitatge

13.1. Compartir bones practiques sobre mobilitat

13.2. Programes de suport per a la instal-lacié de
carregadors de vehicles electrics

13.3. Integrar els micropobles en les xarxes de
senders i carrils bici
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Propostes vinculades al Taller 1.
Municipis amb especialitzacié agraria

Aquest projecte esta subvencionat pel Servei Public d’'Ocupacié de Catalunya i finangat pel Ministeri de Treball i Economia Social

Passar de la diagnosi a I’accio.
Calen recursos i eines pel desplegament de
les solucions que requereix el mén rural

Ates gue la massa critica dels micropobles és tan baixa, una bona part no disposa ni

instruments ni mitjans per fer sentir la seva veu, malgrat que una part de les solucions als
reptes de Catalunya provenen del mon rural.

Hi ha molts estudis i debats, pero sovint els resultats no s’acaben materialitzant.

Aquest projecte esta subvencionat pel Servei Public d’Ocupacié de Catalunya i finangat pel Ministeri de Treball i Economia Social
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Passar de la diagnosi a I'acci6.

Calen recursos i eines pel desplegament de les solucions que requereix el mén rural

1. Plans de diversificaciéo economica

1.1. Participar activament en el foment i dinamitzacio de Plans de diversificacio
economica de les diferents entitats (comarques, espais naturals protegits, GAL,
Diputacions, Generalitat, etc.) per tal de consensuar linies d’accions especifiques
pensades pels micropobles.

En el marc d’aquests plans és important integrar-hi politiques d’accés a
I'habitatge (que es tracta més abastament en el taller 5).

En la diversificacio és clau el foment de la innovacio i la digitalitzacio.

Vinculacié a 'Agenda

Rural de Catalunya

Subrepte 6,2, Dinamitzar i
diversificar 'economia rural

A tenir en compte — model dels Parcs Naturals
Regionals de Franca

A I'hora de desenvolupar plans de diversificacié econdomica, pot ser
d’interés tenir en compte la metodologia que proposa la Xarxa de Parcs Naturals
francesos per posar en valor els entorns rurals i protegits, fomentar 'atractivitat
en un sentit ampli i donar suport al desenvolupament econdmic seguint 4 eixos
prioritaris:

Afavorir la
cooperacio:

Mostrar |'atractivitat
del territori: als
agents economics, per
a promoure la
instal-lacié de noves

Acollir projectes de
noves activitats. Els
parcs soén llocs idonis

entre empreses, X
per a innovar en la

economia circular,

amb els consumidors
locals, amb empreses
socials i solidaries, ..

https://www.parcs-naturels-regionaux.fr/mediatheque/ressources/strategie-de-developpement-dans-les-parcs-naturels-regionaux

empreses, afavorir un
turisme d'excel-lencia,
certificant-les amb la
marca «Valeur Parc»,
ajudant a exportar fora
del Parc quan sigui
possible

produccié i en els
serveis, a partir dels
recursos naturals,
patrimonials i humans
del territori

Recolzar la
innovacié amb
I'alianca d'economia,
energia i biodiversitat.
Projectes economics
basats en recerca de
salut, benestar,
alimentaci6 d'alta
qualitat ambiental,
ecoconstruccio,
biomimetisme
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Passar de la diagnosi a I'acci6.

Calen recursos i eines pel desplegament de les solucions que requereix el mén rural

2. Facilitar I'accés a la formaci6 professional

En I'oferta de formacié professional i d’accés al mon laboral per joves, en ambit
rural, s’ha de donar resposta a les necessitats especifiques del mén rural i

dels micropobles. Les actuacions poden ser:

Vinculaci6 a ’Agenda

Rural de Catalunya

Subrepte 1.2. Adaptar i
enfortir el sistema public
d’educaci6 del mén rural

2.1. Pel que fa al contingut, identificar mancances existents en arees

especifiques, pero també les lligades a la construccio, mecanica, etc. tal com

detalla 'Agenda Rural de Catalunya.

Subrepte de 2n nivell 1.2.6.,
Ampliar i garantir I'accés a
I'oferta educativa post-
obligatoria

(i altres subreptes de segon
nivell com 4.3.1.)

2.2. Preveure oferta adequada de transport i/o d’allotjament a I’entorn dels
centres de formacié. Cal tenir en compte que sovint sén joves entre 14 i 18 anys,

residents en zones amb dificultats de mobilitat en transport public.

Subrepte de 2n nivell 3.1.1.
Garantir la mobilitat de la
poblacié en transport pablic.
Acci6 347.

Passar de la diagnosi a I'acci6.

Calen recursos i eines pel desplegament de les solucions que requereix el mén rural

3. Quines activitats a desenvolupar (1)

3.1. Desenvolupar el potencial de la bioeconomia. A més de valoritzar els
productes agraris i agroalimentaris locals, cada cop hi haura més oportunitats
per valoritzar subproductes: restes de poda, dejeccions ramaderes, etc. Cal
treballar de forma col-laborativa per estimular la creacio de sinergies que
generin massa critica.

Vinculaci -! I’Agenda Rural
de Catalunya

Subrepte de 2n nivell 2.3.5.
Implementar I'economia circular
com a oportunitat.

Subrepte de 2n nivell 6.5.1.
Promoure la transferencia de
coneixement i espais d’innovacio al
mon rural Accié 798

3.2. Promoure la realitzacié d’estudis de viabilitat sobre la creacié d’obradors
compartits, estratégies de distribucié i comercialitzacio per fer arribar els
productes als consumidors, aixi com potenciar la recerca i difusié de models
de negoci vinculats.

Subrepte de 2n nivell 4.3.1.
Impulsar la petita i mitjana industria
de transformaci6 agroalimentaria

3.3. Avaluar les possibilitats de diversificar la produccié agraria, amb la
introduccié de nous cultius i de varietats amb major rendiment i resiliencia al
canvi climatic.

3.4. També afavorir la gestié forestal promocionant el consum de xai, cabrit,
vedella i poltre de ramaderia extensiva.

Subrepte de 2n nivell 4.2.1.
Planificar i diversificar la produccié
agraria
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Passar de la diagnosi a I'acci6.
Calen recursos i eines pel desplegament de les solucions que requereix el mén rural

3. Quines activitats a desenvolupar (2) Vinculacio a I'Agenda

Rural de Catalunya

3.5. Identificar oportunitats que es poden generar al voltant de la captura de CO2, | Subrepte de 2n nivell 5.2.2.
com a model de negoci, aprofitant els excedents que es generen al mon rural, per | Fer un aprofitament fustaner i
a empreses situades en ambits metropolitans, industrials, etc. i que necessiten no fustaner del bosc integrat

compensar la seva generacio. Subrepte de 2n nivell 5.2.1.
Promoure els serveis
ecosistemics ...

3.6. Foment del teletreball. Cal una estratégia especifica als micropobles de Subrepte de 2n nivell 6.1.3.
desplegament d’infraestructures de telecomunicacié i una politica d’habitatge | Fomentar el teletreball com a
adequada a la seva realitat. oportunitat

3.7. El turisme, entés com una altra activitat economica interessant, sempre i
quan estigui vinculat a activitats complementaries com sén el consum de
productes de la terra, la cultura o el patrimoni, i gestionada per la poblacio
resident.

Empoderar el mon rural i establir
un dialeg urba-rural equilibrat

Aquest projecte esta subvencionat pel Servei Public d’Ocupacié de Catalunya i finangat pel Ministeri de Treball i Economia Social
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Empoderar el mén rural i establir un dialeg urba-rural equilibrat

4. Reivindicar el paper dels micropobles i del mon rural

4.1. Crear un discurs / argumentari positiu per tal que entre d'altres:

» Els propis habitants dels micropobles tinguin consciéncia del seu paper estrategic
davant la problematica que es genera d’escassedat d'aigua, energia, etc.

» Es posin en valor les activitats agraries i ajudin a retenir la gent jove dels
micropobles, més que atreure gent de fora ja que les inversions que s’han de fer per
algli que s'’inicia son molt costoses.

+ Consciencii els ciutadans que el mén rural no és només un paisatge sin6 el lloc d'on
s’obtenen els aliments, es manté la biodiversitat i relacionar-lo amb la salut.

» Promogui models de consum responsable que valoritzi el producte autocton, i alhora
internalitzi el cost de CO2 de transport dels productes agraris que venen de fora.

Rural de Catalunya

Subrepte 1.7.: Mantenir,
atreure i fer créixer la poblacié
als municipis rurals davant el
repte demografic

Subrepte 2n nivell 4.1.2.
Protegir els espais agraris i
posar en valor el paisatge
agrari

4.2. Fer un recull d’iniciatives de bones practiques i experiéncies per revertir el
despoblament

Subrepte 1.7. Mantenir,
atraure i fer créixer la poblacié
als municipis rurals davant del
repte demografic
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Propostes vinculades al Taller 2.
Municipis amb especialitzacio turistica / residencial

Aquest projecte esta subvencionat pel Servei Public d’'Ocupacié de Catalunya i finangat pel Ministeri de Treball i Economia Social

Implementar models de desenvolupament turistic originals i
innovadors

Un dels objectius és considerar el turisme com un complement a I'activitat agraria,
per evitar la gentrificacié i el monocultiu de segona residencia i/o turisme.

Aquest projecte esta subvencionat pel Servei Public d’Ocupacié de Catalunya i finangat pel Ministeri de Treball i Economia Social
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Implementar models de desenvolupament turistic originals i innovadors (1)

5. Definir un model propi de desenvolupament turistic (1)

5.1. Prioritzar els models de desenvolupament turistic basats en els valors i la
identitat dels territoris on estan ubicats els micropobles, a fi d’evitar la
banalitzaci6 de I'espai rural, és a dir que es faci el mateix a per tot.

5.2. Desenvolupar propostes d’estada adrecades a diferents tipus de public
per fomentar la fidelitzacio, diversificacié i segmentacio dels visitants.

Entre d'altres, vinculats a activitats esportives de baix impacte en el medi natural,
I'ecoturisme, el patrimoni cultural, el turisme creatiu i I'artesania i I'agricultura
regenerativa o biodinamica.

5.3. Treballar amb petits productors locals i amb els propietaris de
restaurants i bars, per ajudar a valoritzar I'activitat agraria i reforcar la identitat
del territori.

Vinculacié a I'’Agenda

Rural de Catalunya

Subrepte 6.3. Redefinir i
fomentar el model de turisme
en base a la singularitat de
cada territori

Implementar models de desenvolupament turistic originals i innovadors (2)

5. Definir un model propi de desenvolupament turistic (2)

Consensuar mecanismes de regulacid/limitacié de habitatges d’Us turistic i
segona residéencia, en aquells llocs on esta generant gentrificacié i dificultat per
I'arrelament de la poblacié. Per aixo es proposa

5.4. Recull d’experiencies de bones practiques, alguns van sorgir en el debat
generat i altres han aparegut recentment a la premsa,

5.5. Redactar models de regulacié que siguin replicables en els municipis.

Vinculacié a 'Agenda

Rural de Catalunya

Subrepte 1.8. Normativa i
fiscalitat. Acci6 201, pel que
fa a regular habitatges
turfstics.

5.6. Construir un relat compartit amb els veins que potencii I'orgull i sentit de
pertinenca.

Per aix0, és important creure amb el qué realment tenim, convertir el patrimoni
(en un sentit ampli) en el principal element de dinamitzacio. Els museus
etnologics, els gestors d’espais naturals protegits o técnics de cultura, entre
d’altres hi ha de tenir un paper destacat.

Subrepte de 2n nivell 1.7.2.
Potenciar la identitat i
I'arrelament
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Implementar models de desenvolupament turistic originals i innovadors (3)

5. Definir un model propi de desenvolupament turistic (3)

5.7. Participar en la recollida d’indicadors sobre I'impacte de I'activitat turistica
en el territori i sobre I'opinié dels usuaris i de les empreses que els proveeixen els
serveis.

Vincylacié a I'’Agenda
Rural de Catalunya

Subrepte 6.3. Redefinir i
fomentar el model de turisme
en base a la singularitat de
cada territori

Repte 8. El futur de 'Agenda
Rural de Catalunya. Accio 887
sobre Observatori de la
ruralitat

5.8. Reivindicar la dotaci6 de recursos per mantenir i valoritzar el patrimoni
(cultural, natural, paisatgistic) que és una de les bases del relat turistic.
Seguiment de les convocatories d’'ajuts.

Subrepte de 2n nivell 6.3.3.
Millorar els equipaments
turistics i els seus accessos.

5.9. Presencia en les Taules de Turisme comarcals, per vetllar que el repartiment
de I'lmpost sobre Estades en Establiments Turistics (taxa turistica) repercuteixi en
els micropobles.

Acci6 757 sobre taxa turistica

5.10. Estudiar la viabilitat d’incorporar a la web de I’Associaci6 de Micropobles,
un apartat d’informacié i promocié d’activitats vinculades a I'agroturisme.

Subrepte 2n nivell 6.3.2.
Difondre i conscienciar de les
oportunitats turistiques a les
zones rurals i dels seus
impactes

Implementar models de desenvolupament turistic originals i innovadors (4)

5. Definir un model propi de desenvolupament turistic (4)

5.11. Promoure la cooperacio i el treball en xarxa entre tots els actors del territori,
per definir models de desenvolupament turistic adaptats a les caracteristiques
dels micropobles, tenint en compte de caracteristiques similars.

Els models de treball en xarxa poden ser molt variats, des de Taules de treball
sectorials, forums de debat com els quée proposa la Xarxa Europarc a través de la
Carta Europea del Turismes Sostenible, constitucié d’associacions o consorcis,
etc. buscant, en aquests moments de redaccié de I'Estatut del municipi rural,
mecanismes de governanca modelables, que s’adaptin a la realitat técnica i
financera dels micropobles.

Vincucié a '’Agenda
Rural de Catalunya

Subrepte 6.3. Redefinir i
fomentar el model de turisme
en base a la singularitat de
cada territori
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Potenciar el binomi sector primari-activitat turistica

6. Posar en valor el producte local (1)

6.1. Crear i difondre relat conjuntament amb els equipaments patrimonials,
qgue doni suport a la millora i valoritzacié del producte local, a través de la
recerca, documentacio i promocio.

Rural de Catalunya

Subrepte 6.3. Redefinir i
fomentar el model de turisme
en base a la singularitat de
cada territori

6.2. Davant la proliferaci6 de diferents modalitats d’allotjament i activitats
turistiques en el espai rural, posar en valor I’agroturisme per la seva interrelacio
amb I'entorn on esta ubicat, amb el producte local aixi com el paper de la pagesia
com a garant de la biodiversitat, la produccio i seguretat alimentaria o la qualitat,
entre d’altres.

6.3. Per aixo cal participar en estrategies de promocio i comercialitzacio
exclusives i diferenciades per I'agroturisme.

No s’han de limitar només a la pernoctacié siné també a la venda de productes i
d’experiéncies vinculades a I'activitat agroforestal, tal com existeixen a la major
part de paisos europeus. Veure exemple de bones practiques Bienvenue a la
ferme i Accueil Paysan.

Subrepte 6.3. Redefinir i
fomentar el model de turisme
en base a la singularitat de
cada territori

Subrepte 4.4. Potenciar els
circuits curts de proximitat,
la venda directa i la
distribucié compartida

A tenir en compte — EXEMPLES WEBS D’AGROTURISME: BIENVENUE A LA
FERME
www.bienvenue-a-la-ferme.com/
Bienvenue i la ferma c'est avant tout :
"xf a
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A tenir en compte — EXEMPLES WEBS D’AGROTURISME: ACCUEIL PAYSAN

www.accueil-paysan.com/fr

900 explotacions adherides
35 associacions locals

CE QU'ON PROPOSE

Potenciar el binomi sector primari-activitat turistica

6. Posar en valor el producte local (2) Vinculacié a I'’Agenda
Rural de Catalunya

6.4. Donar protagonisme als restaurants i bars que hi hagi en els micropobles. | Subrepte 6.3. Redefinir i

L L. X o, fomentar el model de turisme
Promoure’ls com a punt de trobada per l'inici d’activitats, per donar informacio dels | en base a la singularitat de

recursos del territori i venda de producte local entre d’altres activitats, seguint la cada territori
xarxa Bistrot de Pays. Veure exemple de bones practiques.

Subrepte 4.4. Potenciar els
6.5. Amb independéncia de les iniciatives d’ambit supralocal, comarcal, vinculades | circuits curts de proximitat,

a parcs naturals, etc. reivindicuar un “aparador” Gnic que doni a conéixer tota '(?V?gda_‘?"eda i 'a_d
I'oferta d’agroturisme de Catalunya. Istribucio compartida
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A tenir en compte — EXEMPLES WEBS: BISTROT DE PAYS

www.bistrotdepays.com/

www.bistrotdepays.com/image/1190-normal.jpg

Valoritzacié dels productes vinculats a I'explotacié
agroforestal

Promoure un model de gestio forestal que doni resposta no només a una funcié
productivista sind també a aconseguir un benefici ambiental, que generara
beneficis economics indirectes, per exemple pel fet de fer-lo atractiu als visitants.

Aquest projecte esta subvencionat pel Servei Public d’Ocupacié de Catalunya i finangat pel Ministeri de Treball i Economia Social
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Valoritzaci6 dels productes vinculats a I’explotacié agroforestal

7. Suport a la gestio forestal sostenible Vinculaci6 a 'Agenda
Rural de Catalunya

7.1. Reivindicar la implantaci6 d’estrategies de gestio forestal sostenible a
través de:

« campanyes de sensibilitzacio a la poblacio local i als propietaris forestals.

» plans per eliminar bosc i convertir-ho en superficies agraries, recuperant
el mosaic agroforestal i I'activitat agricola-ramadera, seguint les
recomanacions que fa el cos de bombers, per fer front als focs de sisena
generacio especialment en zones del Pirineu

7.2. Identificar zones de boscos madurs que, a més de l'interés de la seva
proteccié, poden ser molt atractius pels visitants.

7.3. Donar suport a les associacions de propietaris forestals seguint models
de referencia com el Landcare Association, que té per objectiu protegir la
biodiversitat, restaurar ecosistemes, etc. alhora que fomenta una agricultura
sostenible.

Repte 5. Sistema forestal:
Impulsar una gesti6 i
aprofitament forestal
sostenibles
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Propostes vinculades als tallers relacionats amb temes
transversals:

3. Digitalitzacio

4. Transicio energética
5. Habitatge i mobilitat

Aquest projecte esta subvencionat pel Servei Public d’'Ocupacié de Catalunya i finangat pel Ministeri de Treball i Economia Social

Digitalitzacio

Les politiques digitals han de ser universals. L'estat hauria d’assegurar el
desplegament de la fibra optica de la mateixa manera que al seu moment, es va
fer amb la telefonia amb coure. S’ha de definir quin ha de ser el servei basic.

Aquest projecte esta subvencionat pel Servei Public d’Ocupacié de Catalunya i finangat pel Ministeri de Treball i Economia Social
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Digitalitzacio

8. Treballar conjuntament amb la Generalitat i operadores locals en: (1)

8.1. Flexibilitzar les actuals condicions que regeix el Plan Unico de Banda
Ancha 2021, que impedeixen que s’hi puguin beneficiar operadors locals que
coneixen bé el territori rural.

8.2. Tenir en compte criteris de ruralitat en les subvencions del govern de
I'Estat pel desplegament de la Ultima milla, ja que el cost de connexié en
disseminats i en zones aillades, sén molt superiors als de les zones urbanes.

8.3. Obrir linies de subvencié per al desplegament de solucions aeries en zones
disseminades.

8.4. Crear un programa de suport als micropobles, pel desplegament de la
darrera milla, si cal reforgant el paper de Localret.

8.5. Resoldre els problemes de connectivitat que es genera en territoris on hi ha
fluxos de poblaci6 estacionals (zones turistiques on hi ha demandes puntuals
elevades).

Vincul
Rural

i0 a '’Agenda
Catalunya

Subrepte 3.2. Garantir 'accés
al moén digital a tot el territori

8.6. Proposar la descentralitzacio de I'oferta laboral de les administracions
aprofitant el teletreball i les noves tecnologies, oferint places publiques que s’hi
adaptin, per residents ubicats en zones rurals.

Subrepte 2n nivell 1.7.3.
Generar oportunitats laborals
per atreure talent. Accié 175 i

180

Digitalitzacio

8. Treballar conjuntament amb la Generalitat i operadores locals en: (2)

8.7. Disposar d’una diagnosi acurada de quina és la situacié del desplegament
de la fibra optica a Catalunya integrant informacio de les administracions
publiqgues competents i de les operadores privades.

Vinculaci6 a I'Agenda
Rural de Catalunya

8.8. Donar a coneixer els operadors locals existents i crear espais de relacié
entre ajuntaments i operadores, per fomentar aixi mateix la col-laboracié entre
elles.

Subrepte 3.2. Garantir 'accés
al moén digital a tot el territori

8.9. Aprofitar actuacions subvencionades de millora de serveis
(pavimentacio, enllumenat, etc.) que es facin als micropobles com ara el PUOSC,
per canalitzar la fibra optica.

8.10. Recollir bones practiques per retenir poblacié resident i atreure
treballadors digitals i del coneixement als micropobles.

Subrepte 2n nivell 1.7.3.
Generar oportunitats laborals
per atreure talent.
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Transicio energetica

El concepte de que en les ciutats es consumeix energia i en I'espai rural es
produeix, no és o no hauria de ser el correcte. Es important explicar-ho bé i fer

gue tothom faci els deures que i pertoquen.

El paper dels micropobles és cabdal pel fet que estan custodiant bona part del

territori de Catalunya

Aquest projecte esta subvencionat pel Servei Public d’'Ocupacié de Catalunya i finangat pel Ministeri de Treball i Economia Social

Transicio energetica

9. Treballar conjuntament amb la Generalitat i altres administracions en:

9.1. Consensuar uns criteris basics pel desplegament de les renovables que
s’haurien de tenir en compte en les Directives relacionades amb I’Energia,
especialment en el PLATER, Pla territorial sectorial per la implantacio de les
energies renovables a Catalunya, agafant com a base I'estudi pilot realitzat el
2017 per a I'Associacio.

Vin ci6 a 'Agenda
Rural de Catalunya

Subrepte 2.6. Normativa i
fiscalitat. Acci6 332

9.2. Vetllar per que la captacié d’energies sigui compatible amb la
conservacio del paisatge, del patrimoni i de les formes de vida de la gent que
hi viu.

9.3. Buscar aliances entre micropobles i altres administracions per evitar
casos d’abus per part de grans empreses energétiques quan busquen terrenys
per a la instal-lacio de fonts de captacio. Disposar d’argumentaris i mitjans per
frenar aguestes actuacions, quan es produeixin.

9.4. Fomentar pactes territorials per al desplegament de les infraestructures
energetiques. Decidir quins espais es destinen a aquestes infraestructures.

9.5. Interactuar amb I’empresa publica L’Energeética, creada per la Generalitat.

Subrepte 2n nivell 2.4.1.
Garantir la planificacio
descentralitzada i participada
a nivell de pais per a la
transicié energetica
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Transicio energeética
10. Des dels micropobles, prioritzar actuacions adrecades a:

10.1. Disposar d'analisis per ambits territorials amb el suport de les
administracions (Diputacions, consells comarcals) sobre les necessitats de
consum, detecci6 de tipus d’energia que hi ha al seu abast, llocs d’ubicacio
que puguin ser de referencia, etc. per tal que estigui preparat a I'hora d'implantar
punts de captaci6 d’energia,

Vinculacio a 'Agenda

Catalunya

Rural m

Subrepte 2n nivell 2.4.1.
Garantir la planificacio
descentralitzada i participada
a nivell de pais per a la
transicié energética

10.2. Focalitzar els esforcos dels micropobles en I'autoconsum i en disposar
del maxim d’informacio de la realitat de cada territori (recursos i necessitats). Des
de I’Associaci6 facilitar protocols i sistemes d'informacié estandards.

Subrepte 2n nivell 2.4.5.
Promoure I'autoconsum
energetic

10.3. Promoure campanyes de reduccio6 de la factura de la llum i del consum
energeétic, fins i tot d’aquell “ocult”. Identificar i difondre exemples de bones
practiques i consensuar campanyes entre diversos micropobles.

Subrepte 2.4.2. Incentivar les
energies renovables i I'estalvi
energetic

10.4. Preparar procediments i plecs estandards que tots els municipis puguin
utilitzar de model en les tramitacions i evitar pagar serveis tecnics externs.
Consensuar que aquests procediments i criteris que s’adoptin siguin acceptats
pels diferents Departaments.

Subrepte 2n nivell 2.4.2.
Incentivar les energies
renovables i I'estalvi
energetic.

Acci6 303. Simplificar els
tramits administratius.

Habitatge i mobilitat

L’habitatge sol no és suficient per atreure poblacié en zones amb despoblacio i
calen politiques concertades per donar suport a possibles filons d’activitat

economica.

Aquest projecte esta subvencionat pel Servei Public d’Ocupacié de Catalunya i finangat pel Ministeri de Treball i Economia Social
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Habitatge

11. Treballar conjuntament amb la Generalitat i altres administracions en:

11.1. Impulsar actuacions de coordinacié amb el SOC, Departament
d’'Habitatge, Departament d’Agricultura (ajuts LEADER), Secretaria de Governs
Locals (PUOSC) ... entre d’altres, que permetin lligar ofertes laborals amb
solucions efectives d’'accés a l’habitatge.

Vinculaci6 a I'Agenda

Rural de Catalunya

Subrepte de 2n nivell 1.6.1.
Fomentar politiques d’accés a
I'habitatge adaptades a les
necessitats rurals. Acci6 133.

11.2. Impulsar I'adequacié de les normatives urbanistiques i els ajuts
existents, a la realitat dels micropobles.

11.3. Aconseguir recursos per tal que els ajuntaments puguin dedicar-los a la
promocié d’habitatge

Subrepte de 2n nivell 1.6.1.
Fomentar politiques d’'accés a
I'habitatge adaptades a les
necessitats rurals. Acci6 133

11.4. Recollir bones practiques per garantir habitatge de primera residéncia a
preus assequibles pels residents i treballadors en zones “tensionades” per
I’activitat turistica i de segona residencia. Entre d'altres, redactant normatives
que limitin el nombre d’Habitatges d’Us Turistic

Subrepte 1.8. Normativa i
fiscalitat. Acci6 194.

Habitatge

12. Des dels micropobles, prioritzar actuacions adrecades a: (1)

12.1. Promoure la creacié d’Agéncies d’Habitatge a nivell supralocal,
especifiques pels territoris rurals, amb personal técnic i mitjans financers
suficients.

5 i0 a '’Agenda

Rural de Catalunya

Subrepte de 2n nivell 1.6.4.
Fomentar el lloguer public
d’habitatge i establir borses
d’habitatges

12.2. Disposar d'una Diagnosi que mostri la situacié real de I’habitatge i
promoure iniciatives ni que siguin micro per part dels ajuntaments, per animar
a la rehabilitacio i posta a disposicié d’habitatges, actualment buits.

Subrepte de 2n nivell 1.6.1.
Fomentar politiques d’accés a
I'habitatge adaptades a les
necessitats rurals. Accions
138 154.

12.3. Estudiar la viabilitat d’incorporar a la web de I’Associacié de Micropobles,
una borsa d’habitatge de tots els associats.

Subrepte de 2n nivell 1.6.4.
Fomentar el lloguer public
d’habitatge i establir borses
d’habitatges. Acci6 154
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Habitatge

12. Des dels micropobles, prioritzar actuacions adrecades a: (2)

12.4. Disposar d'un recull de bones practiques d’habitatge que sigui d'utilitat
per als micropobles que incloguin experiencies de cooperatives, masoveria,
habitatges compartits, habitatges temporals per joves que s’hi volen instal-lar,
etc..

També per véncer reticencies de propietaris amb habitatges buits.

12.5. Preparar sessions de formacié i guies per a técnics i carrecs electes,
per tal que coneguin les diferents possibilitats existents, en temes de promocio
d’habitatge.

12.6. Implicar a Universitats, ateneus cooperatius, i altres entitats en totes
aquestes actuacions de recerca, formacié, suport a la implementacio,
sensibilitzaci6 i divulgacio.

Vinculaci6 a I'Agenda
Rural de Catalunya

Subrepte 1.6. Garantir el dret
a I'habitatge al mén rural

Mobilitat

13. Des dels micropobles, prioritzar actuacions adrecades a:

13.1. Compartir experiéncies de bones practiques (xarxes de microtransport
public, taxis subvencionats, transport a la demanda, car sharing rural, bus/bicing

escolar..), aixi com I'accés a la informacié dels serveis de transport en temps real.

13.2. Proposar programes de suport especifics per a la instal-lacié de
carregadors de cotxes electrics en els micropobles.

Vinculaci6 a 'Agenda
Rural de Catalunya

Subrepte 3.1.2. Fomentar la
mobilitat sostenible

13.3. Desenvolupar un programa per integrar els micropobles en les
iniciatives de xarxes de camins, carrils bici, vies verdes i assegurar que no
gueden al marge

Subrepte 3.1.3. Mantenir i
millorar la xarxa de carreteres
i camins
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5.2 Conclusions generals del procés i idees forca

Les conclusions de I'analisi realitzat queden recollides en la fase de Diagnosi i van formar part dels objectius
de debat dels 5 tallers, que s’'incorporen al capitol 4.

Aixi mateix, del conjunt general d’aquestes conclusions, es presenten unes “idees for¢ca” i unes propostes
concretes d’actuacié que queden reflectides en el capitol seglent.

Les IDEES FORCA que es proposen s’estructuren, algunes a nivell general i altres en funcié d’ambits més
especifics. Concretament relacionats amb el model turistic, la digitalitzacio, la transicié energética i I'habitatge.

Idees forca generals:

1. Laprincipal causa del despoblament es deriva en bona part de la manca d’oportunitats que hi ha en I'ambit
rural, que registra una excessiva especialitzaci6 en el seu model economic i que es concentra
principalment en base a:

a. 'especialitzacié agraria (sector primari)
b. 'especialitzacié en activitats vinculades a I'economia del visitant (turisme i segona residéncia)

2. La solucié a aguesta dinamica regressiva tant economica com demografica passa per diversificar les
economies rurals. Aquesta diversificacié s’ha de produir per diferents vies:

a. Foment de la bioeconomia, a partir de la recerca i difusié de nous models de negoci, aglutinant actors
gue afavoreixin massa critica (agricoles, ramaderes i forestals).

b. Foment de models turistics innovadors i sostenibles, estretament vinculats al reforcament del sector
agroalimentari local (productes de la terra) i al manteniment dels aspectes identitaris, culturals i
patrimonials. Defugint de models turistics que es basen en I'especulacié immobiliaria.

c. Desplegament de les infraestructures i serveis necessaris per assegurar I'equitat en la transicio digital
del mon rural.

d. Donar suport a la transicié energeética, repensant el model que apunten les tendéncies actuals en que
el mén rural esdevingui el principal productor d’energies renovables i I'ambit urba, el consumidor.

3. Enparal-lel ales estratégies de diversificacio i no menys important, cal dur a terme accions de valoritzacié
dels productes agroalimentaris de proximitat per tal que I'activitat primaria sigui sostenible, tant
economicament com social i mediambientalment.

a. Sensibilitzar a la poblacié d’arees urbanes sobre I'impacte del consum en el manteniment dels espais
agroforestal i el mon rural.

b. Valoritzar els productes agraris de proximitat vers els de importacio.

c. Afavorir la gestid forestal, promocionant el consum de xai, cabrit, vedellai poltre, de ramaderia extensiva.
d. Produccid i distribucié conjunta de productes agraris i agroalimentaris.

e. Modernitzacio del sector agrari amb els processos associats a la digitalitzacio.

f. Internalitzacio dels costos de CO2 associats al transport, per afavorir els productes locals.
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4,

La diversificacio i valoritzacié del mon rural és necessaria perd no suficient. Calen politiques d’habitatge i
de formacié si es vol retenir, arrelar o atreure talent i poblacio.

Passar de la diagnosi a I'acci6. Calen recursos i eines pel desplegament de les solucions que requereix
el moén rural.

a. Altaveu dels micropobles cooperant amb altres entitats i institucions. Cal donar visié d’'unitat i forga del
mon rural per donar a coneixer i fer prevaldre la seva visié. Molts reptes de Catalunya provenen
d’aquests territoris, com la sobirania energética i I'alimentaria.

b. Hi ha excés d’estudis i de jornades al voltant de la realitat del moén rural. Calen eines i recursos per
materialitzar les solucions i el desplegament de politiques innovadores.

c. Cal concretar quins son els espais territorials o les eines de concertacio territorial de les politiques de
desenvolupament rural (GAL, Consells comarcals, ..)

d. Cal construir un discurs molt potent per posar en valor el que tenen els territoris rurals. Alhora, mantenir
un debat equilibrat entre mon urba i mon rural i negociar en ambits com la transicié energética o les
emissions de CO2 (impost finalista gestié dels boscos) per afavorir el mon rural.

En ambits més concrets:
MODEL TURISTIC — Idees forca

1.

Els models turistics han de ser originals i innovadors, que incorporin els valors i identitats dels territoris.
Han de ser singulars i que fomentin el sentit de pertinencga.

Ha de posar en valor els espais naturals protegits i els paisatges singulars.

Potenciar el binomi sector primari-activitat turistica, donant identitat al concepte de agroturisme per sobre
del turisme rural.

La cooperacid entre municipis i administracions de diferents nivells és necessaria i cal buscar formules
per donar resposta a aquest model que ho engloba tot (cultura, espais naturals, etc.)

DIGITALITZACIO — Idees forca

1.

5.

Desplegament al mateix ritme en les diferents demarcacions i disposar d’informacio integrada de la
planificacio i execucio.

Garantir la participacio dels operadors locals en els ajuts pel desplegament de la “Gltima milla”.

Obrir noves subvencions per donar resposta a la realitat del mon rural. Entre d’altres, per dur a terme
obres d’infraestructura per part de les administracions locals i pel desplegament de solucions aéries en
zones disseminades.

Suport als micropobles pel desplegament de la “dltima milla”. A través de, entre d’altres:
- Experiéncies de col-laboracié entre municipis
- Assessorament
- Diagnosi dels municipis

Garantir els drets digitals (ampla de banda minim com a dret universal)

TRANSICIO ENERGETICA — Idees forca
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1. Es basic unificar criteris pel desplegament de les renovables.

2. Fomentar I'autoconsum.

HABITATGE - Idees forca
1. Calen diagnosis de la situacio de I'habitatge als micropobles
2. S’han d’aplicar models innovadors per a I'accés a I’habitatge en zones rurals

3. S’ha de garantir les particularitats del mon rural i dels micropobles en les linies d’ajuts que s’ofereixen.
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Procés de reflexié estratégica per al
desenvolupament local sostenible i la
creacio d’ocupacio als micropobles
de Catalunya

Aquest projecte esta subvencionat pel Servei Public d’Ocupaci6 de Catalunya i
financat pel Ministeri de Treball i Economia Social
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